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Charakterystyka kierunku

Informacje podstawowe

Nazwa kierunku: Jakos¢ i rozwdj produktu
Poziom: studia drugiego stopnia
Profil: ogdlnoakademicki
Forma: stacjonarne

Tytut zawodowy nadawany absolwentom: magister

Liczba godzin zajec: 1200 godzin

Czas trwania studiow (liczba semestrow): 4

Liczba punktéw ECTS konieczna do

ukonczenia studiow: 120 punktow ECTS

Jezyk ksztatcenia: jezyk polski
Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 7
Dyrektor studiéw w zakresie: nauk o jakosci

Dziedzina/-y nauki, do ktérej/-ych przyporzadkowany jest kierunek studiow
Dziedzina nauk spotecznych, Dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych, Dziedzina nauk rolniczych

Przyporzadkowanie kierunku do dziedzin oraz dyscyplin, do ktérych odnosza sie efekty uczenia sie

Nauki o zarzadzaniu i jakosci 53%
Inzynieria materiatowa 22%
Technologia zywnosci i zywienia 22%
Ekonomia i finanse 3%

Dyscyplina wiodaca
Nauki o zarzadzaniu i jakosci
Wskazanie zwiazku z misja Uczelni i jej strategia rozwoju

Program czterosemestralnych studiéw magisterskich na kierunku jakos¢ i rozwdj produktu wpisuje sie w misje i strategie
rozwoju Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu zapewniajac ksztatcenie liderek i lideréw budujgcych lepsza rzeczywistosc¢
spoteczno-gospodarczy, zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju. Program studiéw ktadzie duzy nacisk na rozwijanie
umiejetnosci kreatywnego i krytycznego myslenia oraz ksztattowanie postaw odpowiedzialnych spotecznie, co przyczynia sie
do realizacji celéw strategicznych uczelni, w szczegélnosci w zakresie podniesienia jakosci ksztatcenia. Absolwenci studiéw
magisterskich na kierunku jakos¢ i rozwéj produktu zdobywajg wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
innowacyjnych rozwigzan dotyczacych projektowania i zapewniania jakosci produktéw oraz zarzgdzania jakoscig. Sa
$Swiadomi roli, jaka moga petni¢ w otoczeniu spoteczno-gospodarczym jako liderzy ksztattujgcy i zarzadzajgcy jakoscia
produktéw w catym cyklu zycia.

Opis kierunku, w szczegodlnosci cele ksztatcenia oraz mozliwosci zatrudnienia (typowe miejsca pracy) i
kontynuacji ksztatcenia przez absolwentéw studiow

Absolwent czterosemestralnych studiéw magisterskich na kierunku jakos¢ i rozwéj produktu posiada pogtebiong wiedze oraz
umiejetnosci z zakresu ksztattowania i oceny jakosSci produktéw oraz zarzadzania nimi we wszystkich fazach cyklu zycia.
Potrafi pracowac twérczo i jest gotowy do promowania wartosci i inspirowania zmian w organizacjach w oparciu o idee
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zrébwnowazonego rozwoju. W zaleznosci od obranej specjalnosci rozwija swoje kompetencje w zakresie projektowania i
komercjalizacji produktéw lub zarzadzania wybrana grupa produktowa.
Absolwent czterosemestralnych studidéw drugiego stopnia na kierunku jakos¢ i rozwdj produktu posiada w szczegdlnosci
wiedze i umiejetnosci w zakresie:
1. Ksztattowania, doskonalenia i zarzadzania procesami produkcyjnymi zgodnie z zatozeniami zréwnowazonej produkgji i
konsumpcji.
. Projektowania i zarzadzania zréwnowazonymi produktami (we wszystkich fazach cyklu zycia).
. Kreowania i zarzadzania portfelem produktéw przedsiebiorstwa.
. Wdrazania, utrzymania i doskonalenia znormalizowanych systeméw zarzgdzania w organizacji.
. Kontroli i ochrony jakosci produktéw zgodnie z wymaganiami norm krajowych i miedzynarodowych.
. Identyfikacji i rozwigzywania probleméw z zakresu zapewnienia jakos$ci produktéw.
7. Projektowania i zarzadzania zintegrowana komunikacja marketingowa.
Po ukonczeniu studiéw magisterskich na kierunku jakosc i rozwdj produktu, Absolwent ma przygotowanie do pracy m.in.
jako:
- menedzer ds. jakosci i rozwoju,
- menedzer ds. marketingu produktu,
- menedzer ds. systemdw zarzadzania jakoscig, Srodowiskiem i bezpieczenstwem.

o Ul A W N

Swoje kwalifikacje moze rozwija¢ na studiach podyplomowych lub podjag¢ ksztatcenie w Szkole Doktorskiej UEP.
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Wskazniki programu

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim
udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

W zaleznosci od specjalnosci: Design i komercjalizacja produktu (DiKP) - 61 punktéw ECTS; Menedzer produktéw
kosmetycznych (MPK) - 60 punktéw ECTS

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych,
nie mniejsza niz 5 punktéw ECTS

5 punktéw ECTS (Filozofia z elementami logiki, Komunikacja w biznesie)

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ o charakterze praktycznym, w tym
zajec laboratoryjnych, warsztatowych i projektowych

W zaleznosci od specjalnosci: DiKP - 44 punkty ECTS; MPK - 40 punktéw ECTS

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec z jezyka obcego

2 punkty ECTS

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach praktyk zawodowych na kierunku studiéow
o profilu praktycznym, a w przypadku kierunku studiéow o profilu ogélnoakademickim - jezeli program
ksztatcenia na tych studiach przewiduje praktyki

Nie dotyczy

liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ do wyboru (nie mniej niz 30% punktéw ECTS koniecznej do ukonczenia
studidw)

63 punkty ECTS (52,5 % facznej liczby punktéw ECTS)
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Wiedza

Kod

K2_Wo01

K2_W02

K2_Wo03

K2_Wo4

K2_WO05

K2_W06

K2_Wo07

K2_Wo08

K2_W09

K2_W10

K2_W11

K2_W12

K2_W13

K2_W14

K2_W15

Efekty uczenia sie

Efekty uczenia sie

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu miejsce towaroznawstwa w systemie
nauk, w szczegdlnosci w dyscyplinie nauki o zarzadzaniu i jakosci, oraz jego relacje w
stosunku do pokrewnych dziedzin i dyscyplin naukowych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu aktualnie dyskutowane w literaturze
kierunkowej problemy, trendy rozwojowe i istotne nowe osiggniecia w zakresie
towaroznawstwa

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zagadnienia z zakresu
towaroznawstwa

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu ztozone zjawiska i procesy
przyrodnicze oraz rynkowe zachodzace w poszczegdlnych fazach cyklu zycia
produktéw

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu stosunki spoteczno-gospodarcze w
zakresie obszaréw wiedzy wtasciwych dla nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz dyscyplin
pokrewnych w zakresie towaroznawstwa

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia, w tym techniki
pozyskiwania danych wtasciwe dla kierunku jakos$¢ i rozwéj produktu

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu struktury instytucji spoteczno-
gospodarczych, ich istotne elementy, relacje miedzy nimi oraz procesy w nich
zachodzace

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu role cztowieka jako uczestnika
struktur, instytucji i proceséw spoteczno-gospodarczych

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu normy i reguty (prawne,
organizacyjne, moralne, etyczne) organizujgce struktury i instytucje spoteczno-
gospodarcze i rzadzace nimi prawidtowosci oraz ich zrédta, nature, zmiany i sposoby
dziatania

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zagadnienia z zakresu wybranych
nauk niezbedny do prognozowania i interpretowania zjawisk i proceséw
przyrodniczych oraz do formutowania i rozwigzywania ztozonych zadanh z zakresu
towaroznawstwa

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zagadnienia zarzadzania, w tym
zarzadzania jakoscig i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zagadnienia umozliwiajace
projektowanie, budowe i rozwdj systeméw zarzadzania jakosScig, Srodowiskiem oraz
bezpieczenstwem

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zagadnienia zwigzane z cyklem zycia
produktéw, urzgdzen, obiektdw i systeméw technicznych oraz o oddziatywaniem
produktu i procesu technologicznego na srodowisko

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zagadnienia planowania badan z
wykorzystaniem podstawowych technik i metod badawczych stosowanych w naukach
0 jakosci

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu pojecia i zasady z zakresu ochrony
wtasnosci intelektualnej i przemystowej oraz rozumie konieczno$¢ zarzadzania
zasobami wtasnosci intelektualnej; zna zasady korzystania z zasobdéw informacji
patentowej

PRK

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WK

P7S_WK

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WK

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG
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Kod

K2_W16

K2_W17

K2 W18

Umiejetnosci

Kod

K2_Uo1

K2_U02

K2_U03

K2_Uo04

K2_U05

K2_U06

K2_U07
K2_U08

K2_U09

K2_U10

K2_U11

K2_U12

K2_U13

Efekty uczenia sie

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady tworzenia i rozwoju réznych
form indywidualnej przedsiebiorczosci, wykorzystujacej wiedze wtasciwa dla kierunku
jakos¢ i rozwéj produktu

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady bezpieczenstwa i higieny
pracy oraz ergonomi

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu sposoby pozyskiwania i rozliczania
funduszy na realizacje projektéw naukowych i aplikacyjnych w zakresie nauk o
jakosci

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent potrafi pozyskiwa¢, analizowa¢, integrowac i wykorzystywac informacje z
dostepnej literatury, wybranych baz danych, w tym Zrédet elektronicznych,
dokonywac ich interpretac;ji i krytycznej oceny, formutowac i testowaé hipotezy
zwigzane z problemami badawczymi, a takze wycigga¢ wnioski i formutowaé opinie

absolwent potrafi formutowad uzasadnione opinie na podstawie danych
pochodzgcych z réznych Zrédet

absolwent potrafi prawidtowo i sprawnie postugiwac sie wybranymi standardami i
normami w celu rozwigzania konkretnych problemdéw decyzyjnych i zadan wtasciwych
dla kierunku jakos¢ i rozwdj i produktu

absolwent potrafi analizowa¢, prognozowad i oceniad procesy i zjawiska spoteczno-
gospodarcze z wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi wtasciwych dla
kierunku jakos$¢ i rozwéj i produktu oraz potrafi formutowac opinie, stawia¢ proste
hipotezy badawcze i je weryfikowad

absolwent potrafi wykorzystywa¢ zdobyta wiedze do analizy i krytycznej oceny
réznych wariantéw dziatania oraz do samodzielnego rozwigzywania wybranych
probleméw decyzyjnych pojawiajacych sie w praktyce gospodarczej

absolwent potrafi planowa¢ i wykonywa¢ zadania badawcze lub ekspertyzy pod
kierunkiem opiekuna naukowego

absolwent potrafi zbierac i interpretowa¢ dane empiryczne oraz na ich podstawie
formutowac odpowiednie wnioski

absolwent potrafi oceniac i ksztattowad jakos¢ zywnosci i wyrobdw niezywnosciowych

absolwent potrafi stosowa¢ techniki i metody badawcze wtasciwe dla nauk o
zarzadzaniu i jakosci oraz dyscyplin pokrewnych w zakresie towaroznawstwa

absolwent potrafi planowad i realizowad proces samoksztatcenia oraz planowac
wtasna kariere zawodowg lub naukowg oraz wspiera innych w tym zakresie

absolwent potrafi postugiwac sie wybranym jezykiem obcym na poziomie B2+
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego, w stopniu wystarczajgcym do
studiowania tekstow witasciwych dla studiowanego kierunku studiéw, wykorzystuje
specjalistyczna terminologie

absolwent potrafi biegle wykorzystywac literature naukowa w jezyku polskim oraz
czytad teksty naukowe w wybranym jezyku obcym, wtasciwe dla danego kierunku
studiéw

absolwent potrafi, na podstawie wtasnych badan, przygotowac opracowanie naukowe
dotyczace zagadnien typowych dla kierunku jako$¢ i rozwoj i produktu

PRK

P7S_WK

P7S_WK

P7S_WG

PRK

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW
P7S_UW

P7S_UW

P7S_UU

P75_UK

P75_UK

P7S_UK
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Kod

K2_U14

K2_U15

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent potrafi przygotowac prezentacje dotyczaca prac badawczych i
szczegbtowych zagadnien wtasciwych dla kierunku jakos¢ i rozwéj i produktu,
prowadzi¢ debate - przedstawiajac i oceniajac rézne opinie i stanowiska oraz
dyskutowacd o nich

absolwent potrafi porozumiewac sie przy uzyciu réznych technik, w srodowisku
zawodowym oraz w innych Srodowiskach zaangazowanych w proces ksztattowania
jakosci, potrafi kierowac pracg zespotu, wspétdziataé z innymi osobami w ramach
prac zespotowych i podejmowac wiodacg role w zespole

Kompetencje spoteczne

Kod

K2_KO01

K2_K02

K2_K03

K2_K04

K2_K05

Efekty uczenia sie

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb kreatywny i przedsiebiorczy,
uwzgledniajgc ekonomiczno-techniczng ocene szans i ryzyka planowanych
przedsiewzie¢

absolwent jest gotéw do samodzielnego podejmowania decyzji, krytycznej oceny
dziatan wtasnych, dziatah zespotéw i organizacji, w ktérych uczestniczy,
przyjmowania odpowiedzialnosci za skutki tych dziatan, odpowiedniego ustalania
priorytetéw stuzacych do realizacji okreslonego zadania, w szczegdlnosci zwigzanego
z ksztattowaniem jakosci proceséw i produktéw

absolwent jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych,
profesjonalnego identyfikowania i rozstrzygania dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu, realizowania zadan profesjonalnie i zgodnie z zasadami etyki
zawodowej, kultywowania i upowszechniania wzorcéw wtasciwego postepowania w
srodowisku pracy i poza nim

absolwent jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnosci za skutki spoteczne swojej
dziatalnosci oraz za bezpieczenstwo wtasne i zespotu

absolwent jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci,
uczenia sie przez cate zycie, zapoznawania sie z publikacjami naukowymi,
omawiajgcymi zagadnienia z zakresu nauk o jakosSci oraz samodzielnego i
krytycznego uzupetniania oraz doskonalenia nabytej wiedzy i umiejetnosci
rozszerzonych o wymiar interdyscyplinarny i praktyczny

PRK

P7S_UK

P75_UO

PRK

P7S_KO

P7S_KO

P7S_KR

P7S_KO

P7S_KK
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Plan studiow

Semestr 1
Przedmiot Wyktad/Cwiczenia P: g_:_(;y \Il:voe"rl;lf?kacji Kod Blok
Ekonomia menedzerska 30/30 5 Zaliczenie 1 A
Zarzadzanie jakosciag 15/30 4 Egzamin 1 A
Statystyczne sterowanie procesem 15/30 4 Egzamin 1 A
Ocena jakosci produktéw zywnosciowych 30/45 5 Egzamin 1 A
Filozofia z elementami logiki 15/0 3 Zaliczenie 1 A
Badania marketingowe 15/30 4 Egzamin 1 B
Bezpieczenstwo i jakos¢ produktéw 30/30 5 Zaliczenie 1 B
Suma 345 30
Semestr 2
Przedmiot Wyktad/Cwiczenia Pé‘ g_:_(;y \Il:v(:e';'l;‘f?kacji Kod Blok
Ocena jakosci produktéw niezywnosciowych 30/45 5 Egzamin 1 A
Zarzadzanie przedsiebiorstwem 15/15 2 Zaliczenie 1 B
Instrumentalne metody oceny produktéw 15/30 3 Egzamin 1 B
Zachowania konsumentéw 30/15 3 Egzamin 1 B
Zarzadzanie produktem 15/30 4 Egzamin 1 B
Wyktad do wyboru | 30/0 2 0 B
E-konsument 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Marketing relacyjny 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Narzedzia analizy danych rynkowych 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Nutraceutyki 15/0 1 Zaliczenie 0 B
Podstawy perfumerii 15/0 1 Zaliczenie 0 B
Techniki badgnia preferencji 15/0 1 Zaliczenie 0 B
konsumenckich
Seminarium dyplomowe 0/15 1 Zaliczenie 1 C
Suma 285 20

Specjalnosc: Design i komercjalizacja produktu

Plan studiow
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Punkty Forma

Przedmiot Wyktad/Cwiczenia ECTS weryfikacji Kod Blok
Trendy estetyczne i rynkowe 15/0 2 Zaliczenie 1 C
Zarzadzanie innowacjami 15/15 3 Zaliczenie 1 C
Zarzadzanie marka 15/0 2 Zaliczenie 1 C
Zarzadzanie projektem 15/15 2 Zaliczenie 1 C
Design thinking 0/15 1 Zaliczenie 1 C

Suma 105 10

Specjalnosc¢: Menedzer produktow kosmetycznych
. P . Punkty Forma

Przedmiot Wyktad/Cwiczenia ECTS weryfikacji Kod Blok
Dobra praktyka higieniczna produktow 15/45 5 Zaliczenie 1 C
kosmetycznych
Opakowania produktéw kosmetycznych 15/15 3 Zaliczenie 1 C
Wiasciwosci i jakos¢ surowcow kosmetycznych 30/0 2 Zaliczenie 1 C

Suma 120 10

Semestr 3
. AL . Punkty Forma

Przedmiot Wyktad/Cwiczenia ECTS weryfikacji Kod Blok
Ekologiczna ocena wyrobow 15/15 4 Egzamin 1 B
Komunikacja w biznesie 15/0 2 Zaliczenie 1 B
Ochrona WJfaS.nOSCI intelektualnej i 15/0 ? Zaliczenie 1 B
przemystowe;j
Seminarium dyplomowe 0/15 1 Zaliczenie 1 C
Konwersatorium w jezyku obcym 30/0 2 0 D(B)

Management and organization 30/0 2 Zaliczenie 0 D(B)
HR management and leadership 30/0 2 Zaliczenie 0 D(B)
Human resources management 30/0 2 Zaliczenie 0 D(B)
Ecological and sustainable products 15/0 1 Zaliczenie 0 D(B)
Business etiquette 15/0 1 Zaliczenie 0 D(B)
Creative thinking 15/0 1 Zaliczenie 0 D(B)
Solar power technplogles for sustainable 15/0 1 Zaliczenie 0 D(B)
electricity generation

La cgmptabll|te financiére et le contréle de 30/0 2 Zaliczenie 0 D(B)
gestion

Qualitatsmanagement 30/0 2 Zaliczenie 0 D(B)
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Przedmiot Wyktad/Cwiczenia P: g_:_(;y \I:v()e';r;'f?kacji Kod Blok
Komunikacja z elementami rosyjskiej
korespondencji stuzbowej (wyktad 30/0 2 Zaliczenie 0 D(B)
prowadzony w jezyku rosyjskim)
Current issues in economic sciences 30/0 2 Zaliczenie 0 D(B)
Wyktad do wyboru Il 30/0 2 0 B
Design i uzyteczno$¢ produktéw High-Tech 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Media spotecznosSciowe w marketingu 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Toksykologia 2ywnoci  produktéw 300 2 zliczene 0 B
Trendy w kosmetyce 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Zarzadzanie wzornictwem 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Zywienie cztowieka 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Wyktad do wyboru IlI 30/0 3 0 B
Komunikacja marketingowa 30/0 3 Egzamin 0 B
Marketing strategiczny 30/0 3 Egzamin 0 B
Nanomateriaty 30/0 3 Egzamin 0 B
Podstawy toksykologii Srodowiska 30/0 3 Egzamin 0 B
Public relations 30/0 3 Egzamin 0 B
Systemy pakowania 30/0 3 Egzamin 0 B
Suma 165 16
Specjalnosc: Design i komercjalizacja produktu
Przedmiot Wyktad/Cwiczenia P: g_:_(;y \l:v()e:r;‘fai‘kacji Kod Blok
Analiza finansowa procesu innowacyjnego 15/15 3 Zaliczenie 1 C
Projektowanie i wzornictwo opakowan 15/0 2 Zaliczenie 1 C
Konsumencka ocena produktu 15/15 3 Zaliczenie 1 C
Projektowanie produktu 30/60 6 Egzamin 1 C
Suma 165 14
Specjalnos¢: Menedzer produktéw kosmetycznych
Przedmiot Wyktad/Cwiczenia PE' (l:’l_:_(;y \I:l(:errr;faikacji Kod Blok
Marketing ustug kosmetycznych 15/15 3 Zaliczenie 1 C
Projektowanie produktéw kosmetycznych 15/45 6 Egzamin 1 C
Promocja kosmetykéw 15/15 2 Zaliczenie 1 C

Plan studiow

11/237



. P-— . Punkty Forma
Przedmiot Wyktad/Cwiczenia ECTS weryfikacji Kod Blok
Zarzadzanie marka kosmetykéw 15/0 2 Zaliczenie 1 C
Biznesplan 15/0 1 Zaliczenie 1 B
Suma 150 14
Semestr 4
. AL . Punkty Forma
Przedmiot Wyktad/Cwiczenia ECTS weryfikacji Kod Blok
Seminarium dyplomowe 0/30 22 Zaliczenie 1 C
Wyktad z praktykiem 30/0 2 Zaliczenie 1 B
Wyktad do wyboru IV 30/0 2 0 B
Alergeny zywnosci i kosmetykdéw 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Kierowanie zespotami ludzkimi 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Marketing instytucji kultury 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Merchandising 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Zarzadzanie kategorig produktéw 30/0 2 Zaliczenie 0 B
Suma 20 26
Specjalnosc: Design i komercjalizacja produktu
. - . Punkty Forma
Przedmiot Wyktad/Cwiczenia ECTS weryfikacji Kod Blok
Komercjalizacja produktu 15/15 3 Egzamin 1 C
Projektowanie doswiadczen klienta 0/15 1 Zaliczenie 1 C
Suma 45 4
Specjalnosc¢: Menedzer produktow kosmetycznych
. P . Punkty Forma
Przedmiot Wyktad/Cwiczenia ECTS weryfikacji Kod Blok
Zarzadzanie cenami i dystrybucja kosmetykdéw 15/30 4 Egzamin 1 C
Suma 45 4
0 - Do wyboru

1 - Obowigzkowy

2 - Techniczny do wyboru

3 - Kierunkowy do wyboru

4 - Humanistyczny do wyboru

Plan studiow
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Warunki realizacji programu studiow

Udokumentowanie, ze w ramach programu studiéw o profilu ogélnoakademickim - co najmniej 75% godzin
zaje¢ prowadzonych jest przez nauczycieli akademickich zatrudnionych w tej uczelni jako podstawowym
miejscu pracy

Zgodnie z proponowang obsadg zaje¢ co najmniej 75% godzin zajec¢ bedzie prowadzonych przez nauczycieli akademickich
zatrudnionych w Uczelni jako podstawowym miejscu pracy.

Planowany przydziat i wymiar zaje¢ dla nauczycieli akademickich oraz innych oséb, proponowanych do
prowadzenia zaje¢, z uwzglednieniem liczby godzin zaje¢ przydzielonych nauczycielowi akademickiemu
zatrudnionemu w uczelni jako podstawowym miejscu pracy

1200 godzin, w tym co najmniej 900 godzin zaje¢ (75% z 1200 godzin, niezaleznie od specjalnosci) bedzie prowadzonych
przez nauczycieli akademickich zatrudnionych w UEP jako podstawowym miejscu pracy, co wynika z corocznie zatwierdzonej
obsady zajec.

Planowany przydziat i wymiar zajec dla nauczycieli akademickich oraz innych oséb, proponowanych do
prowadzenia zaje¢, z uwzglednieniem zajec¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne w ramach studiéw o profilu
praktycznym lub zaje¢ zwiazanych z prowadzona w uczelni dziatalnoscia naukowa w ramach studioéw o profilu
ogodlnoakademickim

Liczba godzin zaje¢ zwigzanych z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowa wynosi 705 godzin.

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk zawodowych dla kierunku studiow o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu ogélnoakademickim - jezeli program studiéw na tych studiach
przewiduje praktyki

Program nie przewiduje obowigzkowych praktyk zawodowych.

Sposdb uwzglednienia wynikéw analizy zgodnosci zaktadanych efektéw uczenia sie z potrzebami rynku pracy

Potrzeby rynku pracy w Polsce zostaty zidentyfikowane i uwzglednione w programie studiéw we wspétpracy z wyktadowcami
prowadzacymi zajecia na kierunku, ktérzy maja doswiadczenie w praktyce gospodarczej oraz znaja biezagce wymagania
rynku. Program studiéw magisterskich po studiach licencjackich uwzglednia takze wskazéwki przedstawicieli praktyki
gospodarczej w zakresie tematyki i form prowadzenia zaje¢ oraz wnioski wynikajgce z uwag absolwentéw, ktérzy oceniaja
proces ksztatcenia na zakonczenie studidw.

Warunki realizacji programu studiéw 13 /237
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Ekonomia menedzerska

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Managerial economics

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.21A.1305.23 1/1 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztatcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 30 5 A

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy dotyczacej teoretycznych podstaw podejmowania decyzji menedzerskich w réznych
warunkach rynkowych (w tym decyzji o charakterze strategicznym).
c2 Poznanie metod i narzedzi analizy ekonomicznej stosowanych w podejmowaniu optymalnych decyzji
menedzerskich.
C3 Wyksztalcenie umiejetnosci identyfikacji i analizy czynnikéw istotnych dla podejmowanej decyzji.
ca Wyksztalcenie umiejetnosci zastosowania narzedzi ekonomicznych do rozwiazania problemoéw decyzyjnych
w praktyce gospodarczej.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
el WyJaS{lla podsFawoyve kategorle i reguly sluza:ge podejmowaniu optymalnych K2 W07, K2 W09
decyzji menedzerskich i formutowaniu strategii rynkowych przedsiebiorstw. - -
Zna i rozumie metody oraz narzedzia analizy ekonomicznej wykorzystywane w
W2 X K2 W06
procesach decyzyjnych. -
Umiejetnosci
Identyfikuje problem decyzyjny, warianty dziatania oraz wskazuje i analizuje
U1l . . ) . . K2 U05
zmienne istotne dla podejmowanej decyzji. -
U2 Rozw1a'zuje okre.slony_problern dgcyzyj'ny z wykorzystaniem odpowiednich K2 U03, K2 U05
metod i narzedzi analizy ekonomiczne;j. - -
Kompetencji spotecznych
W procesie podejmowania decyzji uwzglednia ocene szans i ryzyka réznych
K1 wariantéw dzialania, ma swiadomos$¢ wplywu warunkéw otoczenia rynkowego | K2 K01
na stopien realizacji przyjetych celéw strategicznych.

Sylabusy
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Tresci programowe

Lp.

Tresci programowe

Cele uczenia sie dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Pojecie i obszary zainteresowan ekonomii
menedzerskiej. Etapy podejmowania decyzji
menedzerskich.

C1

W1, K1

Zastosowanie analizy marginalnej w podejmowaniu
decyzji dotyczacych zakresu dziatalnosci. Analiza
wrazliwosci.

C1,C2,C3,C4

W1, w2, U1, U2

Analiza popytu: determinanty popytu, elastycznos¢
popytu i prognozowanie wielkosci sprzedazy.

C1,C2,C3

W1, w2, Ul

Polityka cenowa: maksymalizacja utargu
catkowitego, czysty problem sprzedazy, strategia
ceny jednolitej, strategia ré6znicowania cen, decyzje
cenowe i ustalanie cen w praktyce gospodarczej,
polityka cenowa w warunkach popytu
wspotzaleznego.

C1,C2,C3,C4

W1, W2, U1, U2

Empiryczna analiza popytu: Zrédta informacji
dotyczace popytu, modelowanie funkcji popytu.

C2,C3

W2, Ul

Decyzje w sferze produkcji: analiza funkgcji
produkcji, optymalny poziom czynnika (czynnikéw)
produkcji, problem alokacji pojedynczego czynnika
produkcji - przedsiebiorstwo wielozaktadowe,
produkcja wieloasortymentowa.

C1,C2,C3,C4

W1, w2, U1, U2

Zastosowanie analizy kosztow w procesie
decyzyjnym: analiza kosztéw w krotkim i dlugim
okresie, koszty ekonomiczne a koszty ksiegowe,
koszty istotne dla podejmowanych decyzji: btad
kosztu statego, btad kosztu ukrytego, ilosciowy i
cenowy prog rentownosci, koszty utopione i
poinwestycyjna rezygnacja z dziatalnosci.

C1,C2,C3,C4

W1, w2, U1, U2

Podejmowanie decyzji w warunkach niepewnosci:
preferencje wobec ryzyka, zastosowanie drzew
decyzyjnych w procesie podejmowania decyzji.

C1,C2,C3,C4

W1, W2, U1, U2, K1

Decyzje przedsiebiorstw w warunkach réznych
struktur rynkowych - wprowadzenie: rodzaje
struktur rynkowych i kryteria ich klasyfikacji, miary
stopnia koncentracji rynku.

C1

W1, K1

10.

Konkurencja doskonata i monopol - konsekwencje
proceséw koncentracji w sferze zyskéw i cen.
Strategia réznicowania produktow - przypadek
konkurencji monopolistycznej.

C1,C2,C3,C4

W1, W2, U1, U2, K1

11.

Zachowania strategiczne przedsiebiorstw na rynku
oligopolu: konkurencja ( iloSciowa, cenowa, inne
formy konkurencji - reklama), kooperacja (kartele,
modele przywodztwa cenowego), zobowigzania
strategiczne, dylemat wieznia.

C1,C2,C3,C4

W1, W2, U1, U2, K1

12.

Teoria gier: strategie zapewniajace rownowage,
wybrane aspekty strategii konkurencji.

C1,C2,C3,C4

W1, W2, U1, U2, K1

Wymagania wstepne

Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu mikroekonomii, matematyki (rachunek rézniczkowy)

Sylabusy
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Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Rozwiazywanie zadan,

Metody nauczania Metody e-learningowe

Sposoéb zaliczenia | Sprawdzian pisemny testowy, zaliczenie pisemne

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin przeznaczonych na

Forma aktywnosci studenta . ok
zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 30
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie do ¢wiczen 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 35

Laczny naktad pracy studenta IIZCOZ ba godzin gCTS

Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ];gczba godzin gCTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]gt)CZba godzin fCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efekpu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Sprawdzian pisemny testowy zaliczenie pisemne
w1 X X

w2 X X

U1 X X

U2 X X

K1 X X
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Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie jako$cia

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Quality management

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.21A.759.23 1/1 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogoélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 30 4 A

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat zagadnien zarzadzania jako$cia i systemowego podejscia do zarzadzania w
organizacji [metoda ksztatcenia: wyktad]
c2 Zapoznanie z praktycznym zastosowaniem znormalizowanych systeméw zarzadzania w organizacji
[metoda ksztalcenia: wyktad]
c3 Przygotowanie do wdrozenia w organizacji znormalizowanych systeméw zarzadzania [metoda ksztalcenia:
wyktad]
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
w1 Zna pojecie jakos$ci, zarzadzania jakoscia oraz systemowego podejscia do K2 w01, K2 W02,
zarzadzania w organizacji K2 W11, K2 W12
. . y L K2 W01, K2 W02,
W2 | Posiada wiedze dotyczaca wybranych koncepcji zarzadzania jakoscia K2 W11, K2 W12
w3 Posiada wiedze w zakresie wdrazania, utrzymania i doskonalenia K2 W06, K2 W09,
znormalizowanych systemoéw zarzadzania K2 W11, K2 W12
Umiejetnosci
Ul Potrafi wyjasnic 1,nt.erdyscyp11narny i wielowymiarowy charakter jakosci oraz K2 U01, K2 U03
zarzadzania jakoscia - -
U2 Potrafi wlgsqu/apahzowac gwa_l"unkowama wdrazania wybranych koncepcji K2 U01, K2 U03
zarzadzania jakoscia w organizacji - -
U3 Potrafi odpowiednio zaprojektowa¢, wdrozy¢ i oceni¢ znormalizowany system | K2 U03, K2 U05,
zarzadzania w organizacji K2 U15
Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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Docenia znaczenie jakosci, zapewnienia jakosci oraz zarzadzania jakoscia w
K1 . . S K2 K04
dziatalnosci organizacji -
K2 Wykazuje inicjatywe zastosowania wybranych koncepcji zarzadzania jakoscia w | K2 K01, K2 K02,
organizacji K2 K03
Tresci programowe
L . Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe : .
przedmiotu przedmiotu
1 System ;arzgafdzama jakoscia a zarzadzanie jakoscia C1,C2, C3 W1, UL, K1
W organizacji
2. Ewolucja podejscia do zarzadzania jakoscia C1 W1, W2, U1, K1, K2
3 Kompleksowe'za.rzq.dzame jakoscia, Lean c1 W1, W2, U1, U2, K1, K2
Management i Six sigma
4. Normalizacja w systemowym zarzadzaniu C1, C2 W1, W2, U1, U2, K1, K2
5 flSystempwe podeJ§01e dp zarz,adzama Jakosc1e}, ) C2,C3 W2, W3, U2, U3, K1, K2
srodowiskowego i bezpieczefistwem w organizacji
6. Znormalizowane systgmy ,ze}rzadzama; Branzowe C2, C3 W2, W3, U2, U3, K1, K2
systemy zarzadzania jakoScia
7 AkredytaCJa i certyfikacja systemow zarzadzania i c1, C2 W1, W2, U1, K1
wyrobéw
8 Ngrze(’:lma rozwigzywania prpble{ngw i doskonalenia c1 W1, W2, UL, U2, K1, K2
dziatan w zakresie poprawy jakosci
Wymagania wstepne
Metody nauczania Metqda p}"OJektow , Bu.rza mOzgow, Wykladlkonwenqonalny, Wyktad z prezentacja
multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw
. . . Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt
Sposob zaliczenia . . . o
grupowy / praca w grupie, Quiz na platformie moodle, Egzamin pisemny testowy

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Sredniazlli‘gzlloiazO%;);lrzlénafl){gwezgggcz;nych na

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do egzaminu 14
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Uczestnictwo w egzaminie 1

Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10

Sylabusy
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Laczny naktad pracy studenta ]1‘12002 ba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela éllczba godzin ECTS
Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym {IBCZba godzin }IE%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie . "

dla Sprawdzian ngclzaésvtvn?gts‘i]{:)lsg; / Projekt grupowy / Quiz na Egzamin

przedmiotu | pisemny testowy L praca w grupie [ platformie moodle | pisemny testowy
zajeciach

w1 X X X X

w2 X X X X

W3 X X X X

U1 X X X X

U2 X X X X

U3 X X X X X

K1 X X X X

K2 X X X
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Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Statystyczne sterowanie procesem

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Statistical process control

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.21A.7036.23 1/1 Egzamin
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogo6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 30 4 A
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy z zakresu statystycznego sterowania procesami.
c2 Wyksztatcenie umiejetnosci rozwiazywania problemow przy wykorzystaniu odpowiednich metod i technik
zarzadzania jako$cia oraz wskaznikéw wydajnosci i zdolnosci jakosciowej procesow.
c3 Przekazanie wiedzy i wyksztalcenie umiejetnosci postugiwania sie wybranymi normami wspomagajacymi
zarzadzanie.
ca Przekazanie wiedzy i wyksztatcenie umiejetnosci wykorzystywania podstawowego i specjalistycznego
oprogramowania do obliczen statystycznych i wizualizacji uzyskanych danych.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Zna i postuguje sie podstawowymi pojeciami z zakresu statystycznego K2_Woi, K2 W02,
wi sterownia procesami K2_W03, k2_W06,
p : K2 W10
. o S K2 w01, K2 W02,
w2 Z;lra ncllei;oﬁy i ;E(c)gglkl statystyczne oraz wskazniki wykorzystywane w K2 W03, K2 W06,
zarza(zaniu Jaxoscig. K2 W10, K2 W11
W3 | Zna wybrane normy wspomagajace kontrole jakoscia. E%*w?é K2_wio,
wa Zna i postuguje sie oprogramowaniem wykorzystywanym do obliczen K2 w01, K2 W02,
statystycznych i wizualizacji danych procesowych. K2 w06, K2 W10
Umiejetnosci
Dobiera w sposob prawidlowy metody i techniki oraz wskazniki zarzadzania K2_U01, k2 102,
U1 R . K2 _U04, K2_U05,
jakoscia adekwatne do rozwiazywanego problemu. K2 U07. K2 U09
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. . . I Lo . K2 U01, K2 _U02,
Umiejetnie stosuje poznane metody i techniki oraz wskazniki zarzadzania - -
u2 jakosci korzystujac oprogramowanie statystyczne K2 U04, k2 U0,
K2 U01, K2 102,
U3 Potrafi zinterpretowa¢ uzyskane wyniki i sformutowac wnioski. K2 U04, K2 UO05,
K2 U07, K2 U09
U4 Postuguje sie normami wspomagajacymi sterowanie jakoscia K2 U01, K2 U02,
) K2 U03, K2 U05
Kompetencji spotecznych
K1 Potrafi wspdtdziata¢ i pracowac w zespole, przyjmujac w nim rézne role oraz K2 K02, K2 K04,
ma swiadomos$¢ odpowiedzialnos$ci za prace wlasna i zespotu. K2 K05
K2 Ma swiadomos¢ waznosci i rozumie techniczne oraz pozatechniczne aspektyi | K2 K01, K2 K04,
skutki dziatalnosci. K2 K05
K3 P.otr.afl‘ 9dpow1edn10 okresli¢ .prlorytety s}uz_age I‘e{:,lll.ZElC]l okljeslonego przez K2 K02, K2 K03
siebie i innych celu w procesie ksztattowania jakosci procesow i produktow. - -
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe X .
przedmiotu przedmiotu
1 Statystyczna.Kontrola Procesu (SPC) c1 W1, W4, U2, K2
wprowadzenie.
Proces. Zmiennos$¢ procesu. Typy rozktadu
2. zmiennych liczbowych. Statystyki opisowe i C1 W1, U2, K2
rozproszenia.
Narzedzia wspomagajace zarzadzanie jakos$cia takie
jak analiza Pareto, arkusze sprawdzajace,
histogramy, schematy blokowe, diagramy W2, W4, U1, U2, U3, K1,
3. Ay ; . C2,C3
rozproszone, burza mozgow oraz diagram Ishikawy, K2, K3
karty kontrolne, oraz inne (m.in. FMEA, AHP, AQL i
metoda 6S).
Techniki i metody statystyczne na potrzeby ISO
4. |9001 w oparciu o dokumenty ISO TC 176 (norma | C2, C3, C4 ‘8732'&3'12’54'1([3”' vz,
ISO 10017). e
Karty kontrolne dla zmiennych ciagtych - zasada
5. budowy, cel prowadzenia, projektowanie i C2,C3,C4 W2, W3, w4, U1, U2,
. 4 . U3, U4, K2, K3
wykorzystywanie do sterowania procesami.
Karty kontrolne dla zmiennych skokowych - zasada
6. budowy, cel prowadzenia, projektowanie i C2,C3,C4 W2, w3, W4, Ul, U2,
. 4 . U3, U4, K2, K3
wykorzystywanie do sterowania procesami.
7 Anah;a i ocena wspolczynnlkqw zdolnosci i C2,C3 W2, W4, U1, U2, U3
wydajnosci procesu produkcyjnego.
8. Zrédta niepewnosci pomiarowych i ich klasyfikacja. | C1 w2, U1, U3, K2
9. Procedury kontroli wyrywkowej metoda ca W3, U3, U4
alternatywna.
Wymagania wstepne | Student posiada podstawowa wiedze z zakresu matematyki i statystyki

Sylabusy
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Metody nauczania |n
Cwiczenia laboratoryjne

Metoda projektéw , Burza mézgéw, Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacja
multimedialna, Dyskusja, Gra dydaktyczna, Analiza przypadkéw, Rozwiazywanie zadan,

Sposob zaliczenia

Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie do egzaminu 15
Przygotowanie do ¢wiczen 15
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10

L.aczny naktad pracy studenta IIIZCOZ ba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela IG‘BCZba godzin §CTS

Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym {;BCZba godzin E%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektdéw uczenia sie

Sylabusy

Kod efektu Metoda sprawdzenia
uczenia sie — - -
dla Egzamin pisemny Egzamin pisemny z Sprawdzian pisemny | Sprawdzian pisemny z Udziat w dyskusp / Projekt grupowy /
i testowy otwartymi testowy otwartymi pytaniami Uczestnictwo w praca w grupie
przedmiotu pytaniami zajeciach
w1 X X X X X X
w2 X X X X X X
W3 X X X X X X
w4 X X X X X X
U1l X X X X X X
U2 X X X X X X
U3 X X X X X X
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U4 X X X X

K1 X X X X
K2 X X X X
K3 X X X X
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabuS)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Ocena jakosci produktow zywnosciowych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Quality assessment of food products

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.21A.13466.23 1/1 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogo6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 45 5 A

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przedstawienie aktualnych trendéw w produkcji zywnosci

C2 Zapoznanie z zasadami klasyfikacji i znakowania srodkéw spozywczych

C3 Scharakteryzowanie wybranych srodkow spozywczych

Cc4 Zapoznanie z czynnikami ksztattujacymi jakos¢ i wartos¢ odzywcza srodkow spozywczych

c5 Przedstawienie klasyfikacji oraz roli dozwolonych substancji dodatkowych w ksztaltowaniu jakosci
artykutéw spozywczych

C6 Przedstawienie problematyki zafatszowan zywnosci

c7 Zapoznanie z metodami oceny jakosci wybranych artykutéw spozywczych i zasadami sporzadzania
ekspertyz

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy

W1 Zna zasady znakowania w zakresie oswiadczen zywieniowych i zdrowotnych K2 w09

w2 Omawia' wybrape s.rodlgi’spozywcze z ywzglednieniem czynnikow K2 W02, K2 W03
ksztattujacych ich jakosc¢ oraz wartosc odzywcza - -

w3 Charaktery;ujg doz/vqo}one sgb.stanCJe dodatkowe do zywnosci, ich role w K2 W02, K2 W03
ksztaltowaniu jakosci zywnosci - -

W4 | Charakteryzuje zafatszowania zywnosci K2 w02, K2 W03

w5 Wyrplema i charakteryzuje kryteria oceny jakosci wybranych srodkow K2 W02, K2 W03
spozywczych - -

Umiejetnosci

Sylabusy
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Ul Sporzadza ekspertyze oceny jakosci produktu na podstawie uzyskanych K2 U03, K2 U07,
wynikdéw w odniesieniu do obowiazujacych aktéw prawnych i normatywnych K2 U08
U2 chma wpltyw Surowcow i p’rocesu.technologlcznego na jako$c¢ oraz wartosé K2 U08, K2 U09
odzywcza wybranych srodkéw spozywczych - -
U3 Ocenia poprawnos¢ znakowania $rodkow spozywczych K2 U08
Oznacza dodatkowe substancje dozwolone w zywnosci, uzasadnia potrzebe
U4 . o . . K2 U08, K2 U09
oraz ocenia poprawnos$¢ ich stosowania w wybranych produktach spozywczych - -
Kompetencji spotecznych
Wykazuje inicjatywe w zakresie poszerzenia wiedzy i krytycznej oceny danych
K1 . P . , : e K2 K05
naukowych dotyczacych jakosci i bezpieczefstwa zywnosci. -
Tresci programowe
L s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1 Aktualne kleranl w produkgcji Zzywnosci, c1 W2, K1
uwarunkowania
2 ].)odatkli Flo zywnosci - rola w ksztattowaniu jakosci c5 W3, K1
Zywnosci
3. Zafatszowania zywnosci C6 W4
4 Zaniec;yszczenia Zywnosci i substancje C3, C4 W2, K1
antyodzywcze
5. Wzbogacanie zywnosci, suplementy diety C3,C4 W2, K1
6. Zywnosc¢ funkcjonalna, charakterystyka wybranych C3, C4 w2
grup.
7. Oswiadczenia zywieniowe i zdrowotne C2 W1, K1
8. Zréwnowazona produkcja i konsumpcja zywnosci Cl,C4 w2, U2, U3, K1
9. Nowa zywnos$¢ C3,C4 W2
10. | Zywno$¢ wygodna C3, C4 w2
11. Zywnosé produkowana metodami ekologicznymi C3,C4 W2
12. Zywnosé regionalna, lokalna i tradycyjna C3,C4 w2
13. Klasyfikacja i znakowanie zywnosci Cc2 W1, U3, K1
14. | Ocena jakosci zywnosci C4, C5, C6, C7 W2, W3, Wa, W5, U,
U2, U4
W . Podstawowa wiedza z zakresu nauk o jako$ci wyrobdw, znajomos¢ zasad bieczenstwa i
ymagania wstepne | ;. . . .
higieny pracy w laboratorium chemicznym
Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne
Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian ustny, Przeprowadzenie badan, Cwiczenia:
Sposob zaliczenia | sprawdzian pisemny lub ustny przed ¢wiczeniami, ekspertyza, kolokwium pisemne,
Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami

Sylabusy
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Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Srednia l1czba godzin przeznas:zpnych na
zrealizowane aktywnosci*
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 45
Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Przygotowanie ekspertyzy 10
Uczestnictwo w egzaminie 2
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 23
Przygotowanie do egzaminu 16
Przygotowanie do ¢wiczen 12
Laczny naktad pracy studenta ]142082 ba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela IIBCOZ ba godzin Z:CTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym IS‘,IC_’CZba godzin §CTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenla sie Cwiczenia: sprawdzian A

dla Sprawdzian pisemny lub ustny przed Egzamin Egzamin pisemny 2
. isemny testo Sprawdzian ustny | Przeprowadzenie badan éwiczeniami, ekspertyza isemny testo otwartymi

przedmiotu | P y testowy mi, exspertyza, | p y testowy pytaniami

kolokwium pisemne

W1 X X X X X

w2 X X X X X

W3 X X X X X

w4 X X X X X

W5 X X X X X

Ul X X

U2 X <

U3 X <

U4 X <

K1 <
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SRe UNIWERSYTET

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Filozofia z elementami logiki

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Philosophy with elements of logic

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia

UEPJiRPS.21A.204395.23 1/1 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia

Wszystkie ogodlnoakademicki studia drugiego stopnia

Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy

Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 3 A

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 przekazanie wiedzy na temat (wspotczes$nie) waznych idei oraz zagadnien filozoficznych

C2 ukazanie wplywu idei filozoficznych na uksztaltowanie postaci kultury zachodniej

C3 zaznajomienie studentéw z zasadami wybranego systemu logiki formalnej (klasyczny rachunek zdan)

Cc4 nabycie umiejetnosci badania poprawnosci wnioskowan dedukcyjnych i niededukcyjnych

c5 ksztaltowanie erudycji, autonomii intelektualnej oraz umiejetnosci oceny poprawnosci wnioskowan przez
studentéw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy

w1 Student/ka identyfikuje i opisuje gtéwne kierunki i problemy w filozofii K2 W08, K2 W09

w2 Student/ka odnajduje filozoficzne Zrodta wspotczesnych ustalen polityczno- K2 W08, K2 W09
gospodarczych _ _

w3 Student/kq .przytacza.l nquaZniejsze ustalepia zakrt?su filozofii nauki i K2 W08, K2 W09
metodologii (zagadnienie prawdy, typy wnioskowan) - -

w4 Student/ka rozpoznaje aksjologiczne (etyczne) wymiary dziatan gospodarczych |K2 W08, K2 W09

w5 Student/ka przedstayvia podstawowe prawa i tezy logiki klasycznej oraz typowe K2 W07, K2 W08
sposoby wnioskowan - -

Umiejetnosci

U1 Student/ka rozpoznaje i ocenia aksjologiczne zaplecze dziatan ludzkich, K2 U001, K2 U02,
podejmowanych w ramach réznych dziedzin kultury K2 U05

U2 Student/ka dyskutuje na tematy z zakresu praktyki spotecznej w odniesieniu do | K2 U01, K2 U02,
poznanych koncepcji K2 U05

Sylabusy
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Student/ka kwestionuje tzw. ,,oczywistosci”, wykorzystujac podejscie krytyczne | K2 U01, K2 U02,
U3
(transcendentalne) K2 U05
U4 Student/ka bada formalna poprawnos¢ schematéw wyrazen jezyka etnicznego g—ggé k2 U0z,
Ub Student/ka uzywa prawidtowo terminologii filozoficznej K2 U01, K2 U02
Kompetencji spotecznych
K1 Student/ka jest otwarty/otwarta na dyskusje na temat wspotczesnych K2 K02, K2 K03,
problemoéw filozoficznych K2 K05
K2 Student/ka respektuje zasady spoleczenstwa opartego na wiedzy K2 K02, K2 K05
Student/ka szanuje normy zwiazane z tworzeniem i przeprowadzaniem badan z | K2 K03, K2 K04,
K3 . ; - -
udziatem ludzi K2 K05
KA Student/kq docenia znaczenie respgktowania logicznej i metodologicznej K2 K02, K2 K05
poprawnosci w praktyce badawczej - -
Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Wprowadzenie do kursu: filozofia jako
Swiatopogladowa dziedzina kultury. Funkcje
filozofii. Powstanie i periodyzacja filozofii
1. europejskiej. Zakres problematyki, tradycyjne C1, C2,C5 W1, W2, W4, Ul, U2,
LI , o U5, K1, K2
dziedziny. Wspdtczesna koncepcja filozofii jako
autorefleksji kultury. Wspdlczesna problematyka
filozoficzna
2 Stayozytpe systemy filozoficzne jako pgdstwa Ccl, C2 W1, W2, Ul, U2, K1
aksjologiczna wspotczesnych spoteczenstw
Myslenie krytyczne w filozofii: Kant, Rawls.
3. Myslenie krytyczne w etyce biznesu: CSR, C1,C2 W2, w4, Ul, U2, U3, K1,
X X ) K2, K3
degrowth, ekonomia spoteczna i sharing economy
Filozofia spoteczna i polityczna: Hobbes, Rousseau, W2, W4, U1, U2, U5, K1,
4, C1, C2
Popper, Foucault K2
Epistemologia i filozofia nauki: problem pewnosci
wiedzy (Kartezjusz, Locke, Hume), problem
demarkacji, orientacje metodologiczne:
5. neopozytywizm, hipotetyzm, programy badawcze C4,C5 W1, W3, U5, K4
Lakatosa, szkota historyczno-socjologiczna, silny
program w socjologii wiedzy naukowej, anarchizm
Feyerabenda
Logiczna analiza jezyka. Wynikanie logiczne.
Whnioskowania dedukcyjne i niededukcyjne.
6. Klasyczny rach}lnek z/dfin. .Podstawowg prawa i tezy C3, C4, C5 W5, U4, K4
KRZ (prawo tozsamosci, niesprzecznosci, modus
ponendo ponens itd.). Badanie statusu formut
(metoda zero-jedynkowa i metoda nie-wprost)
Wymagania wstepne | Student/ka ma podstawowa wiedze z zakresu kompetencji kulturowych
Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja
Sposob zaliczenia | Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Sylabusy
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Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na

zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 20
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 45
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10

Laczny naktad pracy studenta ]éz)czba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ]ggczba godzin ?CTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ](;ICZba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

llfg;iereégkstilé Metoda sprawdzenia
dla

przedmiotu Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach
w1 X

W2 X

W3 X

w4 X

W5 X

U1l X

U2 X

U3 X

U4 X

U5 X

K1

K2

K3

K4

Sylabusy
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Badania marketingowe

Marketing research

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.21B.469.23 1/1 Egzamin
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogodlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyklady: 15 Cwiczenia: 30 4 B
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy na temat roli i miejsca badan marketingowych w zarzadzaniu przedsiebiorstwem
C2 Przekazanie wiedzy na temat procedury badan marketingowych
C3 Przekazanie wiedzy na temat technik i metod w badaniach marketingowych
ca Wyksztatcenie umiejetnosci wykorzystywania badan marketingowych w dziataniach marketingowych
przedsiebiorstwa
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
W1 Zna i wyjasnia podstawowe pojecia zwiazane z badaniami marketingowymi K2 W02, K2 W14
W2 | Rozumie role badan marketingowych w zarzadzaniu przedsiebiorstwem K2 W11, K2 W16
W3 | Rozpoznaje i klasyfikuje techniki i metody badan marketingowych K2 W06, K2 W14
W4 | Analizuje i interpretuje wyniki badan marketingowych K2 w16
Umiejetnosci
K2_U01, K2_U02,
Ul Potrafi zdiagnozowac potrzeby informacyjne przedsiebiorstwa K2 U03, K2 U07,
K2 U12
K2 U01, K2 U02,
U2 Potrafi zaprojektowa¢ proces badania marketingowego K2 U04, K2 U05,
K2 U12
K2 U01, K2 102,
U3 Na podstawie analizy i interpretacji wynikéw badania marketingowego, potrafi | K2 U03, K2 U04,
zaproponowac odpowiednie rozwigzania marketingowe K2 U05, K2 U07,
K2 U13,K2 U14

Sylabusy
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Kompetencji spotecznych

K1 Potrafi pracowa¢ w zespole

K2 K02

K2 Uzasadnia dobor zgtaszanych propozycji i rozwiazan

K2 K01, K2 K02

K3 Potrafi prezentowac zgtaszane propozycje i rozwiazania

K2 K05

Tresci programowe

Cele uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Podstawowe typy, techniki i metody badan
1. marketingowych. Pojecie, zakres i znaczenie badan | C1, C3, C4
marketingowych w zarzadzaniu przedsiebiorstwem

W1, W2, W3

Badania marketingowe w systemie informacji
marketingowej. Zrédta informaciji i ich analiza;
zasoby informacyjne w firmie i ich bilansowanie;
wyznaczanie potrzeb informacyjnych

C2

W1, U1, K1, K2

Procedura badan marketingowych. Zdefiniowanie
problemu; sformutowanie hipotez i pytan
badawczych; okreslenie celow i zalozen
badawczych; sprecyzowanie oczekiwan; ustalenie
projektu badan; przygotowanie techniczne badania;
realizacja i opracowanie wynikow; analiza wynikow

C2,C3

W1, W2, W3, W4, U1,
U2, K1, K2, K3

Wykorzystanie wynikéw badan (raport z badan) -

interpretacja i formutowanie wnioskow C1,C4

W2, W4, U3, K1, K2, K3

Wymagania wstepne marketingu

Podstawowa wiedza z zakresu organizacji i zarzadzania; podstawowa wiedza z zakresu

Metody nauczania | Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkow

Sposob zaliczenia . S
otwartymi pytaniami

Projekt grupowy / praca w grupie, Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Sredniazligzzill)iiOﬁ)gﬁénaﬁéwezgggcz;nych na
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do egzaminu 18
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie do ¢wiczen 20
Uczestnictwo w egzaminie 2
Laczny naktad pracy studenta IIIZCOZ ba godzin ECTS

Sylabusy
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Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]612CZba godzin ECTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym IS‘BCZba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efekt.u Metoda sprawdzenia

uczenia sie

gie dmiotu Projekt grupowy / praca w grupie | Egzamin pisemny testowy Egzamin p;iletzerl?lrilgnznotwartymi
w1 X X
w2 X X
W3 X X
W4 X

Ul X

U2 X

U3 X

K1 X

K2 X

K3 X

Sylabusy
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Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Bezpieczenstwo i jakos¢ produktow

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Safety and quality of products

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.21B.10277.23 1/1 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 30 5 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Gl Zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami zwiazanymi z jakoscia i bezpieczenstwem produktéw oraz
wymaganiami w tym zakresie ujetymi w przepisach prawnych oraz normach
e Przekazanie wiedzy na temat sposobdéw nadzoru nad jakoscia i bezpieczenstwem produktow oraz
postepowania z wyrobem niebezpiecznym
G3 Zapoznanie z metodami oceny jakosci i bezpieczenstwa produktdéw na etapie ich rozwoju i wprowadzania
na rynek oraz w trakcie produkcji i dystrybucji
G4 Przedstawienie zagrozen jakosci zdrowotnej zywnosci oraz bezpieczenstwa wybranych grup produktéw
przemystowych
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
W1 Student zna i rozumie pojecia z zz;kresu/zgpewmema jakosci i bezpieczenstwa K2 W04, K2 W13
produktéow spozywczych oraz niezywnosciowych - -
Student zna i rozumie regulacje prawne, wymagania branzowe oraz metody
CoT ) , . s . K2 W03, K2 W09,
W2 | kontroli jakosci i bezpieczefistwa zywnosci oraz wybranych grup produktow K2 W17
przemystowych _
Student zna rodzaje i Zrédta zagrozen jakosci zdrowotnej Zzywnosci oraz K2 W04, K2 W06,
W3 | bezpieczenstwa produktdéw przemystowych, w tym metody oceny ryzyka ich K2 W10, K2 W13,
wystepowania K2 W14
Umiejetnosci
Student potrafi zaklasyfikowa¢ produkt w powszechnie uzywanych systemach
S . o . AP K2 U01, K2 U02,
Ul klasyfikacji towarow, okreslic wymagania i normy dotyczace jego jakosci i K2 U03
bezpieczenstwa -
U2 Student potrafi okresli¢ i oceni¢ zagrozenia jakosci i bezpieczenstwa K2 U01, K2 U02,
produktoéw wystepujace na réznych etapach ich cyklu zycia K2 U05, K2 U08

Sylabusy
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U3

Student potrafi zaproponowac rozwiazania z zakresu prognozowania ryzyka
zagrozen jakosci i bezpieczenstwa produktu oraz postepowania z wyrobem

niebezpiecznym

K2 U01, K2 U05,
K2 U08

Kompetencji spotecznych

K1

Student ma swiadomos¢ swojej roli zawodowej w ocenie jakosci i
bezpieczenstwa produktow, a takze informowania spoteczenstwa o mozliwych

zagrozeniach

K2 K02, K2 K03

Tresci programowe

Lp.

Tresci programowe

Cele uczenia sie dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Elementy prawa zywnosciowego i podstawowe
regulacje prawne dotyczace bezpieczenstwa
zywnosci obowiazujace w Polsce i na terenie Unii
Europejskiej. Rola organizacji krajowych i
miedzynarodowych w zapewnieniu bezpieczenstwa
zywnosci. Dobre Praktyki Higieniczne i Dobre
Praktyki Produkcyjne.

G1, G2

W1, w2, U1, K1

Podstawowe systemy klasyfikacji wyrobow. Jakos¢ i
bezpieczenstwo produktéw przemystowych w
$wietle regulacji prawnych. Ogélne wymagania
dotyczace bezpieczenstwa produktow - w tym
produktéw kosmetycznych. Znakowanie produktow
niebezpiecznych (w tym umowa ADR, system GLC /
REACH). Problem chemizacji produktéw
przemystowych i jej wplyw na zdrowie czlowieka.

G1, G2

W1, W2, U1, K1

Charakterystyka zagrozen chemicznych,
biologicznych i fizycznych zywnosci. Analiza
zagrozen na przykladzie wybranego procesu
produkcyjnego zywnosci, ustalenie krytycznych
punktow kontroli i wymagan dla wybranych
parametrow.

G3, G4

W2, W3, U2, U3, K1

Mikrobiologiczna jakos¢ i bezpieczenstwo
produktéw.

G1, G4

W3, U2, K1

Mikrobiologia prognostyczna jako narzedzie do
oceny bezpieczenstwa produktu. Szacowanie ryzyka
mikrobiologicznego. Postepowanie w przypadku
wykrycia zagrozen mikrobiologicznych.
Przygotowanie planu.

G2, G3, G4

W2, W3, U2, U3, K1

Zagrozenia bezpieczenstwa i jakosci wybranych
wyrob6w niezywnosciowych w poszczegdlnych
fazach cyklu zycia. Metody szacowania ryzyka i
oceny jakosci produktéow.

G3, G4

W1, W3, U2, U3, K1

Systemy nadzoru nad procesem produkcji i
dystrybucji towaréw. Postepowanie w sprawie
ogolnego bezpieczenstwa produktu. Rejestr
produktow niebezpiecznych. Dobrowolne
powiadomienia i czynnosci wyjasniajace.
Odpowiedzialno$¢ za produkt niebezpieczny.

G1, G2

W1, W2, U1, K1

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu przedmiotow Ocena jakosci wyroboéw zywnosciowych/niezywnosciowych

Metody nauczania

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Sylabusy
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Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie,

Sposob zaliczenia Sprawdzian pisemny testowy

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin przeznaczonych na

Forma aktywnosci studenta . o
zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Uczestnictwo w wyktadach 30
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Przygotowanie projektu 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Przygotowanie do ¢wiczen 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 20

Laczny naktad pracy studenta ]IZCF)Z ba godzin gCTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela %CZba godzin gCéTS

Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym EBCZba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla . Udziat w dyskufsp / Uczestnictwo w Projekt grupowy / praca w Sprawdzian pisemny testowy
przedmiotu zajeciach grupie

W1 X X
w2 X
W3 X X

Ul X

U2 X X
U3 X X

K1 X X
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B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU Kierunek studiow : Jakosc i rozwdj produktu

Nazwa przedmiotu
Dobra praktyka higieniczna produktéw kosmetycznych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Good hygienic practice for cosmetic products

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP07S.22C.13456.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 45 5 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy z zakresu zasad Dobrej Praktyki Higienicznej (GHP), Dobrej Praktyki Produkcyjnej
(GMP) w produkcji kosmetykow i zakltadach kosmetycznych
Przekazanie wiedzy i zapoznanie ze Zrédlami zagrozen mikrobiologicznych w produkcji kosmetykow oraz

C2 . : ey L . : . ,
ich wplywie na jako$¢ produktu, higiene cyklu produkcyjnego i zdrowotne bezpieczenstwo konsumenta

c3 Zapoznanie z klasycznymi oraz nowoczesnymi metodami identyfikacji mikroorganizméw, stosowanymi w
ocenie jakosci produktu oraz higieny procesu produkcyjnego i zakladéw kosmetycznych

ca Zapoznanie z rodzajami konserwantéw, ich wtasciwosciami oraz sposobami oceny skutecznosci
konserwacji
Wyksztalcenie umiejetnosci samodzielnego przeprowadzenia analiz mikrobiologicznych z wykorzystaniem

C5 klasycznych i nowoczesnych metod mikrobiologicznych, interpretacji uzyskanych wynikéw oraz
formutowania wnioskow.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Zna i rozumie zasady Dobrej Praktyki Higienicznej (GHP), Dobrej Praktyki K2 W01, K2 W03,
Produkcyjnej (GMP) w produkcji kosmetykow i zaktadach kosmetycznych K2 w10, K2 W17
Zna i charakteryzuje zrédla zagrozen mikrobiologicznych w produkeji K2 W03 K2 W10

W2 | kosmetykéw, w zaktadach kosmetycznych i w trakcie uzytkowania przez K2 W1 4’ - ’
konsumenta -

w3 Zna i charakteryzuje klasyczne i nowoczesne metody monitorowania zagrozen | K2 W03, K2 W06,
mikrobiologicznych K2 w10, K2 W14
Wymienia i charakteryzuje rodzaje konserwantéw i ich dziatanie na K2 W03, K2 W10,

W4 : . s . - -
mikroorganizmy oraz sposoby oceny skutecznosci konserwacji K2 W14

Umiejetnosci
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Ul

Potrafi oznaczy¢ ilosciowo i zidentyfikowa¢ mikroorganizmy stanowiace
zagrozenie w procesach produkcyjnych i higienie produkcji kosmetykéw oraz
przeprowadzi¢ podstawowa ocene jakosci produktow kosmetycznych

K2 U03, K2 U08,
K2_U09

U2

Prowadzi samodzielnie lub w zespole dwuosobowym zaplanowane wczesniej
eksperymenty zgodnie z obowiazujacymi w pracowni zasadami BHP w
ograniczonych ramach czasowych

K2 U03, K2_U06,
K2 U09

U3

Interpretuje uzyskane wyniki, formutuje wnioski i raport

K2 U07, K2 U13

Kompetencji spotecznych

K1

Ma swiadomos¢ istniejacych zagrozen mikrobiologicznych w cyklu
produkcyjnym, w zakladach kosmetycznych oraz skutkéw nieprzestrzegania
zasad higieny

K2 K05

Tresci programowe

Lp.

Cele uczenia sie dla

Tresci programowe X
prog przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Podstawowe pojecia: jako$¢ kosmetykdw,
mikrobiologiczne bezpieczenstwo kosmetykow,
kryteria bezpieczenstwa. Podstawy prawne. Zasady
GHP i GMP

C1

w1

Charakterystyka gtéwnych grup mikroorganizmow
wystepujacych w srodowisku produkcyjnym. Podzial | C2
mikroorganizméw wedtug klas ryzyka.

W2, Ul

Pierwotne i wtorne zrédla zanieczyszczen
mikrobiologicznych w przemysle kosmetycznym.
Czynniki fizyczne determinujace rozwoj
mikroorganizméw

C2

W2, U1, K1

Surowce jako zrédio zanieczyszczen

mikrobiologicznych. 2

w2, U1, K1

Personel i srodowisko produkcyjne jako Zrédio

zanieczyszczen mikrobiologicznych. 3

W3, U1, U2, U3, K1

Higiena produkcji. Biofilm w przemysle. Metody
prewencyjne w cyklu produkcyjnym (mycie i C3
higiena)

W3, U1, U2, U3, K1

Monitoring zagrozen mikrobiologicznych w
przemysle kosmetycznym i zaktadach
kosmetycznych.

C3, C5

W3, U1, U2, U3, K1

Skazenie wtdérne kosmetykéw. Konsekwencje
zanieczyszczenia mikrobiologicznego - zmiany
jakosciowe, bezpieczenstwo zdrowotne konsumenta. | C2
Mikrobiologiczne bezpieczenstwo kosmetykow i
opakowan.

W2, K1

Metody oceny mikrobiologicznej jakosci
kosmetykéw w oparciu o wymagania normatywne.
Analizy iloSciowe i jakos$ciowe. Interpretacja
wynikdéw na podstawie obowiazujacych norm.

C3, C5

W3, U1, U2, U3, K1

10.

Konserwacja kosmetykow - uktady konserwujace,
rodzaje konserwant6w, mechanizmy dzialania.
Naturalne substancje konserwujace. Testy
kontrolowanego zanieczyszczenia kosmetykow -
ocena podatnos$ci produktu na zanieczyszczenia
wtoérne.

C4

W4, U2, U3

Sylabusy
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Wymagania wstepne | Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu podstaw biologii, chemii ogélnej, matematyki

Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne

Sposob zaliczenia

Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Przeprowadzenie badan

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Srednia l1czba godzin przeznas:zpnych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 45
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 30
Przygotowanie do ¢wiczen 25
Przygotowanie raportu 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15

Y.aczny naktad pracy studenta ]IZCOZ ba godzin gCTS

Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela I;gczba godzin §CTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]ggczba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla . Sprawdzian pisemny Sprawdmap pisemny z Ud21§} w dyskugjl / Przeprowadzenie badar
przedmiotu testowy otwartymi pytaniami | Uczestnictwo w zajeciach

w1 X X X

w2 X X X

W3 X X X X
w4 X X X X
Ul X X
U2 X X
U3 X X
K1 X X

Sylabusy
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Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Trendy estetyczne i rynkowe

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Aesthetic and market trends

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP06S.22C.11392.23 1/2 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wyktadowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 2 C
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy dotyczacej istoty prognozowania trendow estetycznych i rynkowych
c2 Przekazanie wiedzy na temat miejsca oraz znaczenia analizy i prognozowania trendéw we wspoétczesnym
przedsiebiorstwie
c3 Przekazanie wiedzy na temat technik oraz narzedzi wykorzystywanych do analizy oraz prognozowania
trendow
Cc4 Wyksztalcenie umiejetnosci analizy i prognozowania trendéw
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
W1 Zna i rozumie podstawowe pojecia zwiazane z analiza i prognozowaniem K2 W02, K2 W05,
trenddéw, trendwatchingiem K2 W08, K2 W13
W2 Rozurme miejsce gnahzy i prognozowania trend6w w budowaniu strategii K2 W07, K2 W11
wzorniczej przedsiebiorstwa - -
W3 | Zna techniki i narzedzia wykorzystywane do analizy i prognozowania trendéw | K2 W06, K2 W14
Umiejetnosci
U1 Trafnie stosuje narzedzia i techniki wykorzystywane w procesie analizy i K2 U001, K2 U04,
prognozowania trendow K2 Uo7
Posiada umiejetnosci interpretacji biezacych trendéw oraz przewidywania
p . Lo MR : K2 U02, K2 U04,
U2 przysztych trendow na podstawie uwaznej obserwacji zmian w otoczeniu K2 U05
przedsiebiorstwa -
U3 Potrafi wykorzystywac wiedze na temat trendéw na potrzeby proponowania K2 U02, K2 U04,
kreatywnych rozwiazan dla danego przedsiebiorstwa K2 U05
Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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rzeczywistych trendéw.

K1 Potrafi pracowac¢ w zespole interdyscyplinarnym K2 K03, K2 K04
Potrafi proponowac kreatywne rozwiazania dla przedsiebiorstwa wynikajace z
K2 doglebnej analizy trendéw oraz racjonalnie argumentowac¢ dobdr K2 K01
proponowanych dziatan
Tresci programowe
L - Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1 Istota analizy i prognozowania trendow - c1 W1, W2, Ul
podstawowe pojecia.
9 Obsza_ry wykorzygtanla w1§dzy dotyczacej trendow 1, C2 W1, W2, U3, K1
(branze, instytucje, przedsiebiorstwa...)
3 Badanie procesow rzadzacych trendami - anatomia c1 W1, U3
trendu.
Jak rozpozna¢ trend? Techniki i narzedzia analizy i W1, W3, U1, U2, U3, K1,
4, . . C1,C3,C4
prognozowania trendéw. K2
5 Cwiczenia w analizie i prognozowaniu C3, C4 W1, W3, U1, U2, U3, K1,

K2

Wymagania wstepne

podstawowa wiedza z zakresu marketingu oraz zarzadzania produktem

Metody nauczania

przypadkow

Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng, Analiza

Sposob zaliczenia

Przygotowanie prezentacji

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie,

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przeprowadzenie badan literaturowych 20
Przygotowanie projektu 20
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Laczny naktad pracy studenta ]&)czba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]z%czba godzin S%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Z‘BCZba godzin gCSTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy
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Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla . Udziat w dyskufsp / Uczestnictwo w Projekt grupowy / praca w Przygotowanie prezentacji
przedmiotu zajeciach grupie

w1 X X
w2 X X
W3 X X
Ul X X X
U2 X X
U3 X
K1 X X
K2 X

Sylabusy
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Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Opakowania produktow kosmetycznych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Cosmetic product packaging

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP07S.22C.9421.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 3 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Poznanie podstawowych zagadnien z zakresu opakowan produktéw kosmetycznych.
c2 Przekazanie wiedzy na temat specyfiki opakowan produktéw kosmetycznych w zakresie jakosci i
bezpieczenstwa produktu, konsumenta i Srodowiska przyrodniczego.
C3 Zapoznanie studenta z trendami i innowacjami opakowaniowymi w branzy kosmetycznej.
Cc4 Dobor i przeprowadzenie badan jakosciowych opakowan produktéow kosmetycznych.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Student definiuje pojecie "opakowanie" zgodnie z wymaganiami branzy K2_W02, K2 W03,
W1 . . : y K2 W04, K2 W13,
kosmetycznej oraz charakteryzuje funkcje opakowan. - -
K2 w14
W2 Student posiada wiedze z zakresu materialow, konstrukcji, znakowania i K2 w02, K2 W03,
etykietowania opakowan produktéw kosmetykow. K2 w10, K2 W14
Student zna standardy dotyczace jakosci i bezpieczenstwa w branzy opakowan | K2 W04, K2 W06,
W3 . . ; : .
kosmetycznych w oparciu o wymagania prawne i praktyki branzowe. K2 W12
Student zna metody badan i oceny jakosci materialéw opakowaniowych K2 W03, K2 W06,
w4 ! : - -
stosowanych w branzy kosmetyczne;j. K2 w14
K2 W02, K2 W03,
W5 | Student zna trendy i innowacje na rynku opakowan kosmetycznych. K2 W04, K2 W06,
K2 W13
Umiejetnosci
Ul Student posiada kompetencje w zakresie doboru materiatu opakowaniowego do | K2 U03, K2 U08,
specyfiki produktu kosmetycznego. K2 U09
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Student potrafi zaplanowaé, wykonac¢, przedstawic i analizowa¢ wyniki badan K2_U03, K2 U06,
U2 S . : , K2 U07, K2_U08,
materiatow opakowaniowych i opakowan. - -
K2 U09
Student potrafi identyfikowa¢ trendy i innowacje opakowaniowe na rynku
U3 K2 U01
kosmetycznym. -
Kompetencji spotecznych
Student potrafi prowadzi¢ dyskusje w oparciu o naukowe dane z
K1 : . . K2 K05
wykorzystaniem branzowego stownictwa. -
Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Definicja, rola, funkcje i formy konstrukcyjne
1. opakowan z perspektywy rynku produktow C1 W1, U1, K1
kosmetycznych.
Charakterystyka i metody produkcji materiatéw
2. opakowgnlowych i opakowan ze: szkia, metalu, C1, C2, C4 W2, W3, W4, U1, U2, K1
papieru i tektury, tworzyw konwencjonalnych,
biomateriatéw i ich modyfikacji.
Rodzaje zamknie¢, dozownikéw i aplikatoréow
3. stosowanych w opakowaniach produktow C1,C2,C4 W2, W3, W4, U1, U2, K1
kosmetycznych.
4 Techplkl druku i rod;aje etykiet stosowanych w C1, C2, C4 W2, W3, W4, U1, U2, K1
branzy kosmetycznej.
Aspekt ekologiczny opakowan kosmetycznych w
5. kontekscie zréwnowazonego rozwoju, gospodarki C1,C2,C3 W3, W5, U1, U3, K1
cyrkularnej i recyklingu.
6. Innowacje i t'rendy opakowaniowe w branzy c3 W5, U3, K1
kosmetycznej.
7 Standardy jakosci i bezpleczenstwa opakowan w 2, C4 W3, W4, U1, U2, K1
branzy kosmetycznej.

Wymagania wstepne | Student ma podstawowa wiedze z zakresu oceny jakosci towardéw i opakowan.

Wyktad konwersatoryjny, Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Cwiczenia

Metody nauczania laboratoryjne

Quiz na platformie moodle, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w dyskusji /

Sposob zaliczenia ; o X P
p Uczestnictwo w zajeciach, Przeprowadzenie badan

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin przeznaczonych na
Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
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Zbieranie informacji do zadanej pracy 10

Przygotowanie raportu 15
Laczny naktad pracy studenta ];;czba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ]ggczba godzin ?CTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]gi)czba godzin fCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efekpu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

predmiots | - moodle | otwartymi pytaniani | Uszestnictwo w ajeciach |PrZePTOwadzeni badat
w1 X X X X
W2 X X X X
W3 X X X X
w4 X X X X
W5 X X X

Ul X X X X
U2 X X X
U3 X X X

K1 X X
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UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

sRe

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie innowacjami

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Innovation management

Kod przedmiotu
UEPJiRP06S.22C.7325.23

Rok / semestr
1/2

Forma zaliczenia
Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu ogdlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 3 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat dziatalno$ci innowacyjnej, wspierania innowacyjnosci oraz zachowan
konsumentdw wobec innowacji
C2 Wyksztalcenie umiejetnosci poszukiwania i krytycznej oceny innowacyjnych rozwiazan
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy
K2 W04, K2 W05,
w1 Zna i rozumie specyfike innowacji oraz dziatalnosci innowacyjnej K2_W06, K2 W07,
umie specyfike ) YIne) K2 W08, K2 W11,
K2 w13
W2 | Rozumie uwarunkowania zachowan konsumentdéw wobec innowacji E%*wgg K2_Wos,
Umiejetnosci
Ul Rozpoznaje i opisuje innowacyjne rozwiazania o duzym potencjale K2 U1, k2 U0z,
K2_U05, K2_U07
K2 U01, K2 U02,
U2 Analizuje i krytycznie ocenia mozliwosci rynkowe innowacyjnych rozwiazan K2 U04, K2 UO05,
K2 U07
Kompetencji spotecznych
K1 Potrafi prezentowac rozpoznane rozwiazania innowacyjne oraz krytycznie je K2 K01, K2 K02,
oceniac K2 K03, K2 K04
. . . K2 K01, K2 K02,
K2 Uzasadnia dokonywane oceny oraz potrafi o nich dyskutowaé K2 K03, K2 K04
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Tresci programowe

L s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Znaczenie innowacji, rodzaje i Zrédta innowacji,
1. : ) C1 w1
modele procesu innowacyjnego
Dyfuzja i akceptacja innowacji, postawy
2. y C1 W2
konsumentow wobec ryzyka
Budowanie innowacyjnego przedsiebiorstwa i
3. . oo . C1 w1
tworzenie strategii innowacji
4 Prezgntaqa 1nnow§cyjpych rozwiazan oraz dysl;ug_a c2 U1, U2, K1, K2
nad ich rynkowymi mozliwosciami i ograniczeniami

Wymagania wstepne

podstawowa wiedza z zakresu marketingu

Metody nauczania

przypadkow

Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza

Sposob zaliczenia

Przygotowanie prezentacji

Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt grupowy / praca w grupie,

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie projektu 25
Przeprowadzenie badan literaturowych 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10

Laczny naktad pracy studenta ]chzba godzin gCTS

Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela {;BCZba godzin ?(EI’TS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym {IBCZba godzin f%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla Sprawdzian pisemny z otwartymi . . . "
przedmiotu pytaniami Projekt grupowy / praca w grupie | Przygotowanie prezentacji
w1 X X

w2 X X
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Ul X

U2 X
K1 X X
K2 X X
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B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY
\_X_/ WPOZNANIU Kierunek studiow : Jakos¢ i rozwoj produktu

Nazwa przedmiotu
Ocena jakosci produktow niezywnosciowych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Quality assessment of non-food products

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22A.13465.23 1/2 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 45 5 A

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Poznanie podstawowych pojec z zakresu jakosci produktdéw niezywnosciowych
c2 Przekazanie wiedzy dotyczacej charakterystyki wybranych grup produktéw przemystowych, czynnikéw
ksztaltujacych ich jakos¢ oraz kryteriow oceny.
c3 Wyksztalcenie umiejetnosci oceny jakosci produktow przemystowych z wykorzystaniem réznych metod,
opracowania uzyskanych wynikéw oraz przygotowania raportu.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
w1 Definiuje podstawowe pojecia z zakresu jakosci produktow niezywnosciowych. | K2 W03
Opisuje charakterystyke oraz klasyfikacje wybranych grup produktéw K2 W02, K2 W04,
W2
przemystowych. K2 W13
Opisuje metody oceny i analizy produktéw przemystowych. Definiuje i
W3 | identyfikuje podstawowe wyrézniki jakosciowe wybranych grup produktéw K2 W14
przemystowych.
Umiejetnosci
Dobiera i wykonuje oznaczenia organoleptyczne, fizyko-chemiczne i
i X : P K2 U03, K2 U06,
U1l mechaniczne z wykorzystaniem metod analitycznych wtasciwych dla danego K2 U09
produktu. -
U2 Lr;tg;gretuje uzyskane wyniki i przygotowuje raport z przeprowadzonych K2 U07, K2 U08
Kompetencji spotecznych
K1 Wykazuje umiejetnos¢ wspotpracy w grupie, przyjmuje w niej rézne role. K2 K04
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Tresci programowe

L s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu

Ocena jakosci i metody badan produktéow

1. przemyslowygh. Podstawy dobrej pral.{tqu C1,C2, C3 W1, W3, U1, U2, K1
laboratoryjnej oraz zasady BHP obowiazujace w
pracowni KJPPO.
Surowce energetyczne. Wyroby petrochemiczne.

2. Badanie paliw ptynnych (benzyn i olejow C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1
napedowych).
Nawozy sztuczne i srodki ochrony roslin.

3. Oznaczenie wybranych wyrdéznikow jakosciowych C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1
nawozow sztucznych.

4 Cha}"gktetjygt.yka wytworqw papierniczych - rodzaje, 1, C2 W1, W2, W3
wlasciwosci i zastosowanie.
Ocena jakosci produktéw z tworzyw sztucznych -

5. rodzaje tworzyw, wlasciwosci, zastosowanie. C1,C2,C3 W1, W2, W3, Ul, U2, K1
Badanie wyrobéw z tworzyw sztucznych.

6. Prodl}kty kosmetyczne - wlasciwosci i metody 1, C2 W1, W2, W3
badan.
Wyroby szklane, ceramiczne, materiaty budowlane -

7. podstawowe informacje. Badanie ptytek C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1
ceramicznych.

8 Wtasciwosci fizykochemiczne i uzytkowe wyrobow 1, C2 W1, W2
metalowych.
Charakterystyka i badanie surowcéw

9. wldkienniczych. Ocena wlasciwosci i zastosowania C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1
wyrobow wtokienniczych.

10. Zaggspodarowame odpadow poprodulgcyjnych i c1, C2 W1, W2
pouzytkowych - podstawowe informacje.

Wymagania wstepne | Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu podstaw chemii, fizyki, matematyki i statystyki.

Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne
Sposéb zaliczenia Egzqmm pisemny testowy, Sprawdzian pisemny testowy, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Sredniazl;gzzill)ie;O%ginaﬁéwez;lggcz;nych na
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 45
Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
Przygotowanie raportu 20
Przygotowanie do egzaminu 15
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Przygotowanie do ¢wiczen 20
Faczny naktad pracy studenta ]fif;ba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela I;i7czba godzin ?CTS

Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym ];;Zba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla Egzamin pisemny Sprawdzian pisemny Udziat w dyskusji / Projekt grupowy /
przedmiotu testowy testowy Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie
w1 X X X X

w2 X X X

W3 X X X X

Ul X X

U2 X X X

K1 X X
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Wtasciwosci i jako$¢ surowcow kosmetycznych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Properties and quality of cosmetic ingredients

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP07S.22C.13503.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie szczegdlowej wiedzy dotyczacej wiasciwosci i jakosci surowcow kosmetycznych oraz
technologii ich wytwarzania

C2 Wyksztalcenie umiejetnosci doboru sktadnikéw produktéw kosmetycznych

C3 Poznanie wlasciwosci surowcow ksztattujacych wtasciwosci uzytkowe produktéw kosmetycznych

ca Zapoznanie z metodami badania wlasciwosci wybranych surowcéw stosowanych w produktach
kosmetycznych

cs Wyrobienie umiejetnosci oceny wtasciwosci uzytkowych i jakosci stosowanych w produktach
kosmetycznych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy

W1 charakteryzuje gléwne surowce kosmetyczne oraz technologie ich wytwarzania | K2 W10

W2 | charakteryzuje metody doboru surowcéw kosmetycznych K2 w14
zna i opisuje wtasciwosci surowcow ksztaltujacych wiasciwosci uzytkowe

W3 ) K2 W06
produktéw kosmetycznych -

wa |ZPhaiopisyje metody badania wtasciwosci wybranych surowcéw stosowanych w K2 W04, K2 W05
produktach kosmetycznych - -
Rozumie znaczenie wlasciwosci surowcow kosmetycznych w projektowaniu

W5 . K2 W15
receptury produktow kosmetycznych -

Umiejetnosci

rozumie znaczenie wtasciwosci i jakosci surowcow kosmetycznych w procesie

U1l ) ) K2 U02
wytwarzania produktow kosmetycznych -
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Kompetencji spotecznych

okresla priorytety stuzace realizacji okreslonych zadan z zakresu badania

K1 NP S . K2 K02
jakosci i wlasciwosci surowcdw kosmetycznych -
Tresci programowe
L - Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe : X
przedmiotu przedmiotu
1 Podstawowe pojecia z zakresu receptury produktow c1 W1, W2
kosmetycznych
Gléwne surowce do produkcji wyrobow
2. kosmetycznych i charakterystyka ich wiasciwosci Cl Wi, w4
Glowne surowce do produkcji wyrobow
3. kosmetycznych i ich charakterystyka Podziat C1,C3 w1
wiasciwosci surowcéw kosmetycznych
Formy uzytkowe kosmetykow i podstawowe zasady
4, . . . C1 W2
ich projektowania
Wtasciwosci surowcéw stosowanych do
5 \fvy’Fwarzan}g Wyrlobow kosmetycznygh : p.}ynow, 1, C2 W2, U1, K1
zeli, emulsji, masci, proszkéw, pudrow, pian, past
itd.
Wtasciwosci surowcow ksztattujace wiasciwosci
6. . PP . . C3,Ch W3
uzyt-kowe oraz skutecznosc dzialania kosmetykow
7 Surfaktanty jako sktadniki produktéow C3, C4 U1, K1
kosmetycznych
8 Zasady doboru emulgatorow do receptur c5 w5
kosmetycznych
W . Podstawowa wiedza z zakresu chemii ogolnej zdobyta na studiach licencjackich lub
ymagania wstepne | . . . . )
inzynierskich I stopnia
Metody nauczania | Wyktad z prezentacja multimedialna
Sposodb zaliczenia | Sprawdzian pisemny testowy

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 20

Laczny naktad pracy studenta EBCZba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]gt)CZba godzin fCTS

Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym I(;ICZba godzin gCTS
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* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efekt.u Metoda sprawdzenia
uczenia sie

dla

przedmiotu Sprawdzian pisemny testowy
w1 X

w2 X

W3 X

W4 X

W5 X

Ul X

K1 X

Sylabusy 55 /237



19

R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabuS)

EKONOMICZNY

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie marka

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Brand management

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP06S.22C.730.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 2 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy na temat znaczenia i roli marki w przedsiebiorstwie.
C2 Przekazanie wiedzy w obszarze kreowania i wprowadzania nowej marki na rynek.
C3 Zapoznanie z zasadami zarzadzania marka w odniesieniu do zréznicowanych sytuacji rynkowych.
Cc4 Zapoznanie z zasadami zarzadzania marka w kryzysie.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Student definiuje pojecia zwiazane z marka, jej atrybutami, wartoscia, K2 W04, K2 W07,
w1 . I .
wizerunkiem i tozsamoscia. K2 W16
W2 Student rozumie proces kreowania marki i wprowadzania jej na rynek. K2 W15, K2 W16
w3 Student przedstawia zasady zarzadzania marka w réznych kontekstach K2 W11, K2 W16
rynkowych. - -
Umiejetnosci
Ul Student opracowuje plan wykreowania i wprowadzania nowej marki na rynek. | K2 U02, K2 U05
U2 Student planuje dziatania zwigzane z zarzadzaniem marka w zmiennym K2 U01, K2 U02,
otoczeniu rynkowym. K2 U05
Kompetencji spotecznych
K1 Student jest ;dolny do podj.ecia odpovyiednich dz@alap w kontekscie K2 K01, K2 K04
wprowadzania nowej marki na rynek i zarzadzania nig. - -
K2 Student rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie. K2 K01, K2 K05
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Tresci programowe

s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Miejsce i rola marki w strategii przedsiebiorstwa na
1. P C1 w1
rynku produktéw i ustug.
2. Podstawowe pojecia zwiazane z marka. C2 W1, W2, K2
3. Proces kreowania marki. C2,C3 w2, U1, U2, K1, K2
4. Istota zarzadzania marka. C3 W3, U1, U2, K1, K2
5. Zarzadzanie marka w sytuacjach kryzysowych. C4 W3, U2, K1, K2

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu i komunikacji marketingowej

Metody nauczania

Metoda projektow , Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkow

Sposob zaliczenia

grupowy / praca w grupie

Sprawdzian pisemny testowy, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie projektu 20
Laczny naktad pracy studenta EBCZba godzin §CTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]Z“BCZba godzin E%TS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Z‘BCZba godzin g%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia
uczenia sie
dla . Sprawdzian pisemny testowy Udziat w dysku;y / Uczestnictwo w Projekt grupowy / praca w
przedmiotu zajeciach grupie
W1 X
w2 X
W3 X X
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Ul X

U2 X X
K1 X X
K2 X
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie przedsiebiorstwem

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Corporate management

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22B.606.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy z zakresu istoty zarzadzania przedsiebiorstwem i jego cech charakterystycznych.

C2 Przekazanie wiedzy z zakresu istoty, roli i znaczenia czlowieka w procesie zarzadzania przedsiebiorstwem.

c3 Przekazanie wiedzy z zakresu metod i technik wykorzystywanych w procesie zarzadzania
przedsiebiorstwem.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Student rozumie istote przedsiebiorstwa oraz identyfikuje podstawowe jego K2 W07, K2 W09
charakterystyki. - -
Student rozumie istote, role i znaczenie ludzi w procesie zarzadzania K2 W07, K2 W08,

W2 o
przedsiebiorstwem. K2 W09

w3 Studeqt zna metody i techniki wykorzystywane w procesie zarzadzania K2 W07, K2 W09
przedsiebiorstwem. - -

Umiejetnosci

Ul Student 1d‘entyf1kujg d;lalanla zwiazane z realizacja podstawowych funkcji K2 U02, K2 U05
zarzadzania przedsiebiorstwem. - -

U2 Student pgtrafl wykorzystac p.od'stawowe metody i techniki zwiazane z K2 U02, K2 U05
zarzadzaniem zasobami ludzkimi. - -

U3 Student pqtrafl zasFosQwac metody i techniki wykorzystywane w procesie K2 U02, K2 U05
zarzadzania przedsiebiorstwem. - -

Kompetencji spotecznych

Student broni uzyskanych wynikéw w zakresie rozwiazywanych studiow K2 K01, K2 K04,

K1 - -
przypadku. K2 K05

Sylabusy
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K2 Student szanuje zasady wspotpracy z innymi cztonkami grupy. gfggé K2_Ko4,
K3 Student rozwiazuje problemy zwiazane z przygotowaniem studiow przypadku. g—igé K2 K04,
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Wprowadzenie do zarzadzania przedsiebiorstwem.
1. Przedsiebiorstwo i jego charakterystyki. Typy C1 W1, U1, K1
przedsiebiorstw
Diagnoza strategiczna przedsiebiorstwa.
9 P;zedswbmrstvyo jako uczestmk Qtoczgma mgkro i 1, C2 W1, W2, U, U2, K1, K2
mikro. Otoczenie konkurencyjne jako sSrodowisko
przedsiebiorstwa.
Strategiczne, taktyczne i operacyjne zarzadzanie
3 przedsiebiorstwem. Identyfikacja celow, zasad, C1 C2 C3 W1, W2, W3, U1, U2,
’ warunkow i metod zarzadzania na poziomie T U3, K1, K2
strategicznym, taktycznym i operacyjnym.
Istota i rodzaje strategii przedsiebiorstwa -
4, strategie funkcjonalne, strategie konkurowania i C1,C2 W1, W2, U1, U2, K1, K2
rozwoju przedsiebiorstwa
Metody scenariuszowe w zarzadzaniu
5 przedgleblqrspwem. Is.tota, przestanki, }"ola, 1, C2 W1, W2, Ul, U2, K1, K2
ograniczenia i determinanty skutecznej
implementacji
6 Implementacja strategii przedsiebiorstwa - C1 C2 C3 W1, W2, W3, U1, U2,
’ wyzwania i determinanty skutecznej implementacji LT U3, K1, K2, K3
Struktury prganizacyjn(? przedsiebiors.tw. Typy W1, W2, W3, U1, U2,
7. struktur i ich planowanie w zarzadzaniu C1,C2,C3
i U3, K1, K2
przedsiebiorstwem
Zarzadzanie procesowe w organizacji. Istota,
8 metody, wyzwania, ograniczenia i determinanty c1 C2 W1, W2, W3, U1, U2,
’ skutecznego zarzadzania procesem w sSrodowisku ’ U3, K1, K2, K3
zmiennym
Nowopzes.ne mgtody zarzadzama. Zarzadzanie W1, W2, W3, U1, U2,
9. organizacja zwinna, zarzadzanie przez cele, e- C1,C2
. . o . U3, K1, K2, K3
biznes, outsourcing, przedsiebiorstwo wirtualne.
10. Zarzadzanie zasobami ludzkimi w przedsiebiorstwie | C3 VKV33, UL U2, U3, K1, K2,
11. Zarzadzanie konfliktem w przedsiebiorstwie C3 ‘1/<v33' UL U2, U3, K1, K2,
12 Partnerstwo strategiczne jako determinanta C1 C2 W1, W2, W3, U1, U2,
) konkurencyjnosci i rozwoju przedsiebiorstwa ’ U3, K1, K2, K3
. _— . W1, W2, W3, U1, U2,
13. Zarzadzanie kryzysem w przedsiebiorstwie C1,C2 U3, K1, K2, K3
Kontrola w przedsiebiorstwie. Cele, rodzaje,
14. systemy, metody, techniki i narzedzia kontroli w C1, C2 W1, W2, W3, U, U2,
L . U3, K1, K2, K3
przedsiebiorstwie
Sylabusy 60 /237




Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu zarzadzania przedsiebiorstwem i ekonomii na poziomie
pierwszego roku studiéw I stopnia.

Metody nauczania

Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkow

Sposob zaliczenia

Sprawdzian pisemny testowy, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie projektu 15
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Laczny naktad pracy studenta EBCZba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]ggczba godzin fCTS
Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym Igt)czba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efekt.u Metoda sprawdzenia
uczenia sie - - - -
gi«iedmjotu Sprawdzian pisemny testowy Udziat w dysl;ijstj;C i/alé}(izestmctwo w Projekt gr;fl(l);\irg / praca w
W1 X X X
w2 X X X
W3 X X X
Ul X X X
U2 X X X
U3 X X X
K1 X X X
K2 X X X
K3 X X X
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SRe UNIWERSYTET

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie projektem

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Project management

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia

UEPJiRP06S.22C.819.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia

Design i komercjalizacja produktu ogolnoakademicki studia drugiego stopnia

Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowigzkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy

Wyklady: 15 Cwiczenia: 15 2 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy na temat zarzadzania projektami

c2 Zapoznanie z norma ISO 9001 (innymi standardami stanowigcymi podstawe SZ) w odniesie-niu do
koniecznych etapéw wdrazania

c3 Zapoznanie z praktycznym rozumieniem i stosowaniem pryncypiow i tematow metodyki zarzadzania
projektami - Prince 2

Cc4 Zapewnienie zrozumienia kluczowych zasad zarzadzania projektami

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy

w1 Zna i rozumie zastosowanie zarzadzania projektami w organizacji ngwgg K2_Wos,
Definiuje zasady i tematy charakteryzujace metodyke zarzadzania projek-tami - | K2 W05, K2 W08,

W2 . _ _
Prince 2 K2 w11

Umiejetnosci

U1l Charakteryzuje podstawowe zasady i tematy w metodyce Prince 2 K2 U02, K2 U05
Interpretuje zasady i tematy Prince 2 w odniesieniu do specyfiki przedsie-

U2 . T K2 U09
biorstw oraz projektow -

U3 Potrafi oméwic i zinterpretowac etapy zarzadzania projektami ngggg K2 U04,

Kompetencji spotecznych
K1 Potrafi stucha¢ i analizowac przekazywane tresci wyktadowe K2 K02, K2 K05

Sylabusy
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K2 Demonstruje wyniki pracy indywidualnej i grupowej %7?82 K2 K03,
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Istota zarzadzania projektami w organizacji C2,C3 W1, W2, U2, U3, K1
9 Typ.owa d;ialalnosc organizacji a zarzadzanie 2, C3 W2, U, K1
projektami
Kluczowe metodyki zarzadzania projektami.
3. Charaktery-styka metodyki Prince 2 - zasady i C2,C3,C4 W1, W2, U2, U3, K1
tematy w Prince 2
Kluczowe metodyki zarzadzania projektami.
4. Charaktery-styka metodyki Prince 2 - zasady i C2,C3 W2, U3, K1
tematy w Prince 2
Kluczowe metodyki zarzadzania projektami.
5. Charaktery-styka metodyki Prince 2 - zasady i C3 w2, U2, K2
tematy w Prince 2
6. O‘mow1en1e i analiza elementéw uzasadnienia c1 W2, U3, K1
biznesowe-go
Role i obowiazki w zarzadzaniu projektami
7. (komitetu ste-rujacy, kierownik projektu, zespoty C1,C2 W1, W2, U2, K1
wykonawcze, wsparcie i nadzor)
8. Zarzadzanie ryzykiem projektow C2,C3 w2, U1, K1
9. Zarzadzanie ryzykiem projektow C2,C3,C4 W2, U2, K1
Zarzadzanie etapowe oraz zarzadzanie z
10. wykorzystaniem tolerancji w zarzadzaniu C2,C3 W1, U2, K1
projektami
Zarzadzanie etapowe oraz zarzadzanie z
11. wykorzystaniem tolerancji w zarzadzaniu C1, C2 W2, U2, K1
projektami
12. KoncentI:aCJa na produktach oraz dostosowanie do C2, C3 W2, U, K1
warun-kow projektu
13. Dokumentaqa i zapisy w zarzadzaniu projektami C2,C3 W2, U1, U3
zgodnie z metodyka P2
Analiza przypadkéw - przyktady zarzadzania
14. projektami w przedsiebiorstwach produkcyjnych i C2,C3 w2, U2, K1
organizacjach ustugo-wych
Analiza przypadkéw - przyktady zarzadzania
15. projektami w przedsiebiorstwach produkcyjnych i C2,C3 W2, U2, K1
organizacjach ustugo-wych
Wymagania wstepne
Metody nauczania | Metoda projektéw , Wyktad konwencjonalny, Wyklad z prezentacja multimedialna
Sposodb zaliczenia | Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Sylabusy
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Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Uczestnictwo w wyktadach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Przygotowanie projektu 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 15
Laczny naktad pracy studenta ]5‘170Zba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]3“120Zba godzin fCTS
Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym Iigczba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Projekt grupowy / praca w grupie Przygotowanie prezentacji
W1 X X
W2 X X
U1 X X
U2 X X
U3 X X
K1 X X
K2 X X

Sylabusy
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu

Design thinking

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Design thinking

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia

UEPJiRP06S.22C.12273.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia

Design i komercjalizacja produktu ogolnoakademicki studia drugiego stopnia

Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy

Wyklady: 0 Cwiczenia: 15 1 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy na temat istoty i warunkéw wykorzystywania metody Design thinking

C2 Omowienie poszczegdlnych etapéw procesu Design thinking

C3 Wyksztalcenie umiejetnosci korzystania z technik i narzedzi metody Design thinking

Cc4 Wyksztatcenie umiejetnosci zaplanowania procesu rozwiazania problemu metoda Design thinking.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Student opispje metodg Desigp thinking, przedstawia jej istote oraz mozliwosci K2 W04, K2 W07
wykorzystania w rozwigzywaniu probleméw przedsiebiorstw. - -

w2 Stpdgnt ma w1edge na temat na_rzedm Wykorzystywanych w metodzie Design K2 W07, K2 W08
thinking i obszaréw oraz zasad ich wykorzystywania. - -

W3 | Student zna ogélne zasady planowania i realizacji procesu Design thinking. K2 W11, K2 W16

Umiejetnosci

U1 Studeqt p}anuje proces Design thinking w oparciu o zdiagnozowane potrzeby K2 U02, K2 U05
przedsiebiorstwa. - -

U2 Student pravyldlqwo rozroznia i posluggje sie nqrzed21am1 wykorzystywanymi K2 U04, K2 U05
podczas realizacji procesu metoda Design thinking. - -

Kompetencji spotecznych

K1 Student Jest. zdolny do podejmowania odpow1e.dnlch.d21.alan w kontekscie K2 K01, K2 K02
zaplanowania procesu opartego o metode Design thinking. - -

K Studgnt Wykgzuje 1n1CJa1§ywe i Jest. zorlentowany na podejscie kreatywne do K2 K02, K2 K05
rozwigzywania problemow przedsiebiorstw. - -

Sylabusy
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Tresci programowe

s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu

Wprowadzenie do procesu Design thinking - istota,

1. obszary i warunki wykorzystania, zasady, C1 W1, U1, K2
uczestnicy.
Omowienie kolejnych etapow procesu Design

2 thinking: empatla, dlggnozowame problemu, 2, C4 W3, U1, K1, K2
generowanie pomystow, prototypowanie,
testowanie.

3 Ngrzgdma wykorzystywane w procesie Design C3, C4 W2, W3, U2, K1
thinking.

Wymagania wstepne

Metody nauczania

Wyktad z prezentacja multimedialng, Rozwigzywanie zadan, Praktyczna nauka narzedzi
stosowanych w metodzie Design Thinking

Sposoéb zaliczenia | Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie projektu 10
Laczny naktad pracy studenta ]:,:BCZba godzin ]fCTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ]Z‘BCZba godzin (E)%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]2“150Zba godzin ?CTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu
uczenia sie

Metoda sprawdzenia

dla

przedmiotu Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Projekt grupowy / praca w grupie

w1 X

W2

W3

U1l X

Sylabusy

67 /237




U2 X

K1 X

K2 X
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SRe UNIWERSYTET

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Instrumentalne metody oceny produktdéw

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Instrumental methods of product quality assessment

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22B.10278.23 1/2 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 30 3 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat podstaw wybranych technik i metod instrumentalnych stosowanych w
kontroli jakosci wyrobow oraz zasad bezpieczenstwa i higieny pracy w laboratorium
Przekazanie wiedzy z zakresu zastosowania wybranych technik i metod instrumentalnych: potencjometrii,
C2 konduktometrii, absorpcjometrii, fluorymetrii, spektrofotometrii IR, instrumentalnych pomiaréw barwy i
zapachu, wybranych technik chromatograficznych
c3 Wyksztalcenie umiejetnosci stosowania wybranych technik i metod instrumentalnych w kontroli jakosci
wyrobow
Cc4 Wyksztalcenie umiejetnosci opracowania, interpretacji i przedstawiania wynikéw wykonanych oznaczen
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Zna i rozumie wybrane techniki i metody instrumentalne: potencjometrie i
w1 konduktometrie, absorpcjometrie, fluorymetrie, spektrofotometrie IR, K2 W06, K2 W14
instrumentalne pomiary barwy i zapachu, wybrane techniki chromatograficzne
W2 | Zna zastosowanie wybranych technik i metod instrumentalnych K2 W14, K2 W17
Umiejetnosci
Ul Proponuje odpowiednia ‘technlke lub metode instrumentalna do rozwigzania K2 U06, K2 U09
prostego problemu analitycznego - -
Wykonuje oznaczenia zaproponowane podczas zaje¢, wykorzystujac wybrana
. . { . ! .| K2_U06, K2_U07,
U2 technike lub metode instrumentalna oraz zachowujac zasady bezpieczenstwa i K2 U09
higieny pracy -
U3 Interpretuje uzyskane wyniki i sporzadza raport K2 U007
Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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K1

Jest gotow do pracy w zespole i przyjmowania w nim réznych rél

K2 K04

K2

Ma swiadomos¢ znaczenia prawidlowego wykonania analiz i uzyskania

wiarygodnych wynikow

K2 K03

Tresci programowe

Lp.

Tresci programowe

Cele uczenia sie dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Bezpieczenstwo i higiena pracy w laboratorium
analizy instrumentalnej

C1

U2

Potencjometria i konduktometria

C1,C2,C3,C4

W1, w2, U1, U2, U3, K1,
K2

Absorpcja promieniowania. Prawa absorpcji.
Ograniczenia praw absorpcji. Metody ilosciowych
badan absorpcjometrycznych. Budowa i zasada
dzialania absorpcjometréw. i spektrofotometréw UV
Vis. Metodyka pomiaru absorbancji. Zastosowanie
absorpcjometrii.

C1,C2,C3,C4

W1, w2, U1, U2, U3, K1,
K2

Fluorymetria. Zjawisko fluorescencji, rodzaje widm,
ogo6lne zasady pomiaru widm, fluorymetry i
spektrofluorymetry, fluorymetryczne oznaczanie
stezenia, zastosowanie metody

C1, C2

W1, w2, U1, K2

Spektrofotometria w podczerwieni (IR).
Pochodzenie pasm absorpcji w widmie w zakresie
$redniej podczerwieni. Rodzaje i liczba drgan
czasteczkowych. Czynniki wplywajace na polozenie
i ksztalt pasm. Spektrofotometry IR i ogdlne zasady
pomiaru widm. Zasady interpretacji widm.
Zastosowanie metody.

C1,C2,C3,C4

W1, w2, U1, U3, K1, K2

Klasyfikacja technik chromatograficznych.
Podstawy teoretyczne: zasada rozdziatu sktadnikow
mieszaniny, parametry retencji. Chromatogramy i
ich interpretacja. Wysokosprawna chromatografia
cieczowa (HPLC). Gtéwne elementy chromatografu
cieczowego i zasada dziatania. Elucja izokratyczna i
gradientowa. Zastosowanie metody. Analiza
jakosciowa i ilosciowa w chromatografii.

C1,C2,C3,C4

W1, w2, U1, U3, K1, K2

Chromatografia gazowa (GC). Gtéwne elementy
chromatografu gazowego i zasada dziatania.
Zastosowanie.

C1,C2,C3

W1, W2, U1, K2

Inne techniki chromatograficzne: chromatografia
sitowa, jonowymienna, powinowactwa, oddzialtywan
hydrofobowych, par jonowych, elektroforeza
kapilarna, elektrochromatografia, chromatografia
cienkowarstwowa. Zasada i zastosowanie technik.

C1,C2,C3

W1, w2, U1, K2

Pomiar barwy. Zjawiska determinujace
powstawanie i postrzeganie barwy. Addytywne i
substraktywne mieszanie barw. Parametry barwy.
Obiektywny pomiar barwy. Metody pomiaru barwy:
metoda kolorymetrii tréjbodZcowe;j i
spektrofotometryczna. Podstawowe systemy
wyrazania barwy. Zastosowanie pomiaréw barwy.

C1,C2,C3,C4

W1, w2, U1, U2, U3, K1,
K2

10.

Instrumentalny pomiar zapachu. Idea i
zastosowanie elektronicznego nosa

C1,C2,C3

W1, w2, U1, K2

Sylabusy
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Wymagania wstepne | Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu podstaw chemii, fizyki i matematyki

Metody nauczania

Wyktad konwencjonalny, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne

Sposob zaliczenia

Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przeprowadzenie badan, raporty z ¢wiczen

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na

zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie do egzaminu 20
Przygotowanie do ¢wiczen 14
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 1
Uczestnictwo w egzaminie 1
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 9
Laczny naktad pracy studenta Iggczba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela i;czba godzin fCSTS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]:,:BCZba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektdéw uczenia sie

Sylabusy

Kod efektu Metoda sprawdzenia
uczenia si : -
¢ Egzamin Egzamln . Sprawdman Udziat w dyskusji / :

dla pisemny pisemny z Sprawdzian pisemny z Uczestnictwo w Przeprowadzenie raporty z

przedmiotu testowy ;;Y;;gﬁll pisemny testowy (I));vtv;;ltgrrgll zajeciach badan cwiczen

w1 X X X X X X X

w2 X X X X X X X

U1 X X X X X X X

U2 X X X X

U3 X X X X X

K1 X X X X

K2 X X X X X
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SRe UNIWERSYTET

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zachowania konsumentow

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Consumer behaviour

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia

UEPJiRPS.22B.1338.23 1/2 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia

Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia

Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy

Wyktady: 30 Cwiczenia: 15 3 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy z zakresu teorii zachowan konsumentéw

c2 Przekazanie wiedzy na temat zachowan nabywczych konsumentéw indywidualnych oraz determinant
wplywajacych na ten proces

c3 Wyksztalcenie umiejetnosci stosowania wiedzy o zachowaniach uczestnikéw rynku w dziataniach
marketingowych podmiotéw rynkowych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Zna podstawowe pojecia zwigzane z zachowaniami podmiotéw rynkowych:

W1 | potrzeby, decyzje nabywcze, determinanty wewnetrzne i zewnetrzne, proces K2 W05, K2 W07
zakupu, segmentacja i jej kryteria, satysfakcja, lojalnosc¢

w2 Zna i rozumie pods.tz.iwowe. modele zachowan uczestnikéw rynku K2 W05, K2 W06
(instytucjonalnych i indywidualnych) - -
Rozpoznaje i klasyfikuje determinanty wewnetrzne i zewnetrzne wplywajace na

W3 A S X . . K2 w08
zachowania podmiotéw instytucjonalnych i indywidualnych na rynku -

Umiejetnosci

Ul Opisuje uwarunkowania wewnetrzne i zewnetrzne decyzji nabywczych K2 U04, K2 U07
konsumenta - -

U2 Potrafi zastosowa¢ odpowiednie kryteria i metody segmentacji podmiotow K2 U04, K2 U07
rynkowych - -
Proponuje typowe rozwigzania w zakresie dostosowania dzialan

U3 marketingowych do trendéw w zachowaniach konsumentéw na rynku débr K2 U04, K2 U07
konsumpcyjnych

Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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K1 Potrafi pracowac w zespole

K2 K04

K2 Uzasadnia dobdr zgtaszanych propozycji i rozwigzan

K2 K01, K2 K04

K3 Potrafi formutowac praktyczne rozwiazania

K2 K01, K2 K04

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

Cele uczenia sie dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Teoria zachowan konsumenta: pojecie, zakres
1. zachowan uczestnikow rynku; rozwdj teorii
zachowan uczestnikow rynku.

C1

W1

Potrzeba jako podstawa zachowan konsumenta.
Nabywca a potrzeba informacji w procesie
podejmowania decyzji konsumenckich. Proces
2. podejmowania decyzji przez konsumentow
indywidualnych. Modele podejmowania decyzji
zakupu. Determinanty wewnetrzne i zewnetrzne
zachowan nabywcéw indywidualnych.

C2,C3

W1, W2, W3, U3, K1

Procesy decyzyjne nabywcéw instytucjonalnych.
3. Proces zakupu (rodzaje decyzji, centra zakupowe);
modele zakupu jednostek zinstytucjonalizowanych.

C2,C3

W1, W2, W3, U1, U3, K1,
K2, K3

4. Segmentacja strony popytowej i podazowej rynku.

C2

W2, W3, U2, K2, K3

Zachowania konsumentéw po dokonaniu zakupow.
Trendy w zachowaniach podmiotéw rynkowych.

C1, C2

W1, W3, U1, U3, K2

Wymagania wstepne | Podstawy marketingu, Badania Rynku

Metody nauczania przypadkéw

Metoda projektéw , Burza mézgéw, Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza

Sposob zaliczenia

Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Sprawdzian ustny, Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Uczestnictwo w wyktadach 30
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Laczny naktad pracy studenta ]gBCZba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Iggczba godzin §CTS

Sylabusy
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Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

25

Liczba godzin

ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektdéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie L . - .

o o | i | R ]| e

w1 X X

W2 X X

W3 X X

Ul X X

U2 X X

U3 X X

K1 X X

K2 X X

K3 X X
Sylabusy 74 [ 237




B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabuS)

EKONOMICZNY
\_X_/ WPOZNANIU Kierunek studiow : Jakos¢ i rozwoj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie produktem

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Product management

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22B.990.23 1/2 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogtlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wyktadowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ' Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 30 4 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Przekazanie wiedzy na temat roli i miejsca zarzadzania produktem (portfelem produktéw) w zarzadzaniu

1 przedsiebiorstwem

C2 Przekazanie wiedzy na temat konstruowania strategii produktu jako strategii instrumentalne;j

Przekazanie wiedzy na temat elementow sktadowych strategii produktu i jej relacji z pozostatymi

€3 strategiami instrumentalnymi
ca Wyksztalcenie umiejetnosci wykorzystywania elementéw strategii produktu w dziataniach marketingowych
przedsiebiorstwa
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
w1 Zna i wyjasnia podstawowe pojecia zwiazane z zarzadzaniem produktem K2 W02, K2 W14
W2 | Rozumie role strategii produktu w zarzadzaniu przedsiebiorstwem K2 W11, K2 W16
W3 | Rozpoznaje i klasyfikuje elementy strategii produktu K2 W06, K2 W14
W4 | Analizuje i implementuje sktadowe strategii produktu K2 w16
Umiejetnosci
K2_U01, K2_U02,
Ul Potrafi zdiagnozowac potrzeby informacyjne dla zarzadzania produktem K2 U03, K2 U07,
K2 U12
K2 U01, K2 U02,
U2 Potrafi zaprojektowa¢ skladowe strategii produktu K2 U04, K2 U05,
K2 U12
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Na podstawie analizy i implementacji strategii produktu, potrafi zaproponowac

us modyfikacje i zmiany rozwigzan w strategii produktu

K2 U01, K2 U02,
K2 U03, K2 _U04,
K2 U05, K2 U07,
K2 Ul13, K2 Ul4

Kompetencji spotecznych

K1 Potrafi pracowa¢ w zespole

K2 K02

K2 Uzasadnia dobér zgtaszanych propozycji i rozwiazan

K2 K01, K2 K02

K3 Potrafi prezentowac zgtaszane propozycje i rozwigzania

K2 K05

TresSci programowe

Cele uczenia sie dla

Efekty uczenia sie dla

strategii marketingowej przedsiebiorstwa

Lp. Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
Podstawowe pojecie, zakresy i znaczenie
1. zarzadzania produktem w zarzadzaniu C1,C3,C4 W1, W2, W3
przedsiebiorstwem
Strategia produktu jako strategia instrumentalna,
2. jej relacje z pozostalymi strategiami oraz miejsce C2 W1, U1, K1, K2

Proces budowy strategii produktu. Okreslenie jej
3. sktadowych/elementéw strategii produktu i ich C2,C3
wzajemnych relacji

W1, W2, W3, W4, U1,
U2, K1, K2, K3

Rozwiazania organizacyjne zarzadzania produktem
4. w przedsiebiorstwie. Okreslenie zasad Cl,C4
implementacji strategii produktu i jej weryfikacji

W2, W4, U3, K1, K2, K3

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu organizacji i zarzadzania; podstawowa wiedza z zakresu
marketingu, podstawowa wiedza z zakresu zachowan uczestnikéw rynku

Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja

pisemny (100%)

Egzamin pisemny testowy, Projekt indywidualny, Cwiczenia: sprawdzian pisemny
Sposob zaliczenia | wiadomosci przed ¢wiczeniami (20%), projekt zaliczeniowy (80%) Wyktad: egzamin

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do egzaminu 15
Przygotowanie raportu 15
Przygotowanie do ¢wiczen 20
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5

Liczba godzin

Laczny naktad pracy studenta 100

ECTS

Sylabusy
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Liczba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 50 )
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym {EECZba godzin ?%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

gf zenia sig Eqzamin pisemn Cwiczenia: sprawdzian pisemny wiadomosci przed
; dmi ’ testop Y |Projekt indywidualny|  éwiczeniami (20%), projekt zaliczeniowy (80%)

przedmiotu W Wyktad: egzamin pisemny (100%)

w1 X X X

w2 X X X

W3 X X X

w4 X X

Ul x X

U2 X X

U3 X X

K1 X X

K2 X X

K3 X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
E-konsument

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

E-consumer
Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22B.11952.23 1/2 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykltadowy Przedmiot
stacjonarne Polski Do wyboru
Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy na temat zachowan konsumentéw na rynku internetowym
C2 Zapoznanie studentéw z procesem dokonywania zakupéw w Internecie (eprodukty, eustugi)
Wyksztalcenie umiejetnosci stosowania wiedzy o podejsciu przedsiebiorstw w oddziatywaniu na
C3 ; . S ) p . .
zachowania konsumentéw w przestrzeni wirtualnej (oferta produktow, ustug, badania konsumenckie)
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Zna podstawowe pojecia zwigzane z zachowaniami konsumentow: potrzeby,
: . : K2 W05, K2 W07,
w1 decyzje nabywcze, determinanty wewnetrzne i zewnetrzne, proces zakupu, - -
) . . : iy K2 W08
segmentacja i jej kryteria, satysfakcja, lojalnosc¢ -
Zna i rozumie podstawowe modele zachowan uczestnikéw rynku na rynku K2 W05, K2 W07,
w2 |
internetowym K2 W08
Rozpoznaje i klasyfikuje determinanty wewnetrzne i zewnetrzne wptywajace na | K2 W07, K2 W08,
W3 A L . - -
zachowania podmiotéw w Internecie K2 w14
Umiejetnosci
Opisuje uwarunkowania wewnetrzne i zewnetrzne decyzji nabywczych K2 U01, K2 U05,
U1l - -
konsumenta K2 Uo7
U2 Potrafi zastosowa¢ odpowiednie metody badan konsumenckich w Internecie Eg—ggé K2 U04,
Proponuje typowe rozwigzania w zakresie dostosowania dzialan K2 U05. K2 U13
U3 marketingowych do trendéw w zachowaniach konsumentéw na rynku K2 Ul 4’ -
internetowym -
Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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K1 Potrafi pracowac¢ w zespole K2 K01, K2 K04
K2 Uzasadnia dobdr zgtaszanych propozycji i rozwiazan K2 K01, K2 K05
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Teoria zachowan konsumenta: pojecie, zakres
1. B} s .| C1 W1, Ul
zachowan uczestnikow rynku; trendy konsumenckie
Potrzeba jako podstawa zachowan konsumenta.
Nabywca a potrzeba informacji w procesie
podejmowania decyzji konsumenckich. Proces
2. podejmowania decyzji przez konsumentéw C1 W1, W2, U1, K2
indywidualnych. Modele podejmowania decyzji
zakupu. Determinanty wewnetrzne i zewnetrzne
zachowan nabywcoéw indywidualnych.
3 E ustugi w Interne,me - oferta, proces powstawania, c2 W2, U2, U3, K1, K2
wplyw konsumentow
4, Profil Ekonsumenta w Polsce Cc2 W3, U2, K1
5. Badania konsumenckie w Internecie C3 W3, U2, U3, K1, K2
Wymagania wstepne | Podstawowa wiedza z zakresu Podstaw marketingu oraz Badan rynku
Metody nauczania Wyktad kgnwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza
przypadkow
Sposoéb zaliczenia | Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Przygotowanie projektu 10

Laczny naktad pracy studenta IS‘BCZba godzin ]ZECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]:;BCZba godzin fCTS

Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]IBCZba godzin SCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

dla

Kod efektu
uczenia sie

Metoda sprawdzenia

przedmiotu Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami Projekt grupowy / praca w grupie

Sylabusy
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w1 X
W2 X
W3 X
Ul X
U2 X
U3 X
K1 X
K2 X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Marketing relacyjny

Relationship marketing

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia

UEPJiRPS.22B.1235.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia

Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia

Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy

Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Poznanie przez uczestnikdéw zajec pojecia i istoty marketingu relacji

C2 Poznanie przez uczestnikow zaje¢ procesu budowania i utrzymania relacji z podmiotami rynku

c3 Poznanie przez uczestnikow zaje¢ sposobéw komunikacji marketingowej z klientami oraz zasad budowania
wartos$ci dla klientéw

ca Poznanie przez uczestnikéw zaje¢ instrumentéw marketingowych budowania relacji z klientami oraz zasad
planowania eventu dla klientow

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy

W1 Student definiuje marketingu relacji i objasnia jego istote. K2 W07, K2 W08
Student identyfikuje i objasnia etapy procesu budowania i utrzymania relacji

W2 o : . K2 W07
przedsiebiorstwa z podmiotami rynku. -

w3 Student przedst§w1a spos;oby komunllgaql marketingowej z klientami oraz K2 W08, K2 W11
zasady budowania wartosci dla klientow. - -

wa Student‘pll"z.edstawm 1nstrumenpy marketlngowe quowama relacji z klientami K2 W07, K2 W08
oraz wyjasnia zasady planowania eventu dla klientéw. - -

Umiejetnosci

Ul S!:gdent opracowuje c.121a1.:.;1n1a zgodnie z zasadami marketingu relacji dla K2 U02, K2 U04
roznych typéw organizacji. - -

U2 Spudent projektuje proces budowania relacji organizacji (przedsiebiorstwa) z K2 U02, K2 U04
klientem. - -

U3 Eicllécrll(tagﬁl Ii)rzygotowuje projekt komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa z K2 U02, K2 U04
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U4 Student projektuje event dla klientéw wybranego przedsiebiorstwa. K2 U02, K2 U04
Kompetencji spotecznych
Student identyfikuje i rozwiazuje problemy w obszarze budowania relacji
K1 o . . K2 K01
organizacji z uczestnikami rynku . -
K2 Student potrafi pracowa¢ samodzielnie oraz w grupie. K2 K04, K2 K05
Tresci programowe
L - Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1 Wprowgdzenie do marketingu rell'acji - definicja c1 W1, U, K1
pojecia i istota marketingu relacji
2. Pr.oces budowania relacji przedsiebiorstwa z c2 W2, U2, K1
klientem
3. Metody pozyskiwania klientow C2 W2, U2, K1
4, Badania potrzeb klientow C2 W2, U2, K1, K2
. . . . W2, W3, W4, U2, U3,
5. Budowanie relacji z klientami C2,C3,C4 U4 K1, K2
6. Sposoby komunikacji marketingowej z klientami C3 W3, U3, K1, K2
7. Budowanie wartosci dla klientow C3 W3, U3, K1, K2
8. Planowanie eventu dla klientow C4 W4, U4, K1, K2
9. Utrzymanie relacji z klientem C2 w2, U2, K1, K2
Wymagania wstepne
Metody nauczania %\/IetOFia projektow , Wyktad z prezentacja multimedialna, Rozwiazywanie zadan, Metody e-
earningowe
. . . Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Sposoéb zaliczenia S . ! " . .
Projekt indywidualny, Przygotowanie prezentacji, Quiz na platformie moodle

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
Przygotowanie projektu 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 1
Zbieranie informacji do zadanej pracy 3

Liczba godzin

Laczny naktad pracy studenta 59

ECTS

Sylabusy
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Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]?:ECZba godzin }fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym IS‘ICZba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efekt Metoda sprawdzenia
od efektu
uczenia sie Sprawdzian . " ]
dla pisemny z Udzial w (.inkuSJI / Projekt Przygotowanie Quiz na
rzedmiotu otwartymi Uczestnictwo w indywidualny prezentacji platformie
P pytaniami zajeciach moodle
W1 X X X X X
w2 X X X X X
W3 X X X X X
w4 X X X X X
Ul X X X X
U2 X X X X
U3 X X X X
U4 X X X X
K1 X X X X
K2 X X X X
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19

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Narzedzia analizy danych rynkowych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Market data analysis methods

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22B.12311.23 1/2 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Do wyboru
Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Poznanie podstawowych metod eksploracyjnej analizy danych
C2 Poznanie narzedzi analizy wykorzystywanych w praktyce gospodarczej
c3 Wyksztalcenie umiejetnosci analiza danych przy pomocy arkusza kalkulacyjnego lub dedykowanego
oprogramowania
ca Poznanie metod pozyskiwania i oczyszczania danych (bazy danych, rézne formaty plikéw, analiza danych
on-line)
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
w1 Zna podstawowe pojecia z zakresu analizy danych K2_W05, k2_W08,
K2 w09
W2 Ma wiedze odnosnie metod i ograniczen z nimi zwigzanych g—w?z K2 W09,
Umiejetnosci
Ul Potrafi zaltadowa¢ Zrédlo danych i dokona¢ wstepnego oczyszczenia %—88% K2 Uo4,
Potrafi przeprowadzi¢ podstawowa analize w arkuszu kalkulacyjnym lub K2 U01, K2 U04,
U2 )
dedykowanym oprogramowaniu K2 U007
U3 Potrafi zinterpretowac wyniki swojej analizy, a takze analiz wykonanych przez | K2 U01, K2 U04,
inne osoby K2 U05, K2 U07
U4 Potrafi odnies¢ wyniki do pozycji rynkowej przedsiebiorstwa K2 U02, K2 U05
Kompetencji spotecznych
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K1 Potrafi uzyska¢ informacje zwrotna od zlecajacego zadanie gfggé K2 Koz,
Tresci programowe
Lp. Tresci programowe Cele uczenirfl sie dla Efekty uczen.ia sie dla
przedmiotu przedmiotu

1. Zrédta danych i data wrangling C1,C2,C3 W1, Ul, K1
2. Analysis ToolPak w Ms Excel C2,C3,C4 W1, W2, U1, U2, U3, K1
3. Statystyki opisowe C1, C3 W1, W2, U2, U3, U4
4, Poréwnywanie srednich w dwoch i wiecej grupach | C1, C2, C3 W1, W2, U2, U3, U4, K1
5. Analiza skupien C1,C2,C3,C4 W2, U1, U2, U4, K1
6. Analiza regersji i inne metody analityczne C1,C2,C3,C4 W1, W2, U2, U3, U4, K1
7. Wykorzystanie baz danych C2,C3,C4 W2, U4, K1
8. Narzedzia do wizualizacji C2,C3,C4 W2, U1, U2, U3, U4, K1
Wymagania wstepne kMa?}ziﬁigE:'g (S);catystyka, Informatyka (obtsuga MS Excel lub innego arkusza

Metody nauczania | Analiza przypadkéw, Cwiczenia laboratoryjne

Sposob zaliczenia | Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie projektu 25
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Laczny naktad pracy studenta ]a;:zba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ]ggczba godzin fCTS
Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym ]igczba godzin ?CTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efekpu Metoda sprawdzenia
uczenia sie

dla

przedmiotu Projekt grupowy / praca w grupie
w1 X
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W2 X
Ul X
U2 X
U3 X
U4 X
K1 X
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R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Nutraceutyki

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Nutraceuticals

Kod przedmiotu
UEPJiRPS.22B.11992.23

Rok / semestr
1/2

Forma zaliczenia
Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 1 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przedstawienie koncepcji zywnosci o prozdrowotnych wlasciwosciach (w tym health and wellness) jako
nowego kierunku rozwoju rynku produktéw spozywczych
c2 Charakterystyka sktadnikéw bioaktywnych oraz ich wykorzystanie w produkcji zywnosci funkcjonalne;j i
suplementéw diety grupy oral beauty products
c3 Zapoznanie studentéw z problematyka stosowania oswiadczen zywieniowych i zdrowotnych oraz
regulacjami prawnymi w tym zakresie
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Charakteryzuje substancje bioaktywne wykorzystywane w produkcji zywnosci
w1 . o A K2 w02
funkcjonalnej i suplementow diety z grupy oral beauty products -
Charakteryzuje rodzaje zywnosci funkcjonalnej i suplementéw diety i Znaa
W2 powiazania miedzy poszczegoélnymi kategoriami zywnosci o prozdrowotnych K2 W02
wlasciwosciach
Umiejetnosci
U1 Korzysta z aktow prawnych w zakresie znakowania wartoscia odzywcza i K2 U03
zdrowotna -
Kompetencji spotecznych
Rozumie koniecznos$¢ odpowiedzialnego znakowania suplementéw diety oraz
K1 X : , K2 K02
potrzebe rzetelnego informowania konsumentow -

Sylabusy
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Cele uczenia sie dla

Efekty uczenia sie dla

Agencji ds. Bezpieczenstwa Zywnosci.

Lp. Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

1. Zarys rozwoju nauk o zywnosci i zywieniu C1 w1

2. Sktadniki odzywcze i warto$¢ odzywcza zywnosci C2 w1

3 Nutir.aceutykll (sktadniki bioaktywne ) i ich Zréodta c2 W1, W2
(roslinne, zwierzece)
Suplementy diety, doustne preparaty dla urody

4 (OBPs) charakterystyka produktéw, aktualne trendy C2,C3 Wi, w2
Stosowanie o$wiadczen zywieniowych i

5. zdrowotnych, studia przypadkéw . Rola Europejskiej | C2 w2, U1, K1

Wymagania wstepne | Regulacje prawne

Metody nauczania

Analiza tekstow , Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkow

Sposob zaliczenia

Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Y.aczny naktad pracy studenta ]2470zba godzin ?CTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela II;CZba godzin S%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61€Zba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla . . .
przedmiotu Projekt grupowy / praca w grupie Przygotowanie prezentacji
w1 X X

W2 X X

U1l X X

K1 X X

Sylabusy
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Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Podstawy perfumerii

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Introduction to perfumery

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22B.11295.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ' Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 1 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat zmyst wechu, znaczenia czynnikdéw zapachowych w przyrodzie, gospodarce i
zyciu cztowieka
C2 Przekazanie wiedzy na temat substancji zapachowych
c3 Przekazanie wiedzy na temat perfum i wyrobéw perfumowanych (klasyfikacja, surowce, sposob
wytwarzania, charakterystyka)
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
w1 Ma wiedze na temat znaczenia i percepcji zapachu K2 W02, K2 W04
W2 | Posiada wiedze na temat substancji zapachowych K2 W02, K2 W04
w3 Posiada w1edzel; na temat perfum i wyrobow perfumowanych (klasyfikacja, K2 W02, K2 W04
surowce, sposéb wytwarzania, charakterystyka) - -
Umiejetnosci
U1l Umie dokona¢ charakterystyki wybranych substancji zapachowych K2 U08
U2 Umie dokona¢ charakterystyki perfum i wyrobéw perfumowanych K2 U08
Kompetencji spotecznych
K1 Zna znaczenie zapachow w zyciu spotecznym K2 K05
Tresci programowe
. Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe X .
przedmiotu przedmiotu
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1. Wprowadzenie, historia perfumerii (1) C1 W1, W2, W3
2 Podstawowe zmysty cztowieka. Zmyst wechu. c1 W1 K1
’ Zapach jako zrddto i nos$nik informacji (1) ’

3. Substancje zapachowe (2) C2 w2, U1l
Rodzaje perfum, tworzenie kompozycji

4, zapachowych sktad chemiczny, przemiany C3 W3, U2
fizykochemiczne i utrwalanie (2)

5. Perfumowanie wyrobéw (2) C3 W3
Znaczenie czynnikow zapachowych w przyrodzie,

6. A . C1 w1
gospodarce i zyciu cztowieka (1)

Wymagania wstepne | Ma podstawowa wiedze z zakresu chemii

Metody nauczania | Wyklad konwencjonalny, Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja

Sposob zaliczenia

Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 1
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 4
Laczny naktad pracy studenta Iggczba godzin fCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]IECZba godzin g%TS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61czba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla . . Sprawdzian pisemny z otwartymi | Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w
. Sprawdzian pisemny testowy LT o

przedmiotu pytaniami zajeciach

w1 X X X

W2 X X X

W3 X X X

Ul X X X

Sylabusy

91/237




U2 X X X

K1 X X X
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sRe\  UNIWERSYTET Karta Opisu przedmi()tu (Sy'labUS)
\"§*/ wpoznany Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Techniki badania preferencji konsumenckich

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Techniques in consumer preferences research

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22B.11985.23 1/2 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 1 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

danych stosowanych w badaniach preferencji konsumenckich

Przekazanie wiedzy na temat historii badan nad ludzkim poznaniem, podstaw wybranych technik
C1 neurofizjologicznych, metod psychologicznych i behawioralnych oraz metod analizy i opracowywania

danych stosowanych w badaniach preferencji konsumenckich

Przekazanie wiedzy z zakresu zastosowania konwencjonalnych metod badania rynku, wybranych technik
C2 neurofizjologicznych, metod psychologicznych i behawioralnych oraz metod analizy i opracowywania

Wyksztalcenie umiejetnosci stosowania wybranych technik badawczych i metod oceny w badaniach

€3 preferencji konsumentéw na podstawie przyktadéw z praktyki rynkowe;
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty

uczenia sie

Wiedzy

w1 Zna podstawy i zastosowanie konwencjonalnych metod badania rynku

K2 W01, K2 W02

Zna zastosowanie wybranych technik neurofizjologicznych, metod

danych stosowanych w badaniach preferencji konsumenckich

W2 | psychologicznych i behawioralnych oraz metod analizy i opracowywania

K2 W04, K2 W06,
K2 W08

Zna podstawy nauki o ludzkim poznaniu i wybranych metodach badawczych w | K2 W03, K2 W04,

w3 niej stosowanych w aspekcie badan preferencji konsumenckich K2 W08
Umiejetnosci

Ul Proponuje odpowiednia technike lub metode badawcza do rozwiazania K2 U01, K2 102,
prostego problemu zaczerpnietego z praktyki rynkowej K2 U05
Proponuje odpowiednia technike lub metode badawcza do rozwiazania K2 U002, K2 U11,

U2 . . :
prostego problemu zaczerpnietego z praktyki rynkowej K2 U114

Kompetencji spotecznych
K1 Potrafi pracowac w zespole (grupie) i przyjmowa¢ w nim rézne role K2 K01
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93 /237




Tresci programowe

- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Podstawy n9wocze§pych’t§0rll marketingowych. c1 W1, Ul
Badania ilosciowe i jakoSciowe
2 Podstawy kognitywistyki - rozwiazania heurystyczne c1, C2 W1, W2, W3, U1, U2
w zarzadzaniu
Funkcjonowanie mézgu - nowe techniki badawcze
oparte na pomiarach neurofizjologicznych: fMRI,
3. EEG, PET (zastosowanie i demonstracja dziatania C1,€2,C3 W1, W2, W3, UL, U2
wybranych technik)
Techniki badawcze oparte na pomiarach
4. okulograficznych (eyetracking) i mimiki twarzy - C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2
prezentacja narzedzi firmy NOLDUS i Cogision
5 Emocje a mozg - 1.ch wplyw na decyzje ekonomiczne. c2, C3 W1, W2, W3, U1, U2
Podstawy teorii gier
Analiza sensoryczna - nowoczesne podejscie do
pomiaru odczué¢ zmystowych. Instrumentalny
6. pomiar barwy i zapachu. Idea i zastosowanie C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2
elektronicznego jezyka. Marka 5D. Marketing
sensoryczny.
7 Rekl.ama, marki 1,market1ng konta konsument - C1,C2, C3 W1, W2, W3, UL, U2, K1
analiza przypadkow
Wvyvmadgania wstepne Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu podstawowych metod stosowanych w badaniach
ymag P marketingowych i sensorycznych badaniach konsumenckich
Metody nauczania 1]\)/Ietod§ projektow , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialna,
yskusja
Sposéb zaliczenia Udziat w dyskpsp / Uczestmc’;wo A ZanCIi?'Ch, Projekt indywidualny, Projekt grupowy /
praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 1
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 5
Przygotowanie projektu 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 4
Laczny naktad pracy studenta Iggczba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]Igczba godzin g%TS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]IBCZba godzin gCTS

Sylabusy
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* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efekpu Metoda sprawdzenia

uczenia sie - - :

gge dmiotu Uczgsdtzr:?cltvvzod}v,vslzg;g; lci/ach Projekt indywidualny P;Orjaecli %rgffgg / Przygotowanie prezentacji
w1 X

w2 X X X

W3 X X X

Ul X X X

U2 X X X

K1 X X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Seminarium dyplomowe

Diploma seminar

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.22C.409.23 1/2 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogdlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 0 Cwiczenia: 15 1 C
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Zapoznanie z podstawowa literatura z zakresu przedmiotowego seminarium
C2 Zbudowanie warsztatu naukowego umozliwiajacego przygotowanie pracy dyplomowe;j
C3 Wyrobienie umiejetnosci prezentacji pogladéw i przemyslen
ca Przekazanie podstawowej wiedzy na temat sposobéw pozyskiwania i rozliczania funduszy na realizacje
projektow naukowych i aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
W1 zna podstawowy dorobek teoretyczny z zakresu przedmiotowego seminarium K2 W01, K2 W02
wo | Zha zasady definiowania problemu badawczego i przygotowania pracy K2 W10
dyplomowej -
w3 |70 podstawowe metody badan naukowych z zakresu przedmiotowego K2 W06. K2 W14
seminarium, umozliwiajace przygotowanie pracy dyplomowej - P
wa |70 podstawowe bazy danych bibliograficznych i statystycznych wtasciwe dla K2 W06. K2 W15
przedmiotowego seminarium - P
w5 ma podstawowa wiedze na temat sposobdéw pozyskiwania i rozliczania funduszy K2 W18
na realizacje projektéw naukowych i aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa -
Umiejetnosci
Ul potrafi przeprowadzi¢ kwerende literaturowa i dokonac krytycznej oceny K2 U01, K2 102,
pozyskanych informacji K2 U11, K2 U12
U2 potrafi zdefiniowa¢ problem badawczy, sformutowac tezy, hipotezy lub cele Eéfggg E?g?g
badawcze, zaprojektowac badania empiryczne lub teoretyczne K27U12I -
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U3 potrafi przygotowac prace pisemna lub prezentacje z zakresu przedmiotowego | K2 U12, K2 U13,
seminarium K2 U14
Kompetencji spotecznych
K1 potrafi pracowa¢ w zespole K2 K04
K2 postepuje etycznie i zgodnie z regulaminem studiow UEP K2 K03
Tresci programowe
L - Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1. Zasady przygotowania pracy dyplomowej C2 W1, W2, U2, U3, K2
Podstawowe bazy danych bibliograficznych i
2. statystycznych wlasciwe dla przedmiotowego C1 W4, Ul
seminarium
3 Metqdyka badawcza w zakresie przedmiotowym Cl,C2, C3 W1, W3, W4, U1, U2
seminarium
4, Dyskusja nad koncepcja pracy dyplomowe;j C1,C2,C3 W1, W2, U1, U2, K1, K2
5. Referowanie czastkowych wynikéw badan C1,C2,C3 W1, W2, W3, U2, K2
6. Prezentacja tez pracy dyplomowej C3 W1, w2, U2, U3, K2
Podstawowe sposoby pozyskiwania i rozliczania
7. funduszy na realizacje projektow naukowych i C4 W5
aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa
Wymagania wstepne g)riréleelj)etnosc obstugi edytoréw tekstowych oraz arkuszy kalkulacyjnych (np. MS Word, MS
Metody nauczania | Seminarium, Dyskusja
. . . Esej / referat, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Przeprowadzenie badan,
Sposob zaliczenia ! .. ; o ,
Przygotowanie prezentacji, prezentacja czastkowych wynikow badan

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w seminarium 15
Zbieranie informacji do zadanej pracy 5
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie referatu 5
Laczny naktad pracy studenta Iggczba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]iz)czba godzin §%TS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61czba godzin ECTS
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* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

przedmiotu | referat zajeciach badan prezentacji wynikow badan

w1 X X X X

W2 X X X X X

W3 X X X X X

W4 X X X X

W5 X X

U1 X X X X X

U2 X X X X X

U3 X X X X X

K1 X X

K2 X X X X X
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Analiza finansowa procesu innowacyjnego

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Innovation process analysis

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP06S.24C.11391.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ' Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 3 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat planowania innowacyjnej dzialalnosci biznesowej (start-up, nowoczesne
technologie lub innowacja produktowa/procesowa)
C2 Poznanie wskaznikdéw pozwalajacych na ocene przedsiewziecia (wskazniki finansowe)
c3 Wyksztalcenie umiejetnosci projektowania i prezentacji réznych opcji rozwoju biznesu wraz z analiza
ryzyka i tworzeniem scenariuszy
ca Poznanie podstawowych wskaznikéw oceny efektywnosci inwestycji (analiza wskaznikowa i analiza
finansowa)
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Zna podstawowe pojecia zwiazane z elementami analizy finansowej (wskazniki | K2 W03, K2 W04,
w1 ; o
finansowe, elementy sprawozdania finansowego) K2 W05
W2 Ma wiedze odnos$nie do réznych zrédet finansowania innowacji oraz K2 W05, K2 W11,
zwiazanego z tym ryzyka K2 W15, K2 W16
W3 Ma wiedze odnosnie do réznych rodzajow innowacji, a takze metody oceny ich | K2 W03, K2 W04,
potencjatu K2 W05, K2 W07
Umiejetnosci
U1 Potrafi prawidtowo oceni¢ potencjatl finansowy przedsiewziecia K2 U002, K2 U04
U2 Potrafi przeprowadzi¢ analize finansowa oraz analize skutecznosci dziatania ngggg K2_U04,
U3 Potrafi zastosowac nowoczesne narzedgla do oceny/poprawy konwersji na K2 U02, K2 U05
sprzedaz i skutecznosci dziatan marketingowych - -
Kompetencji spotecznych
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K1 Potrafi wspétpracowac w grupie przyjmujac rozne cele K2 K01, K2 K04
K2 Potrafi uzyskac¢ informacje zwrotna od potencjalnych inwestoréw i innych K2 K01, K2 K02,
interesariuszy K2 K03, K2 K05
Tresci programowe
. Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Podstawy analizy finansowej C1,C2,C3,C4 W1, W2, Ul
2. Narzedzia promocji procesé6w innowacyjnych C1,C3 W3, U3
Formy prawne, rodzaje opadatkowania oraz
3. ograniczenia dotyczace dziatalnosci biznesowej w C1,C3 w3, U2
Polsce
Metody oceny konwersji klientéw oraz skutecznosci
4, dziatan promocyjnych i wptywajacych na ulepszenie | C1, C3, C4 U1, U3
produktu
5. Oplacalno$é biznesu C1,C4 U1, U2
6. Benchmarking C1,C3,C4 W3, U3, K2
7 Analiza prOJekFu grupowego (opis 11.1novs{aCJ.1/start- C1,C2, C3, C4 W1, U1, U2, U3, K1, K2
upu) oraz analiza finansowa przedsiewziecia
. Podstawowa wiedza z zakresu finanséw, rachunkowosci oraz prawa
Wymagania wstepne
gospodarczego/podstaw prawa.
Metody nauczania Metoda pI,‘Q]ektOW , Burza mozgow, Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza
przypadkow
Sposoéb zaliczenia | Projekt grupowy / praca w grupie, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Uczestnictwo w wyktadach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Przygotowanie projektu 25
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Przygotowanie do ¢wiczen 5
Laczny naktad pracy studenta ]égczba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela L‘BCZba godzin E%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym L‘BCZba godzin ?%TS
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* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Projekt grupowy / praca w grupie Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami
w1 X X
w2 X X
W3 b X
Ul X X
U2 X X
U3 X X
K1 X

K2 X
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Marketing ustug kosmetycznych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Marketing of cosmetic services

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP07S.24C.10285.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 3 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Poznanie przez uczestnikéw zasad projektowania strategii marketingowych ustug kosmetycznych
C2 Poznanie przez uczestnikow metod projektowania produktéw ustugowych i ksztattowania jakosci ustug
C3 Poznanie przez uczestnikow metod projektowania kampanii promocyjnej produktu ustugowego
Cc4 Poznanie przez uczestnikdéw metod rozwiazania problemoéw decyzyjnych w przedsiebiorstwie
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Student zna i rozumie zasady projektowania strategii marketingowych

o / . K2 W04, K2 W06,
W1 | przedsiebiorstwa na rynku ustug kosmetycznych, zasady zarzadzania projektem - -

s : . K2 W08, K2 W11
ustugowym i kierowania zespotem projektowym. - -
Student posiada wiedze na temat metod projektowania ustug kosmetycznych i

R . . .. | K2 W04, K2_WO06,

W2 | ksztaltowania jakosci ustug kosmetycznych oraz metod projektowania kampanii - -
o K2 W08, K2 W11
promocyjnej ustug kosmetycznych. - -
w3 Student zna metody rozwigzywania probleméw decyzyjnych w K2 W04, K2 W06,
przedsiebiorstwie ustugowym. K2 w08, K2 W11
Umiejetnosci
Student potrafi zidentyfikowac i opisa¢ zasady projektowania strategii
marketingowych przedsiebiorstwa ustugowego zasady zarzadzania projektem K2 U001, K2 U02,
U1 ustugowym i kierowania zespotem projektowym w odniesieniu do wybranych K2 U005, K2 U07,
studiéw przypadkow oraz zaproponowac rozwiazania sytuacji problemowe;j i K2 U15
uzasadnic¢ swoj wybor.
Student potrafi zidentyfikowac i opisa¢ metody projektowania ustug
: SR . . K2 U01, K2 102,
kosmetycznych i ksztattowania jakosci ustug oraz metody projektowania - -
U2 . o . S K2 U05, K2 107,
kampanii promocyjnej produktu ustugowego i ksztaltowania jakosci ustug oraz K2 U5
metody projektowania kampanii promocyjnej produktu ustugowego. -
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Student potrafi dokona¢ analizy problemu decyzyjnego i zaproponowac i K2_U01, K2 U02,
U3 A s ! . K2 U05, K2_U07,
uzasadni¢ sposéb jego rozwigzania. - -
K2 U15
Kompetencji spotecznych
K1 Student potrafi pracowac indywidualnie i w zespole. K2 K01, K2 K04
TresSci programowe
L s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Pojecie i klasyfikacja ustug, elementy i segmentacja c1 W1, UL, K1
rynku ustug
2. Mierniki oceny rynku ustug C1 W1, U1, K1
Zasady projektowania strategii marketingowych
3. przedsiebiorstwa ustugowego i ustug C1 W1, U1, K1
kosmetycznych
4 Metody propk_towa{n}a produktéw ustugowych i c1 W1, U1, K1
ksztaltowania jakosci ustug
5. Zasady zarzadzania projektem ustugowym C1 W1, U1, K1
6. Metody ksztattowania cen ustug kosmetycznych C1 W1, U1, K1
7 Projektowanie kampanii promocyjnej ustug c2 W2, U2, K1
kosmetycznych
8 Strategie dystrybucji/miejsca swiadczenia ustug c3 W2, W3, U2, U3, K1
kosmetycznych
9 Persongl ]gko instrument marketingu-mix C3, C4 W2, W3, U2, U3, K1
przedsiebiorstwa ustugowego
10. Pyoblemy depy;yjne A przedgleblorstyvle ustugowym ca W3, U3, K1
- identyfikacja i metody rozwigzywania
11. Ewaluacja procesu ustugowego C1,C2,C3,C4 ‘[/IV;IXXZ W3, U1, U2,
Wymagania wstepne
Analiza tekstéw , Metoda projektéw , Burza mézgow, Wyktad konwencjonalny, Wyktad z
Metody nauczania | prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Rozwiazywanie zadan, Metody
e-learningowe
Sposéb zaliczenia Sprawdzian pisemny z otwartyml pytaniami, Udziat w dysku.SJl / Uczestnictwo w zajeciach,
Przygotowanie prezentacji, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Uczestnictwo w egzaminie 2
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Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Przygotowanie do ¢wiczen 20
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Przygotowanie do egzaminu 10
Przygotowanie projektu 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Laczny naktad pracy studenta ]éibea godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udzialtem nauczyciela ];chba godzin II:CTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Z‘BCZba godzin S%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla Sprawdzian pisemny z Udziat w dyskusji / Przygotowanie Projekt grupowy /

przedmiotu | otwartymi pytaniami Uczestnictwo w zajeciach prezentacji praca w grupie

w1 X X X X

W2 X X X X

W3 X X X X

Ul X X X X

U2 X X X X

U3 X X X X

K1 X X X
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B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabuS)
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Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Projektowanie i wzornictwo opakowan

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Packaging design

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP06S.24C.11953.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 2 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy na temat projektowania opakowan
C2 Przekazanie wiedzy na temat wytycznych wzornictwa opakowan
C3 Wyksztalcenie umiejetnosci na temat wytycznych projektowania opakowan produktéw konsumpcyjnych
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
. . , K2 W02, K2 W04,
W1 Zna podstawowe zasady projektowania opakowan K2 W06, K2 W15
W2 | Rozumie role wzornictwa przemystowego w projektowaniu opakowan %fw% K2_wos,
: : . o : , K2 w07, K2 W09,
W3 | Zna i wykorzystuje wytyczne projektowania i wzornictwa opakowan K2 W12, K2 W13
Umiejetnosci
' s . . , K2 U04, K2 _U06,
Ul Potrafi okreslac regutly projektowania opakowan K2 U08, K2 U13
Potrafi wyznacza¢ wytyczne projektowania opakowan dla wybranych grup K2 U05, K2 U06,
U2
produktowych K2 U007
Proponuje rozwigzania w zakresie projektowania opakowan dla wybranych K2 U05, K2 U06,
U3 ; :
produktéow konsumpcyjnych K2 U007
Kompetencji spotecznych
K1 Potrafi pracowa¢ w zespole K2 K04
K2 Uzasadnia dobér zgtaszanych propozycji i rozwigzan K2 K04, K2 K05
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Tresci programowe

s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Opakowania produktéw kor}sumpcy]nych, rodzaje, c1 W1, W2, U1, U2, K1
typy, wytyczne dla produktéw
2 wytyczn,e towaroznaque projektowania opakowan c W2, W3, U1, U2, U3, K2
produktow konsumpcyjnych
3 Wytyczne marketlngowe projektowania produktow c3 W1, W2, U2, U3, K1, K2
konsumpcyjnych
4. Trendy we wzornictwie opakowan C3 w2, U1, K1, K2

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu opakowalnictwa

Metody nauczania

Metoda projektéw , Metoda sytuacyjna, Wyktad konwencjonalny, Wyklad konwersatoryjny,
Dyskusja, Analiza przypadkow

Sposob zaliczenia

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie,
Przeprowadzenie badan, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 20
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Zbieranie informacji do zadanej pracy 20
Laczny naktad pracy studenta ]5“17€Zba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]1“17CZba godzin S%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Z‘BCZba godzin gCSTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efekpu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla Udziat w dyskusji / Projekt grupowy / Przeprowadzenie badaf Przygotowanie

przedmiotu | Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie prezentacji

w1 X X

w2 X X X

W3 X X X

Ul X X X
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U2 X X X

U3 X X X X
K1 X
K2 X X
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Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Projektowanie produktow kosmetycznych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Design of cosmetic products

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP07S.24C.13457.23 2/3 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 45 6 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie szczegdlowej wiedzy z receptury kosmetycznej oraz technologii wytwarzania produktow
kosmetycznych

C2 Wyksztalcenie umiejetnosci wytwarzania produktow kosmetycznych

c3 Poznanie czynnikéw ksztattujacych wiasciwosci uzytkowe oraz skutecznos¢ dziatania produktéow
kosmetycznych

Cc4 Zapoznanie z metodami badan wlasciwosci uzytkowych i skutecznosci dziatania produktow kosmetycznych

cs Wyrobienie umiejetnosci oceny wlasciwosci uzytkowych oraz skutecznosci dziatania produktéw
kosmetycznych

C6 Zapoznanie z ogolnymi zasadami projektowania produktéw kosmetycznych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy

el charaktery;uje glown,e sktadniki oraz kryteria ich doboru w procesie K2 W12, K2 W14
wytwarzania produktow kosmetycznych - -
charakteryzuje formy uzytkowe kosmetykow, metody doboru sktadnikow oraz

W2 7 b K2 W12
technologie ich produkcji -

w3 zna i opisuje Czan:llkl ksztattujace wlasciwosci uzytkowe i skutecznosc K2 W13, K2 W15
dziatania produktow kosmetycznych - -

wa |Znaiopisuje metody badania wlasciwosci uzytkowych i skutecznosci dziatania K2 W14, K2 W15
produktow kosmetycznych - -

W5 | zna ogolne zasady projektowania produktéw kosmetycznych K2 w12

Umiejetnosci
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projektuje wybrane grupy produktéw kosmetycznych i przeprowadza K2 U01, K2 U0e,
U1 ? o . oy
eksperymenty z zakresu ich wytwarzania interpretuje uzyskane wyniki K2 U10
stosuje techniki i narzedzia badawcze zwigzane z projektowaniem i
U2 . . K2 U002
wytwarzaniem produktéw kosmetycznych -
wykorzystuje metody komputerowe i eksperymentalne do formutowania i
U3 . . | . 4 ) K2 U06, K2 U09
rozwigzywania zadan z zakresu projektowania produktow kosmetycznych - -
Kompetencji spotecznych
okresla priorytety stuzace realizacji okreslonych zadan z zakresu projektowania
K1 i wytwarzania produktow kosmetycznych, uwzgledniajac przy tym wplyw K2 K02
swojej dziatalnosci na otoczenie
Tresci programowe
L - Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe : .
przedmiotu przedmiotu
Podstawowe pojecia z zakresu receptury produktow
1. A s . C1 W1, w2
kosmetycznych i technologii ich wytwarzania
Gléwne sktadniki produktéow kosmetycznych i ich
2. C1 W1
charakterystyka
Podstawy projektowania produktéw kosmetycznych
3. i kryteria doboru stosowanych sktadnikéw C1,C3 Wi, ki
4 Formy uzytkowe prqduktow kosmetypznych i c1 W2, K1
podstawowe zasady ich projektowania
Technologia i projektowanie podstawowych form
5. kosmetycznych: ptynow, zeli, emulsji, masci, C1,C2 w2, U1, U2, U3, K1
proszkow, pudréw, pian, past itd.
6 Czynniki ksztaltujace wtasciwosci uzytkowe oraz C3 C5 W3
: skuteczno$¢ dziatania produktow kosmetycznych ’
Metody projektowania wybranych wtasciwosci
7. uzytkowych produktéw kosmetycznych i metody ich | C4, C5 W4, U1, U2, U3, K1
oceny
Projektowanie wybranych wlasciwosci produktéw
8. kosmetycznych w zmienionych warunkach C1,C3 W3
zewnetrznych
9. l121"03ektowan1e receptur wybranych produktéow c6 W5, K1
osmetycznych
W . Podstawowa wiedza z zakresu chemii ogoélnej zdobyta na studiach licencjackich lub
ymagania wstepne | . .~ . .
inzynierskich I stopnia
Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne
Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Egzamin ustny, Sprawdzian pisemny z otwartymi
Sposob zaliczenia | pytaniami, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt indywidualny, Projekt
grupowy / praca w grupie, Przeprowadzenie badan, Raporty

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*
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Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 45
Uczestnictwo w egzaminie 2
Przygotowanie ekspertyzy 10
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
Przygotowanie do ¢wiczen 15
Przeprowadzenie badan literaturowych 15
Przygotowanie raportu 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 25
Y.aczny naktad pracy studenta ]1“;0; ba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]g;CZba godzin gCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ];BCZba godzin g(éTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia
uczenia SiQ Egzamin Sprawdzian . . Projekt
- . . Udziat w dyskusji / . .

dla pisemny z Egzamin pisemny z Uczestnictwo w Projekt grupowy / Przeprowadzenie Ranort
przedmiotu otwartymi ustny otwartymi zajeciach indywidualny praca w badan porty

pytaniami pytaniami grupie
w1 X X X X X
w2 X X X X
W3 X X X X
w4 X X X X
W5 X X X X
U1l X X X X
U2 X X X X
U3 X X X X
K1 X X X X
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B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU Kierunek studiow : Jakosc i rozwdj produktu

Nazwa przedmiotu
Konsumencka ocena produktu

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Consumer product evaluation

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP06S.24C.11997.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 3 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy na temat produktu i jego roli w zaspokajaniu potrzeb konsumentow
c2 Omowienie obserwacji (z uwzglednieniem badan etnograficznych oraz e-obserwacji) jako metody
marketingowego testowania produktéw
C3 Wskazanie zastosowania dla metod opartych na indagacji w odniesieniu do konsumenckiej oceny produktu
Cc4 Przekazanie wiedzy na temat wybranych metod specjalnych testowania produktu
C5 Omowienie mozliwosci wykorzystania technik projekcyjnych w procesie testowania produktu
C6 Okreslenie uzytecznosci prébnego uzytkowania jako techniki marketingowego testowania produktu
c7 Przekazanie wiedzy na temat satysfakcji klientow z uzytkowania produktu oraz lojalnosci klientow, a takze
technik pomiaru
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Definiuje istote oraz rozumie znaczenie prowadzenia konsumenckich ocen K2 W07, K2 W08,
w1 - -
produktu K2 w10
W2 | Zna techniki konsumenckiego testowania produktu oraz ich zastosowanie Eg—w% K2_Wos,
w3 Rozumle pojecia potrz.eb konsumenta, satysfakcji oraz lojalnosci konsumentow K2 W09, K2 W10
i zna techniki ich pomiaru - -
Umiejetnosci
Potrafi wykorzysta¢ wybrane techniki marketingowego testowania produktu - | K2 U03, K2 U04,
Ul L L .
samodzielnie planuje i prowadzi proces badawczy K2 U05
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Potrafi opracowac¢ wyniki przeprowadzonego konsumenckiej oceny produktéw,

K2 U13, K2 Ul4,

U2 wyciagna¢ wnioski z nich plynace i zaproponowac ich praktyczne K2 U15

wykorzystanie -
Kompetencji spotecznych

K1 Potrafi efektywnie pracowac w grupie K2 K04

¢ Potrafi proponowac kreatywne rozwiazania dla przedsiebiorstwa wynikajace z | K2 K01, K2 K02,
dogtebnej analizy wynikow przeprowadzonych badan K2 K03

Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu

1 Produkt i jego rola w zaspokajaniu potrzeb c1 W1, W3
konsumentow.

2. Istota i formy testowania produktu. C2, C3,C4,C5,C6 w2, U1, U2, K1, K2

3 Obserwaga jako mqtoda marketingowego c3 W2, U1, U2, K1, K2
testowania produktow.

4 Metody mz.arketmglqwego testqwe}ma prgduthW ca W2, U1, U2, K1, K2
oparte na indagacji - metody ilosciowe i jakoSciowe.

5 SpeCJaln,e metody marketingowego testowania Cc5 W2, U1, U2, K1, K2
produktow.

6. Prébne u;ytkowame/ jako metoda marketingowego c6 W2, U1, U2, K1, K2
testowania produktow.

7. Satysfakcja i lojalnos¢ konsumentow i ich pomiar. C7 W3, U2, K1, K2

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z badan marketingowych, zarzadzania produktem, marketingu

Metody nauczania

Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng,

Sposob zaliczenia

Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie,
Przeprowadzenie badan, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przeprowadzenie badan empirycznych 15
Przeprowadzenie badan literaturowych 15
Przygotowanie projektu 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5

Laczny naktad pracy studenta ]égCZba godzin gCTS
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Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]?:ECZba godzin ]fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym {EECZba godzin ?%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efekt.u Metoda sprawdzenia
uczenia sie
dla Udziat w dyskusji / Projekt grupowy / Przeprowadzenie badan Przygotowanie
przedmiotu | Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie prezentacji
w1 X X X X
w2 X X X X
W3 X X X X
Ul X X X
U2 X X X
K1 X X
K2 X X
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SRe UNIWERSYTET

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Promocja kosmetykow

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Promotion of cosmetics

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP07S.24C.10286.23 2/3 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 2 C
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy na temat znaczenia dziatan promocyjnych na rynku produktéw i ustug kosmetycznych.
c2 Zapoznanie z mozliwosciami wykorzystania poszczegolnych instrumentéw promocji, zaréwno klasycznych,
jak i nowoczesnych.
c3 Wyksztalcenie umiejetnosci opracowania planu promocji z uwzglednieniem specyfiki
rynku/branzy/produktu.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
el Studeqt wyjasnia role i znaczenie dgial@n promocyjnych podejmowanych przez K2 W11, K2 W16
przedsiebiorstwo na rynku produktow i ustug kosmetycznych. - -
W2 Student dostrzega réznice miedzy poszczegoélnymi instrumentami promocji. K2 W04, K2 W09
w3 1fitudent dobiera odpowiednie dzialania w zakresie promocji na rynku K2 W07, K2 W08
osmetycznym. - -
Umiejetnosci
Ul Student potrafi zaplanowac¢ strategie promocji na rynku produktéw i ustug K2 U02, K2 U03
kosmetycznych. - -
U2 Student weryfikuje strategie promocji i proponuje wtasne rozwiazania. K2 U005, K2 U07
Kompetencji spotecznych
< Studgnt 99qnia i dqbigra odpowiednie in;trumenty promocji, uwzgledniajac K2 K01, K2 K02
mozliwosci i zagrozenia zwiazane z rynkiem kosmetycznym. - -
K2 Student rozumie potrzebe doskonalenia nabytej wiedzy. K2 K05
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Tresci programowe

L s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu

Miejsce promocji w strategii marketingowej

1. T C1 w1
przedsiebiorstwa na rynku kosmetycznym.

2. Tradycyjne i nowoczesne instrumenty promocji. C2 w2, U2

3 Nlestandardgwe formy promocji i mozliwosci ich c2 W2, U2
wykorzystania.

4 Rola zmyslqw, emocji i doswiadczen w promoc;ji c W2, U2
produktéw i ustug kosmetycznych.
Prezentacja i analiza projektow zaplanowania

5. strategii promocji dla wybranego produktu / ustugi | C3 W3, U1, K1, K2
kosmetycznej.

Wymagania wstepne | Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

Metoda projektow , Wyklad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialna,

Metody nauczania Dyskusja, Analiza przypadkéw

Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,

Sposob zaliczenia Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Srednia l1czba godzin przeznas:zpnych na
zrealizowane aktywnosci*
Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Przeprowadzenie badan literaturowych 5
Przygotowanie do ¢wiczen 5
Przygotowanie projektu 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 5
Laczny naktad pracy studenta IG‘BCZba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]:,:ECZba godzin ]fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Z‘BCZba godzin g%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie
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Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla Sprawdzian pisemny z Udziat w dyskusji / Projekt grupowy / Przygotowanie
przedmiotu | otwartymi pytaniami Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie prezentacji
w1 X

W2 X X

W3 X X

Ul X

U2 X X

K1 X X

K2 X X X
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R/ wPozNANIU

SRe UNIWERSYTET

EKONOMICZNY

19

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Projektowanie produktu

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Product design

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP06S.24C.11955.23 2/3 Egzamin
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu ogo6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 60 6 C
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy na temat istoty procesu projektowania i wprowadzenia produktu na rynek
c2 Przekazanie wiedzy na temat prawnych, spotecznych, ekonomicznych, technologicznych oraz
srodowiskowych uwarunkowan projektowania produktu
Wyksztalcenie umiejetnosci planowania i podejmowania zadan na poszczegolnych etapach projektowania
C3 produktu oraz umiejetnosci postugiwania sie technikami i narzedziami wlasciwymi dla procesu
projektowania
Cc4 Wyksztatcenie umiejetnosci sporzadzania dokumentacji produktowej
C5 Wyksztalcenie umiejetnosci pracy w grupie
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy
. . : . . K2 W01, K2 W02,
el Ciloagaﬁgergzujenlsﬁote procesu projektowania produktu i wprowadzania K2 W04, K2 W08,
produxtunary K2 W10
w2 Identyfikuje korzysci i wyzwania zwigzane z procesem wdrozenia produktu na K2 Wo4
rynek _
W3 | Identyfikuje trendy rozwojowe na rynku débr konsumpcyjnych K2 wo02
Omawia prawne, ekonomiczne, spoteczne, technologiczne i Srodowiskowe
) : ; P - . K2 W04, K2 W05,
W4 [ uwarunkowania procesu projektowania produktow zywnosciowych i K2 W09
niezywnos$ciowych -
W5 | Charakteryzuje etapy projektowania produktu K2 W04
Umiejetnosci
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K2_U01, K2_U02,
Ul Planuje i wykonuje zadania na poszczegoélnych etapach projektowania produktu | K2 U03, K2 U04,
z wykorzystaniem wlasciwych narzedzi K2 U05, K2 U07,
K2_U08, K2_U09
U2 Korzysta z aktéw prawnych, normatywnych, literatury naukowej i branzowej K2 U001, K2 U03
U3 Prezentuje wyniki pracy K2 U07, K2 U14
U4 Sporzadza dokumentacje produktowa K2 U03, k2 Ul3,
K2 U15
Kompetencji spotecznych
K1 Wykorzystuje myslenie kreatywne do poszukiwania oryginalnych rozwiazan K2 K01
Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe : :
przedmiotu przedmiotu
Istota procesu projektowania i wprowadzenia
1. C1 w1
produktu na rynek
Czynniki determinujace rozwdj produktu, trendy
2. . ) . C1 W1, W3
rozwojowe na rynku dobr konsumpcyjnych
3. Brief produktu, business case C3,C5 U1, U3
Prawne, spoteczne, ekonomiczne, technologiczne i
4, srodowiskowe uwarunkowania projektowania C2 W2, w4
produktu
Koncepcja produktu, zrédta pomystow, techniki
5. kreatywnego myslenia, selekcji oraz weryfikacji C3,C5 W5, U1, U3, K1
pomystow na nowy produkt
6. Opracowame wstepnej receptury i warunkow 3, C5 W5, U1, U2, U3
prowadzenia procesu
7 Planowaqie eksperyrpentu, prototypowanie, 2, C5 W5, U1, U3, K1
testowanie prototypéw
8. Zasady projektowania i prognozowania trwatosci Cc2 W4
9. Optymahzacu]_a cech jakosciowych produktu, C3, C5 W5, U1, U3
projektowanie zaawansowane
10. Przygotowanie .propozycji opakowania wraz z C2, C3, C5 U1, U2, U3, K1
projektem etykiety
11. Przygotowanie dokumentacji produktowej C2,C3,C4,C5 U1, U2,U03,U4
12. Nar;edna kqmputerowe wspomagajace proces c3 Wwa
projektowania produktu
13. Komercjalizacja C2, C3, C5 W4, U1, U3, K1
Ocena skutecznosci i efektywnosci procesu
14. projektowania produktu - weryfikacja zatozen C3,C5 U1, U3
projektowych
W . Podstawowa wiedza z zakresu jakosci i bezpieczenstwa produktu, marketingu, zarzadzania
ymagania wstepne : :
projektem i produktem
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Metody nauczania Cwiczenia laboratoryjne

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkdw,

Sposob zaliczenia

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie,
Przygotowanie prezentacji, Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 60
Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Przygotowanie do ¢wiczen 20
Zbieranie informacji do zadanej pracy 20
Uczestnictwo w egzaminie 2
Przygotowanie do egzaminu 20
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
L.aczny naktad pracy studenta 11‘17C7Z ba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]IBC; ba godzin ECTS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]a)czba godzin §CTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektdéw uczenia sie

Sylabusy

Kod efektp Metoda sprawdzenia
uczenia sie
dla Udziat w dyskusji / Projekt grupowy / Przygotowanie Egzamin pisemny z
przedmiotu | Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie prezentacji otwartymi pytaniami
w1 X X
W2 X X
W3 X X
w4 X X
W5 X X
Ul X X
U2 X X
U3 X X X
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U4 X X

K1 X X
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabuS)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Ekologiczna ocena wyrobdw

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Ecological evaluation of products

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.11045.23 2/3 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ' Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 4 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy dotyczacej sposobow oceniania ekologicznosci wyrobow
c2 Nabycie przez studentéw podstawowych umiejetnosci z zakresu wykonywania analiz cyklu zycia
produktu(éw) (LCA)
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy
el Student zna sposoby oceny wplywu na srodowisko wyrobéw i komunikowania K2 W02, K2 W04,
informacji srodowiskowe;j K2 w13
Umiejetnosci
Ul Student u’mie wymier}ic aspekt.y s.rodowisk,owe charakterystyczne dla K2 U01, K2 U04
poszczegodlnych etapéw cyklu zycia wyrobow - -
U2 Student potraflA wykonac¢ uproszczona analize LCA dla wybranego produktu lub K2 U01, K2 U04
jego opakowania - -
Kompetencji spotecznych
K1 Student wspdldziata z innymi cztonkami zespotu K2 K04, K2 K05
Student staje sie bardziej Swiadomy ekologicznych konsekwencji produkc;ji i
K2 X A p K2 K04
uzytkowania roznych produktow -
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe : :
przedmiotu przedmiotu
1. Produkty jako obiekty analiz Srodowiskowych C1 Wi, Ul
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2 LCA - .defip/igja celu i zakresu oraz analiza zbioru 1, C2 U2, K1, K2
wejsc i wyjse

3. LCA - ocena wplywu cyklu zycia oraz interpretacja | C2 U1, U2, K1, K2

4, Analiza $rodowiskowa w programie do badan LCA C2 U1, U2, K1, K2

Wymagania wstepne | Umiejetnos¢ obstugi Excel i Word Umiejetnos¢ wyszukiwania informacji w Interne cie

Metody nauczania | Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkow

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie, Egzamin

Sposob zaliczenia :
pisemny testowy

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin przeznaczonych na

Forma aktywnosci studenta . i
zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do ¢wiczen 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Przygotowanie do egzaminu 15
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 30
Laczny naktad pracy studenta Liczba godzin ECTS
100 4
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela IG‘BCZba godzin gCTS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]IECZba godzin ECSTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektdéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla ' Udziat w dysku§31 / Uczestnictwo w Projekt grupowy / praca w Egzamin pisemny testowy
przedmiotu zajeciach grupie

w1 X X X

U1l X X X

U2 X

K1 X

K2 X
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Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie marka kosmetykow

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Brand management of cosmetics

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP07S.24C.10283.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wyktadowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 2 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy na temat znaczenia i roli marki na rynku produktéw i ustug kosmetycznych.

C2 Przekazanie wiedzy w obszarze kreowania i wprowadzania nowej marki na rynek.

C3 Zapoznanie z zasadami zarzadzania marka w odniesieniu do zréznicowanych sytuacji rynkowych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy

el S’gudent defin'iuje. pojeci/a'zwiazane z marka, jej atrybutami, wartoscia, K2 W04
wizerunkiem i tozsamoscia. -

W2 | Student rozumie proces kreowania marki i wprowadzania jej na rynek. %fw% K2 _wo7,

w3 Student przedstawia zasady zarzadzania marka w réznych kontekstach K2 W07, K2 Wil
rynkowych. - -

Umiejetnosci

U1l Student opracowuje proces kreowania i wprowadzania nowej marki na rynku. K2 U02, K2 U05
Student planuje dziatania zwiazane z zarzadzaniem marka w zmiennym

U2 ! K2 U03
otoczeniu rynkowym. -

Kompetencji spotecznych

Student jest zdolny do podjecia odpowiednich dziatah w kontekscie

K1 ; . 4 . L K2 K01
wprowadzania nowej marki na rynek i zarzadzania nig. -

K2 Student rozumie potrzebe uczenia sie przez cale zycie. K2 K05

Sylabusy
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Tresci programowe

L s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu

Miejsce i rola marki w strategii przedsiebiorstwa na

1. P C1 w1
rynku produktéw i ustug kosmetycznych.

2. Podstawowe pojecia zwiazane z marka. C1 w1

3. Proces kreowania marki. Cc2 w2, U1, K2

4. Istota zarzadzania marka. C2,C3 W3, U2, K1

5. Zarzadzanie marka w sytuacjach kryzysowych. C3 W3, U2, K2

Wymagania wstepne | Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

Metody nauczania | Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkow

Sposob zaliczenia

prezentacji

Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt indywidualny, Przygotowanie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do ¢wiczen 5
Zbieranie informacji do zadanej pracy 5
Przeprowadzenie badan literaturowych 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Przygotowanie projektu 10
Y.aczny naktad pracy studenta ]gBCZba godzin §CTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela IIECZba godzin S%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]IBCZba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia
uczenia sie
dla . ) . ;
przedmiotu Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami Projekt indywidualny | Przygotowanie prezentacji
w1 X
w2 X
w3 X X
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Ul X

U2 X X
K1 X
K2 X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Biznesplan

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Business plan

Kod przedmiotu
UEPJiRP07S.24B.9115.23

Rok / semestr
2/3

Forma zaliczenia
Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych ogotlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ' Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 1 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Przekazanie wiedzy na temat celu tworzenia i funkcji biznes planu, metod wyceny aktywoéw i pasywdéw
C1 oraz zarzadzania i planowania wolumenu produkcji i dystrybucji, analizy finanso-wej oraz zarzadzania
kapitalem obrotowym
C2 Wyksztatcenie umiejetnosci stworzenia biznesplanu na potrzeby konkretnego przedsiewziecia
C3 Wyksztalcenie umiejetnosci opracowania, interpretacji i przedstawiania wynikéw wykona-nych badan
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
e o ... | K2 W04, K2 W05,
Student zna mozliwosci stosowania biznesplanu na potrzeby planowania i umie - -
W1 oceni¢ zasadno$¢ podejmowania dzialan i decyzji dotyczacych danej K2_W06, K2 W07,
dziatalnosci K2_wo8, K2 W09,
K2 W11, K2 W16
K2 W04, K2_WO05,
w2 Student wymienia etapy budowania biznesplanu i poszczegdlne kroki K2 W06, K2 W07,
wchodzace w ich zakres K2 W08, K2 W09,
K2 W11, K2_ W16
K2 W04, K2 W05,
_— K2 W06, K2 W07,
W3 Student zna praktyczne zastosowanie biznesplanu K2 W08, K2 W09,
K2 W11, K2 W16
Umiejetnosci
K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U04,
U1l Student gromadzi i przelicza dane dotyczace wybranego przedsiebiorstwa K2 U05, K2 _U0e,
K2_U07, K2_U13,
K2 U14

Sylabusy
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U2 Student potrafi zinterpretowa¢ uzyskane wyniki i sporzadzi¢ raport

K2 U01, K2 U02,
K2 U03, K2 _U04,
K2 U05, K2_U06,
K2 U07, K2 U13,
K2 Ul4

Kompetencji spotecznych

K1 Student wspdldziata z innymi cztonkami zespotu projektowego

K2 K01, K2 K02,
K2 K03, K2 K04

K2 Student prezentuje wyniki badan stosujac fachowa terminologie

K2 K01, K2 K02,
K2 K03, K2 K04,
K2 K05

Tresci programowe

L Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Istota, funkcje i znaczenie biznes planu C1 W1, W3, U2, K2
2 Etapy opracowania biznes planu i jego zakres 1, C3 W2, W3, UL, U2, K1, K2
przedmiotowy
3. Biznes plan a plan marketingowy C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1
4. Analiza finansowa firmy C1,C2,C3 ‘1/<v21' W2, W3, Ul, U2, KL,
5 Prog rentownosci (break even point BEP) i C1 C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1,
’ przeplywy srodkéw pienieznych (cash flow) ’ K2
Metody oceny efektywnosci przedsiewziecia (IRR, W1, W2, W3, U1, U2, K1,
6. ; i C1,C2,C3
NVP, okres zwrotu inwestycji) K2
7. Analiza wrazliwosci i ocena ryzyka C1,C2,C3 Vszl’ W2, W3, Ul, Uz, K1,

Wymagania wstepne | Umiejetno$¢ obstugi Excel i Word Umiejetnos¢ wyszukiwania informacji w Internecie

Metody nauczania

Metoda projektow , Wyktad konwencjonalny, Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z
prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Sposob zaliczenia

Projekt indywidualny, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnoéci studenta Sreduis liczba godain preeznacaonych na
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 2
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3
Laczny naktad pracy studenta Igi)czba godzin fCTS

Sylabusy
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Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]IECZba godzin g%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]IBCZba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia
uczenia sie

dla

przedmiotu Projekt indywidualny Projekt grupowy / praca w grupie
W1 X

W2 X

W3 X

Ul X

U2 X

K1

K2 X

Sylabusy

129 /237




B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabuS)

EKONOMICZNY
\_X_/ WPOZNANIU Kierunek studiow : Jakos¢ i rozwoj produktu

Nazwa przedmiotu
Komunikacja w biznesie

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Communication in business

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.1452.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy na temat roli oraz specyfiki procesow komunikacyjnych w biznesie

C2 Przekazanie wiedzy na temat technik oraz narzedzi wspomagajacych procesy komunikacyjne w organizacji

C3 Wyksztalcenie umiejetnosci interpersonalnych i komunikacyjnych niezbednych w praktyce biznesowej

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie A
uczenia sie
Wiedzy
. . L . — . . K2 W07, K2 W08,
W1 | Znairozumie podstawowe pojecia zwiazane z komunikacja w biznesie K2 W09, K2 W11

Rozumie istote kluczowych decyzji zwigzanych z zagadnieniem komuni-kacjiw | K2 W07, K2 W08,

w2 biznesie i ich wptyw na funkcjonowanie przedsiebiorstwa K2 W09, K2 W11

K2 W07, K2 W08,

W3 | Zna techniki i narzedzia wspomagajace procesy komunikacyjne w biznesie K2 W09, K2 W11

Umiejetnosci
Trafnie stosuje narzedzia i techniki wspomagajace procesy komunikacyjne w
U1l X X K2 U14
biznesie -
U2 Posiada rozwiniete umiejetnosci interpersonalne i komunikacyjne K2 U02, K2 U15

U3 Potrafi zaproponowac rozwigzania komunikacyjne w ramach danej organizacji | K2 U02, K2 U05

Kompetencji spotecznych

K1 Potrafi pracowa¢ w zespole efektywnie wykorzystujac techniki komunikacyjne | K2 K04

K Potrafi proponowac kreatywne rozwiazania zdiagnozowanego problemu i K2 K01

racjonalnie argumentowa dobdr proponowanych dziatan
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Tresci programowe

s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Istota i. spe.gyfika komuni.kacji \ bi;nes?e. Proces 1, C2 W1, W2, W3, U1, U3
komunikacji. Komunikacja w organizacjach.
2 Poprawi.anie relacji miedzyludzkich. Efektywne C1,C2, C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1
stuchanie.
3. Komunikacja niewerbalna. C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, K1
4. Przezwyciezanie barier komunikacyjnych. C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, K1, K2
5. Komunikacja w matych grupach. C1,C2,C3 ‘1/<v21' W2, w3, Ut, U3, K1,
6. Rodzaje wywiadow, rozméw i spotkan. C1, C2 Vszl’ W2, W3, UL, U3, K1,

Wymagania wstepne

podstawowa wiedza z zakresu organizacji i zarzadzania

Metody nauczania

Wyklad konwersatoryjny, Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza

przypadkow

Sposob zaliczenia

Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 8
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Przygotowanie referatu 6
Y.aczny naktad pracy studenta ];lczba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela IZ‘ECZba godzin g%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61€Zba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla , . - -
przedmiotu Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami Projekt grupowy / praca w grupie
W1 X

Sylabusy
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W2 X
W3 X
Ul X
U2 X
U3 X
K1 X
K2 X
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R/ wPozNANIU

SRe UNIWERSYTET

EKONOMICZNY

19

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Ochrona wilasnosci intelektualnej i przemystowej

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Protection of intellectual and industrial property

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.7359.23 2/3 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogotlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy z zakresu prawa wlasnosci przemystowe;j.

Przekazanie wiedzy dotyczacej podstawowych form ochrony wtasnosci intelektualnej i przemystowej

C2 (patenty, wzory przemystowe i uzytkowe, znaki towarowe, marki, oznaczenia pochodzenia), prawa

autorskiego, nieuczciwej konkurencii.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Student wymienia regulaCJg prawne d.otycza.ce wlgsnosm intelektualnej i K2 W09, K2 W15
przemystowej oraz postuguje sie terminologia w nich zawarta. - -
Student wymienia i charakteryzuje podstawowe formy ochrony wtasnosci

W2 | intelektualnej i przemystowej (patenty, wzory przemystowe i uzytkowe, znaki K2 W09, K2 W15
towarowe, oznaczenia pochodzenia)

w3 Student/ wymienia waru.n.kl decydujace 0 nieuczciwej konkurencji w zakresie K2 W09, K2 W15
wlasnosci intelektualnej i przemystowe;j. - -

Wwa Student opisuje sankcje naruszenia praw wlasnosci przemystowej i K2 W09, K2 W15
intelektualne;j - -

Umiejetnosci

Ul Student rozroznia podstawowe formy ochrony wlasnosci intelektualnej i K2 103
przemystowe;j. -

U2 Student sporzadza raport z tematycznego przeszukiwania bazy patentowej K2 U02
Student potrafi stosowac reguly dozwolonego uzytku w praktyce w zakresie

U3 ‘L o X K2 U03
praw wlasnosci przemystowej i intelektualnej -

Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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K1

Student wspdldziata z innymi cztonkami zespotu.

K2 K04

K2

Student prezentuje wyniki przeprowadzonego badania i analizy stosujac

fachowa terminologie

K2 K02

Tresci programowe

Lp.

Tresci programowe

Cele uczenia sie dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Rola ochrony wtasnosci przemystowej i
intelektualnej oraz wynikajace z niej korzysci dla
nauki i przedsiebiorcéw.

C1, C2

W1, U1

Ochrona wynalazkéw - patenty. Ochrona wzoréw
uzytkowych i przemystowych.

C1, C2

w2, Ul

Ochrona oznaczenia towaréw. Prawa ochronne na
znaki towarowe. Znaki towarowe w Internecie.
Uzyskanie ochrony prawnej na wynalazki, wzory
uzytkowe, przemystowe, znaki towarowe i
oznaczenia pochodzenia w Polsce oraz Europie.

C1, C2

W2, U1, K2

Zrédta informacji patentowej i badania patentowe.
Polityka patentowa w przedsiebiorstwie.

C1, C2

W1, W2, U2, K2

Urzad Patentowy (polski, europejski), eksperci
patentowi, organizacje zbiorowego zarzadzania
prawami autorskimi.

C1, C2

W2, W3, Ul

Administracyjna ochrona wlasnosci. Ochrona
wlasnosci intelektualnej na gruncie konwencji
miedzynarodowych

C1, C2

W1, w2, Ul

Dozwolone korzystanie a prawo wlasnosci
przemystowej i intelektualnej. Obrét prawami
wytacznymi. Umowy: licencji i know-how. Cesja
praw.

C1, C2

W1, w3, Ul, K1

Prawo autorskie. Prawo autorskie a internet.
Dozwolone korzystanie i obrét prawami autorskimi

C1,C2

W1, W3, U1, U3, K1

Naruszenia stanowigce czynny nieuczciwej
konkurencji. Nieuczciwa konkurencja w reklamie.
Roszczenia z tytulu naruszenia praw wylacznych,
praw autorskich, w zwiazku z nieuczciwa kon-
kurencja. Dochodzenie roszczen w postepowaniu
cywilnym. Odpowiedzialnos¢ karna.

C1, C2

W3, W4, U2, K2

Wymagania wstepne

Point i Word

Wiedza z zakresu przedmiotu Prawo (ochrona wilasnosci intelektualnej) Umiejetnosé
wyszukiwania informacji w Internecie. Umiejetnos$¢ obstugi programéw Microsoft Power

Metody nauczania

Wyktad z prezentacja multimedialng

Sposob zaliczenia

Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt
indywidualny, Projekt grupowy / praca w grupie, Przeprowadzenie badan

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*
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Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie raportu 10
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3
Zbieranie informacji do zadanej pracy 22
Laczny naktad pracy studenta IéBCZba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]IECZba godzin §%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]IBCZba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

3105 enia' e . Sprawdzian ngci;lés‘gn?g’tii/{g?v.i / . Prqjekt gflfgi(;lr{; / Przeprowafizenie
przedmiotu | pisemny testowy zajeciach indywidualny praca w grupie badan
w1 X X

W2 X X

W3 X X

w4 X X

Ul X X

U2 X X
U3 X X

K1 X X

K2 X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Seminarium dyplomowe

Diploma seminar

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24C.409.23 2/3 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogdlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 0 Cwiczenia: 15 1 C
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Zapoznanie z podstawowa literatura z zakresu przedmiotowego seminarium
C2 Zbudowanie warsztatu naukowego umozliwiajacego przygotowanie pracy dyplomowe;j
C3 Wyrobienie umiejetnosci prezentacji pogladéw i przemyslen
ca Przekazanie podstawowej wiedzy na temat sposobéw pozyskiwania i rozliczania funduszy na realizacje
projektow naukowych i aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
W1 zna podstawowy dorobek teoretyczny z zakresu przedmiotowego seminarium K2 W01, K2 W02
wo | Zha zasady definiowania problemu badawczego i przygotowania pracy K2 W10
dyplomowej -
w3 |70 podgtawowe mgtqdy badan naukowyph z zakresu przedmlotowego K2 W06, K2 W14
seminarium, umozliwiajace przygotowanie pracy dyplomowej - -
wa |70 podstawowe bazy danych bibliograficznych i statystycznych wtasciwe dla K2 W06. K2 W15
przedmiotowego seminarium - P
w5 ma podstawowa wiedze na temat sposobdéw pozyskiwania i rozliczania funduszy K2 W18
na realizacje projektéw naukowych i aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa -
Umiejetnosci
Ul potrafi przeprowadzi¢ kwerende literaturowa i dokonac krytycznej oceny K2 U01, K2 102,
pozyskanych informacji K2 U11, K2 U12
potrafi zdefiniowa¢ problem badawczy, sformutowac tezy, hipotezy lub cele K2 U03, K2 U06,
U2 . . ) . K2 U09, K2 U10,
badawecze, zaprojektowa¢ badania empiryczne lub teoretyczne K2 U12
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U3 potrafi przygotowac prace pisemna lub prezentacje z zakresu przedmiotowego | K2 U12, K2 U13,
seminarium K2 U14
Kompetencji spotecznych
K1 potrafi pracowa¢ w zespole K2 K04
K2 postepuje etycznie i zgodnie z regulaminem studiow UEP K2 K03
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Zasady przygotowania pracy dyplomowej C2 W1, W2, U2, U3, K2
Podstawowe bazy danych bibliograficznych i
2. statystycznych wlasciwe dla przedmiotowego C1 W4, Ul
seminarium
3 Metqdyka badawcza w zakresie przedmiotowym Cl,C2, C3 W1, W3, W4, U1, U2
seminarium
4, Dyskusja nad koncepcja pracy dyplomowe;j C1,C2,C3 W1, W2, U1, U2, K1, K2
5. Referowanie czastkowych wynikéw badan C1,C2,C3 W1, W2, W3, U2, K2
6. Prezentacja tez pracy dyplomowej C3 W1, w2, U2, U3, K2
Podstawowe sposoby pozyskiwania i rozliczania
7. funduszy na realizacje projektow naukowych i C4 W5
aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa
Wymagania wstepne g)riréleelj)etnosc obstugi edytoréw tekstowych oraz arkuszy kalkulacyjnych (np. MS Word, MS
Metody nauczania | Seminarium, Dyskusja
. . . Esej / referat, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Przeprowadzenie badan,
Sposéb zaliczenia : .. ; . ,
Przygotowanie prezentacji, prezentacja czastkowych wynikow badan

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w seminarium 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Zbieranie informacji do zadanej pracy 5
Przygotowanie referatu 5
Laczny naktad pracy studenta Iggczba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]iz)czba godzin §%TS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61czba godzin ECTS
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* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

gfj ema. o Esej/ Ugf:izegs‘fn(iigtii/{g?s / Przeprowaglzenie Przygotowagie &?Sztilgzs}fi '3;1

przedmiotu referat zajeciach badan prezentacji wynikow badati

w1 X X X X

W2 X X X X e

W3 X X X X X

W4 X X X X

W5 X X x

Ul X X X X X

U2 X X X X X

U3 X X X X X

K1 X X

K2 X X X X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ WPOZNANIU

Syllabus

Field of study* : Jakos¢ i rozwéj produktu

Subject name
Management and organization

Subject name in English
Management and organization

Subject code

Year / semester

Method of evaluation

UEPJiRPS.24D(B).12861.23 2/3 Zaliczenie
Specialisation Track Level of qualification
All ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Mode of study Language of instruction Subject

stacjonarne Angielski Do wyboru

Number of hours Number of ECTS points Block

Lectures: 30 Classes: 0 2 D(B)

Subject’s educational aims

C1 To provide knowledge on management processes - planning, organizing, motivating, control, evaluation

C2 To provide knowledge on the design of organizational structures and team building and team management

C3 To provide knowledge on methods of in-company problems solving

To develop the ability/skills of processes management - planning, organizing, motivating, control,

C4 evaluation

C5 To develop the ability/skills of the design of organizational structures and team management

C6 To develope the ability/skills of in-company problems solving

Subject’s learning outcomes

Code Outcomes in terms of wjltd}iir?}i:égﬁgg?frgss dy
Knowledge
w1 K2 W07, K2 W08
W2 %:w(l)z K2 W08,
W3 gim)z K2 W08,
Skills

Ul K2 U01, K2 U03,

K2 U04
U2 K2 U01, K2 U04
U3 K2 U03

Social competences
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K1 K2 K04

Study content

No. Study content Subject‘sél i(iiliélcational Subjgsgjsoﬁzzning
1. C1 W1, W2, U1, K1
2. C1,C4 W1, U1, K1
3. C3, C6 W3, U3, K1
4. C2,C5 W2, U2, K1
5. C2,C5 W2, U2, K1
6. C2,C5 W2, U2, K1
7. C1,C2,C4,C5 W1, W2, U1, U2, K1
8. C2,C5 W2, U2, K1
9. C2, C5 W2, U2, K1
10. C2,C5 W2, U2, K1
11. C1,C4 W1, U1, K1
12. C1, C2, C3, C4, C5, C6 }’JV; e W3, U1, U2,
Entry requirements
Teaching methods |3t a, Analiza praypadkon, Rozwiamywanie sadaf T
Method ofealuaton | S22 sy £ oartynt ptanian, Uil v s eaestacto w sfectch

Settlement of ECTS points

Forms of student work Average number of hours for student work*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Uczestnictwo w egzaminie 1
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 1
Przygotowanie do ¢wiczen 5

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium | 10

Przygotowanie prezentacji multimedialnej |3

Przygotowanie projektu 5

Przygotowanie raportu 5

Student work in total

Number of hours
60

ECTS points
2

Contact hours (with the teacher)

Number of hours
32

ECTS points
1
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Practical-class work

Number of hours
10

ECTS points
0

* one hour of classes = 45 minutes

Methods of evaluating the learning outcomes

Methods of evaluation
Learning-outcome Sprawdman Udziat w dyskusji / ' Projekt .
code pisemny z U . Projekt grupowy / Przygotowanie
. czestnictwo w . : ..
otwartymi L indywidualny praca w prezentacji
S zajeciach .
pytaniami grupie
w1 X X X X X
w2 X X X X X
W3 X X X X X
U1l X X X
U2 X X X
U3 X X X X
K1 X X X
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e\ UNIWERSYTET Syllabus

1 EKONOMICZNY

R/ WPOZNANIU Field of study* : Jakosc i rozwdj produktu

Subject name
HR management and leadership

Subject name in English
HR management and leadership

Subject code Year / semester Method of evaluation
UEPJiRPS.24D(B).12862.23 2/3 Zaliczenie
Specialisation Track Level of qualification
All ogdlnoakademicki studia drugiego stopnia
Mode of study Language of instruction Subject

stacjonarne Angielski Do wyboru

Number of hours Number of ECTS points Block

Lectures: 30 Classes: 0 2 D(B)

Subject’s educational aims

To provide knowledge and develop skills/ability of Human Resources Recruitment, Human Resources

cl Placement, Talent Management, Human Resources Evaluation and Rewarding

C2 To provide knowledge and develop skills/ability of Team Building and Team Development

C3 To provide knowledge and develop skills/ability of Leadership (styles and process)

Cc4 To provide knowledge develop skills/ability of Global Human Resources Management

Subject’s learning outcomes

Code Outcomes in terms of Wi%&?f?ﬁg%?ﬁ?;gfi dy
Knowledge
W1 %:wgg K2 W07,
W2 K2 w07, K2 W08
W3 K2 W07, K2 W08
wa %:wgg K2 W08,
Skills

Ul K2 U05

U2 K2 U05

U3 K2 U05

U4 K2 U05

Social competences
K1 K2 K04
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Study content

No. Study content Subject’fi ientli;mational Subjgs:;soigggning

1. C1 W1, U1, K1

2. C1 W1, U1, K1

3. C1 W1, U1, K1

4, C1 W1, U1, K1

5. C1 W1, U1, K1

6. C1 W1, U1, K1

7. C2 W2, U2, K1

8. C2 W2, U2, K1

9. C3 W3, U3, K1

10. C3 W3, U3, K1

11. Cc4 W4, U4, K1

12. C1, C2, C3, C4 ‘8’21 I‘g\gz"l}’fk"lv‘l' uL,

Entry requirements
Metoda sytuacyjna, Burza m6zgéw, Wyktad konwencjonalny, Wyktad konwersatoryjny,

Teaching methods | Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Gra dydaktyczna, Analiza przypadkéw,

Rozwiazywanie zadan
Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Esej / referat, Udziat w dyskus;ji /

Method of evaluation | Uczestnictwo w zajeciach, Projekt indywidualny, Projekt grupowy / praca w grupie,
Przygotowanie prezentacji

Settlement of ECTS points

Forms of student work Average number of hours for student work*
Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Uczestnictwo w egzaminie 2
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium | 10

Przygotowanie prezentacji multimedialnej |5

Zbieranie informacji do zadanej pracy 1
Student work in total Ig(;lmber of hours ECTS points
Contact hours (with the teacher) I?:Iilmber of hours ?CTS points
Practical-class work I(;Iumber of hours gCTS points
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* one hour of classes = 45 minutes

Methods of evaluating the learning outcomes

Methods of evaluation
Learning-outcome — T E————
prawdzian pisemny zial w dyskusji . . .
code z otwartymi Esej / referat Uczestnictwo w in dPrOiJ;ll{;ln fr?;cit ngrufl;)vifg Przgfegz()‘atr(l)gsrile
pytaniami zajeciach W y p grup P J

w1 X X X X X X

W2 X X X X X X
W3 X X X X X X
w4 X X X X X X

U1l X X X X X X

U2 X X X X X X

U3 X X X X X X

U4 X X X X X X

K1 X X X X X X
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SRe UNIWERSYTET

1 EKONOMICZNY

R/ WPOZNANIU

Syllabus

Field of study* : Jakos¢ i rozwéj produktu

Subject name
Human resources management

Subject name in English
Human resources management

Subject code Year / semester Method of evaluation
UEPJiRPS.24D(B).6788.23 2/3 Zaliczenie
Specialisation Track Level of qualification
All ogdlnoakademicki studia drugiego stopnia
Mode of study Language of instruction Subject

stacjonarne Angielski Do wyboru

Number of hours Number of ECTS points Block

Lectures: 30 Classes: 0 2 D(B)

Subject’s educational aims

Przekazanie wiedzy z zakresu podstawowych zjawisk i proceséw zachodzacych na rynku pracy oraz
C1 wystepujacych zaleznosci pomiedzy swiadczeniodawcami i $wiadczeniobiorcami stosunku pracy w
gospodarce wolnorynkowej.
c2 Wyksztalcenie umiejetnosci zastosowania koncepcji teoretycznych i analizy danych do oceny sytuacji
gospodarczej kraju w zakresie rynku pracy.
Subject’s learning outcomes
. Learning outcomes
Code Outcomes in terms of within the field of study
Knowledge
K2 W05, K2 W06,
el Wyjasnia podstawowe kategorie ekonomiczne w zakresie tematyki zarzadzania | K2 W07, K2 W08,
zasobami ludzkimi K2 w09, K2 W11,
K2 W16
K2_W05, K2_W06,
w2 Charakteryzuje cele i narzedzia zarzadzania zasobami ludzkimi oraz wyjasnia K2 W07, K2 W08,
mechanizm ich oddziatywania na gospodarke K2 W09, K2 W11,
K2 w16
Skills
K2 U01, K2 102,
. o . . , . . K2 U03, K2 U04,
Wskazuje mozliwe przyczyny i skutki zdarzen oraz proceséw w zarzadzaniu - -
ut zasobami ludzkimi w kontekscie poznanych koncepcji teoretycznych K2_U05, k2 U0,
K2 U10, K2 U11,
K2 U15
K2 U01, K2 U02,
Analizuje konkretne sytuacje gospodarcze przy wykorzystaniu odpowiednich K2 U03, K2 U04,
u2 wielkos$ci ekonomicznych K2 U005, k2 U09,
K2 U10, K2 U11,
K2 U15
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Social competences

Potrafi uzupetniac i doskonali¢ zdobyta wiedze w zakresie zarzadzania

K2 K01, K2 K02,

K1 zasobami ludzkimi K2 K03, K2 K04,
K2 K05
Study content
No. Study content Subject’s .educatlonal Subject’s learning
aims outcomes
1 Istota i zpaczenie pgjecia pracy, pracodawcy, Cc1, C2 W1, W2
pracownika oraz roznych form zatrudnienia.
Istota i znaczenie zarzadzania zasobami ludzkimi.
2. Pojecie personelu, zasobow ludzkich, kapitatu C1, C2 W1, W2, U1, U2, K1
ludzkiego, kapitatu intelektualnego organizacji.
Istota i proces analizy stanowiska pracy i
3 planowanla.zat.rudmema. Karta opisu stanow1sk' et e W1, U1, U2
pracy i profilu idealnego kandydata. Zastosowanie i
przyktady.
4 Rekrutacja kar.lldydatow na pracownikow: dobqu 1, C2 W1, U1, U2
metody selekcji. Adaptacja nowych pracownikow.
5 Awanse, ‘degradaqa, zwolnienia, outsourcing 1, C2 W1, UL, U2
pracowniczy.
Jak skutecznie ubiegac sie o prace? Praca nad
6. poprawnym przygotowaniem zyciorysu, listu C1 U1, U2, K1
motywacyjnego i innych dokumentéw aplikacyjnych.
Rozmowa kwalifikacyjna. Zasady argumentacji i
7. negocjacji. Stres w miejscu pracy - jak sobie z nim C1 U1, U2, K1
radzic.
8 Istota i rodije oceny pracownikow. Wybrane Ccl, C2 W1, U1, U2, K1
metody oceniania.
9. Motyvyaga i motyyvowame - dgflmqe, pojecia, cele, 1, C2 W1, U1, U2, K1
zadania i narzedzia. Case studies.
10. Doskonalenie, rozwoj i szkolenie pracownikow. 1, C2 W1, UL, U2
Metody szkoleniowe.
11. Ksztaltowan,ie. kgrier w organizacji. Analiza C1, C2 W1, U1, U2
wybranych Sciezek karier zawodowych.
Wynagradzanie pracownikéw. Definicje, pojecia,
12. cele i zadania ptacowych i pozaptacowych form C1,C2 W1, U1, U2, K1
wynagradzania.
13, Charakterystyka narzedzywynagradzama z 1, C2 W1, U1, U2, K1
praktycznymi przyktadami.
Doradztwo personalne. Systemy informacji
14. personalnej. Umiedzynarodowienie zarzadzania C1,C2 Wi, U1, U2
zasobami ludzkimi.
Entry requirements
Analiza tekstéw , Metoda projektéw , Metoda sytuacyjna, Inscenizacja, Burza mézgow,
Teaching methods | Wyktad konwencjonalny, Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialna,
Dyskusja, Gra dydaktyczna, Analiza przypadkéw, Rozwiazywanie zadan
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Method of evaluation

Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt indywidualny, Projekt grupowy /
praca w grupie, Przeprowadzenie badan

Settlement of ECTS points

Forms of student work

Average number of hours for student work*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Przeprowadzenie badan literaturowych 8
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Przeprowadzenie badan empirycznych 10

Student work in total

Number of hours
60

ECTS points
2

Contact hours (with the teacher)

Number of hours
32

ECTS points
1

Practical-class work

Number of hours
10

ECTS points
0

* one hour of classes = 45 minutes

Methods of evaluating the learning outcomes

) Methods of evaluation
Learning-outcome . — .
code Udzial w dyskusji / Projekt indywidualny Projekt grupowy / Przeprowadzenie badan
Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie
w1 X X X
w2 X X X
U1l X X X X
U2 X X X X
K1 X X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ WPOZNANIU

Syllabus

Field of study* : Jakos¢ i rozwéj produktu

Subject name
Ecological and sustainable products

Subject name in English
Ecological and sustainable products

Subject code

Year / semester

Method of evaluation

UEPJiRPS.24D(B).12863.23 2/3 Zaliczenie
Specialisation Track Level of qualification
All ogdlnoakademicki studia drugiego stopnia
Mode of study Language of instruction Subject

stacjonarne Angielski Do wyboru

Number of hours Number of ECTS points Block

Lectures: 15 Classes: 0 1 D(B)

Subject’s educational aims

c1 Przekazanie wiedzy z zakresu oddzialywania produktéw na srodowisko, uwarunkowan produkcji
ekologicznej i procesu certyfikacji.
C2 Przekazanie wiedzy o regulacjach prawnych dotyczacych produktéw ekologicznych.
c3 Przekazanie wiedzy dotyczacej jakosci produktéw ekologicznych oraz nabycie przez studentow
praktycznych umiejetnosci ich identyfikowania.
Subject’s learning outcomes
. Learning outcomes
Code Outcomes in terms of within the field of study
Knowledge
K2 W04, K2 W06,
w1 K2 W07, K2 W11,
K2 W12, K2 W13,
K2 W17
K2_WO06, K2_W07,
W2 K2 W08, K2_ W11,
K2 W12, K2_ W13,
K2 w14
K2 W04, K2 W05,
W3 K2 W06, K2 W11,
K2 W12, K2 W13
Skills
K2 U04, K2 _U06,
Ul K2 U08, K2 U09,
K2 U13
U2 K2 U02, K2 U03,
K2 U05, K2 U08
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K2_U02, K2_U03,
U3 K2 U05, K2 U06,
K2_U07, K2_U08
Social competences
K1 K2 K02, K2 K04,
K2 K05
K2 K2 K02, K2 K04,
K2 K05
Study content
No. Study content Subject’s .educatlonal Subject’s learning
aims outcomes
W1, W2, W3, Ul, U2,
1. C1, C2 U3, KL, K2
2. C1,C2,C3 W1, W2, W3, U2, K1, K2
3 C1, C2, C3 W1, W2, W3, U2, U3, K1,
K2
4 C1,C2, C3 W1, W2, W3, U2, U3, K1,
K2
W1, W2, W3, U1, U2,
5 CL, €2, €3 U3, K1, K2

Entry requirements

Teaching methods 1 .
earningowe

Metoda projektow , Wyklad z prezentacjg multimedialna, Analiza przypadkow, Metody e-

Method of evaluation

grupowy / praca w grupie

Sprawdzian pisemny testowy, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt

Settlement of ECTS points

Forms of student work

Average number of hours for student work*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych | 6
Przygotowanie projektu 6
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 1
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 1
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 1

Student work in total

Number of hours
30

ECTS points
1

Contact hours (with the teacher)

Number of hours
16

ECTS points
0.5

Practical-class work

Number of hours
12

ECTS points
0
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* one hour of classes = 45 minutes

Methods of evaluating the learning outcomes

) Methods of evaluation
Learning-outcome - — . -
code Sprawdzian pisemny testowy Udziat w dyskugu / Uczestnictwo w| Projekt grupowy / praca w
zajeciach grupie
w1 X X X
w2 X X X
W3 X X X
Ul X X X
U2 X X X
U3 X X X
K1 X X X
K2 X X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ WPOZNANIU

Syllabus

Field of study* : Jakos¢ i rozwéj produktu

Subject name
Business etiquette

Subject name in English
Business etiquette

Subject code

Year / semester

Method of evaluation

UEPJiRPS.24D(B).12864.23 2/3 Zaliczenie
Specialisation Track Level of qualification
All ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Mode of study Language of instruction Subject

stacjonarne Angielski Do wyboru

Number of hours Number of ECTS points Block

Lectures: 15 Classes: 0 1 D(B)

Subject’s educational aims

C1 To provide knowledge on the universal principles of behavior in the work environment.
C2 Discussion of the rules of savoir-vivre associated with building relationships with business partners.
C3 Indication of intercultural differences in cultural behavior.
Subject’s learning outcomes
. Learning outcomes
Code Outcomes in terms of within the field of study
Knowledge
W1 Student knows the rules of behavior in the work environment. E%*wgg K2_Wos,
Student understands the importance of etiquette in building interpersonal K2 W07, K2 W08,
W2 : .
relationships K2 W09
W3 Student describes the cultural differences in relation to the business etiquette. g—wg; K2 Wos,
Skills
Ul Student 1denp1f1es and explains the different rules of cultural behavior in the K2 U05, K2 U10
business environment. - -
U2 Student is able to use the etiquette rules in business relations K2 U05, K2 U10
U3 Studeqt is able to identify the differences in behavior typical of individual K2 U05, K2 U10
countries. - -
Social competences
K1 Student can work in group respecting the rules of cultural behavior. K2 K03, K2 K04
Student is aware of the importance of business etiquette in the national and
K2 : . . K2 K04
international work environment. -
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Study content

No. Study content Subject’fi ientli;mational Subjgs:;soigggning
1. Relationships rules between people C1 W1, U1, K1
2. The basic courtesies. C1 W1, U1, K1
3. Business correspondence C2 W2, U2, K1, K2
4. The rules relating to the precedence C2 W2, U2, K1, K2
5. Official business meetings and social events C2 w2, U2, K1, K2
6. Good manners at the table C2 W2, U2, K1, K2
7. N-etiquette C2 W2, U2, K1, K2
8. Cultural codes in business etiquette C3 W3, U3, K2

Entry requirements

Teaching methods | Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkow, Rozwiazywanie zadan
Method of evaluation S?;ge?{?zifﬁpgﬁ?giazcgt‘)/vvzl;tlifg;; pytaniami, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,

Settlement of ECTS points

Forms of student work Average number of hours for student work*
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 5
Przeprowadzenie badan literaturowych 5
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Student work in total I?:I(l)lmber of hours ?CTS points
Contact hours (with the teacher) 12\181 mber of hours g%TS points
Practical-class work I(;Iumber of hours gCTS points

* one hour of classes = 45 minutes

Methods of evaluating the learning outcomes

) Methods of evaluation
Learning-outcome
code Sprawdzian pisemny z Udziat w dyskusji / Uczestnictwo | Projekt grupowy / praca w
otwartymi pytaniami w zajeciach grupie
w1 X X X
w2 X X
W3 X X X
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Ul X X X
U2 X X
U3 X X X
K1 X X
K2 X X
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R/ WPOZNANIU

B Syllabus

19

Field of study* : Jakos¢ i rozwéj produktu

Subject name
Creative thinking

Subject name in English
Creative thinking

Subject code Year / semester Method of evaluation
UEPJiRPS.24D(B).12865.23 2/3 Zaliczenie
Specialisation Track Level of qualification
All ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Mode of study Language of instruction Subject

stacjonarne Angielski Do wyboru

Number of hours Number of ECTS points Block

Lectures: 15 Classes: 0 1 D(B)

Subject’s educational aims

C1 To provide the knowledge on the nature and importance of creativity in everyday life.
C2 To develop skills of creative approach to diagnosing and solving problems.
C3 To provide the knowledge on techniques of creative thinking in the decision-making process.
Subject’s learning outcomes
. Learning outcomes
Code Outcomes in terms of within the field of study
Knowledge
el Student defines the concepts of creation and creativity, conditions and barriers | K2 W07, K2 W08,
to creative thinking. K2 W09
Student understands the importance of the techniques of creative thinking in K2 W07, K2 W08,
W2 X ;
business practice. K2 W09
Student indicates the usefulness of creative thinking in the practice of solving | K2 W07, K2 W08,
W3 X , ) _ _
problems in a professional environment . K2 W09
Skills
U1l Student identifies and explains the various principles of creative thinking. K2 U05, K2 U10
U2 Studpnt selects the appropriate methods of creative thinking to solve a K2 U05, K2 U10
particular problem. - -
U3 Studgnt is gblg to develop new business concepts using the techniques of K2 U05, K2 U10
creative thinking. - -
Social competences
Student exhibits a proactive stance in relation to explore a variety of
K1 s . K2 K04
possibilities of solving problems. -
K2 Student shows creativity in teamwork. K2 K04
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Study content

Subject’s educational

Subject’s learning

No. Study content aims outcomes

1. The essence of creativity and its determinants. C1 W1, U1, K1

2. Techniques of creative thinking C2,C3 W2, W3, U2, U3, K1, K2
3. Creative problem-solving C2,C3 W2, W3, U2, U3, K1, K2
4. Creative thinking and decision-making. C2,C3 W2, W3, U2, U3, K1, K2

Entry requirements

Teaching methods

Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Rozwiazywanie zadan

Method of evaluation

Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Projekt grupowy / praca w grupie

Settlement of ECTS points

Forms of student work

Average number of hours for student work*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do ¢wiczen 3
Przeprowadzenie badan literaturowych 3
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 6
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3

Student work in total

Number of hours
30

ECTS points
1

Contact hours (with the teacher)

Number of hours
18

ECTS points
0.5

Practical-class work

Number of hours

ECTS points

0 0
* one hour of classes = 45 minutes
Methods of evaluating the learning outcomes
) Methods of evaluation
Learning-outcome
code Sprawdzian pisemny z Udziat w dyskusji / Uczestnictwo | Projekt grupowy / praca w
otwartymi pytaniami w zajeciach grupie

w1 X X X

w2 X X

W3 X X X

U1l X X X

U2 X X
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U3 X X

K1 X X

K2 X X
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R/ WPOZNANIU

B Syllabus
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Field of study* : Jakos¢ i rozwéj produktu

Subject name
Solar power technologies for sustainable electricity generation

Subject name in English
Solar power technologies for sustainable electricity generation

Subject code Year / semester Method of evaluation
UEPJiRPS.24D(B).12866.23 2/3 Zaliczenie
Specialisation Track Level of qualification
All ogoélnoakademicki studia drugiego stopnia
Mode of study Language of instruction Subject

stacjonarne Angielski Do wyboru

Number of hours Number of ECTS points Block

Lectures: 15 Classes: 0 1 D(B)

Subject’s educational aims

C1 Introduction of students with the basic issues concerning photovoltaics
c2 Presentation of commercially available solar cells technology as well as being at the implementation stage

and recycling ways
c3 Transfer of knowledge concerining the principles of solar cells, both commercially available and those that

are at the implementation stage
Cc4 Presentation of the market development of solar cells and their impact on the environment

Subject’s learning outcomes
. Learning outcomes
Code Outcomes in terms of within the field of study
Knowledge
. . o . K2 W02, K2_ W09,
w1 has a basic knowledge about operational principles of photovoltaic cells K2 W10, K2 W13
W2 | knows the rules of the most important recycling of photovoltaic cells g—w?g K2_wio,
W3 | knows the principles of design of photovoltaic systems E%*w?g K2_wio,
W4 | knows the policy of support for photovoltaic systems K2_W09, K2 Wi4,
K2 W16
Skills

Ul can analyze the operational principles and evaluate technical solutions used in | K2 U01, K2 U02,

various photovoltaic technologies K2 U03, K2 U13
U2 is able to assess the cost effectiveness of various photovoltaic technologies and | K2 U02, K2 U03,

their impact on the environment K2 U10, K2 U11
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is able to identify basic factors determining the choice of the photovoltaic K2 U03, K2 U07,
U3
technology K2 U10
. . K2 U01, K2 102,
U4 can design a photovoltaic system K2 U06
Social competences
< is aware of the need to monitor the development of technologies used in K2 K01, K2 K02
photovoltaics - -
is aware of and understands the importance of non-technical aspects and K2 K01 K2 K03
K2 consequences of photovoltaic technologies and their impact on the K2 KO 4’ -
environment —
K3 is aware of {ind understands j:he role of social, economic and legal aspects of K2 K01, K2 K05
the application of photovoltaic systems - -
Study content
No. Study content Subject’s .educatlonal Subject’s learning
aims outcomes
1. Introduction and current market technology C1 W1, U3
2 Manufacturing processes and life cycle assessment C1,C2, C3 W1, U1, U3, K1
for PV systems
3. Solar radiation and energy output C1, C2 W1, U1, K1
4, Concentrated solar power (CSP) C2,C4 W2, K2, K3
5. Characterization and design of PV module C2,C4 w2, U2, K2, K3
6. PV panles recycling C2 W1, W2, U2, K2, K3
7. The economics of solar energy C2 W1, U3
8. Policy instruments to support solar energy C2, C3 W1, U3
development
9. Future market technologies and prospects for solar 1, C2 W1, W3, U3, U4, K1
energy
10. Characterization of PV module C1 W1, U3, K1
11. PV panles recycling C2 W2, U2, K2, K3
12. Future market technologies C3,C4 W1, U1, U3, K1, K2
13. The economics of solar energy C2,C4 W4, U3, K2, K3
14, Policy instruments to support solar energy ca W4, U3, K2, K3
development
15. Future prospects for solar energy C3,C4 W1, U1, U2, K1, K2, K3
Entry requirements
Teaching methods | Wyktad konwencjonalny, Dyskusja
Method of evaluation Udziat w dysl;usp / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt indywidualny, Projekt grupowy /
praca w grupie
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Settlement of ECTS points

Forms of student work

Average number of hours for student work*

Uczestnictwo w wyktadach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie projektu 5

Student work in total

Number of hours
25

ECTS points
1

Contact hours (with the teacher)

Number of hours
20

ECTS points
0.5

Practical-class work

Number of hours
5

ECTS points
0

* one hour of classes = 45 minutes

Methods of evaluating the learning outcomes

Methods of evaluation
Learning-outcome - — . -
code Udziat w dysku§J1 / Uczestnictwo w Projekt indywidualny Projekt grupowy / praca w
zajeciach grupie

W1 X X X

w2 X X X

W3 X X X

w4 X X X

U1l X X X

U2 X X X

U3 X X X

U4 X X X

K1 X X X

K2 X X X

K3 X X X
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
La comptabilité financiére et le controle de gestion

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
La comptabilité financiére et le contréle de gestion

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24D(B).204405.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztatcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Francuski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 D(B)

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Zapoznanie z celem sporzadzania i elementami sprawozdan finansowych oraz poszerzenie wiedzy i
umiejetnosci z rachunkowosci finansowej
C2 Zapoznanie z pojeciem, celem i narzedziami zaawansowanej rachunkowosci zarzadczej
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy
Student zna zasady sporzadzania sprawozdania finansowego, uzasadnia i
. . s Do . K2 W02, K2 W09,
W1 | wybiera zasady w obszarze wyceny jego sktadnikéw oraz wyjasnia skutki KWl
bilansowe i ekonomiczne stosowania tej wyceny -
w2 Zna metody i instrumenty informacyjnego wspomagania decyzji biznesowych K2 W04, K2 W09,
oraz zarzadzania kosztami i rentownoscia K2 W15, K2 W16
Umiejetnosci
Student dobiera dane potrzebne do sporzadzenia sprawozdania finansowego K2_Uo1, K2 U02,
Ul L P ; K2 U04, K2 U05,
oraz analizuje jego zawartos¢ informacyjna. - -
K2 Uo7
Prezentuje informacje przydatne do wspomagania decyzji biznesowych oraz K2 U02, K2 U05,
U2 analizuje wplyw decyzji biznesowych na wynik finansowy i wartos¢ K2 U06, K2 U07,
przedsiebiorstwa. K2 U12
Kompetencji spotecznych
Student identyfikuje problemy z zakresu rachunkowosci finansowej i
. D : A ) . K2 K03, K2 K04,
K1 zaawansowanej rachunkowosci zarzadczej oraz podejmuje dyskusje na ich K2 K05
temat. -
Jest swiadomy koniecznosci ciagtego uzupetniania wiedzy z zakresu
K2 O g . - . K2 K01
rachunkowosci finansowej i zaawansowanej rachunkowosci zarzadczej. -
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Tresci programowe

s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Les sources législatives et réglementaires de la
comptabilité
1. (harmonisation/régulation/normalisation C1 W1, UL K1
international)
2 L'entreprise et son.pgtlrllmome, }es colits et les c1 W1, U1, K1, K2
revenus de son activité économique
Lire et comprendre des documents de syntheses -
3. états financiers (Bilan, Compte de résultat, Etat des | C1 W1, U1, U2, K1, K2
flux de trésorerie, Notes aux états financiers)
4 La tenue des 11vre§ gqurnal, Grand Livre Général, c1 W1, U1, U2, K2
Grands Livres Auxiliaires)
5. Les concepts du controle de gestion C2 w2, U2, K1, K2
L’analyse et le calcul des cofits, la comptabilité a
6. base d’activité - la méthode ABC/ABM, le seuil de C2 W2, U2, K1, K2
rentabilité
7 La ple,mlflcatlon et le controle budgétaire, les écarts c W2, U1, U2, K1, K2
budgétaires
8. Les tableaux de bord stratégiques et opérationnels | C2 W2, U2, K1, K2
9. Le management et I’évaluation des performances C2 W1, W2, U1, U2, K1, K2
Wymagania wstepne
Metody nauczania | Wyklad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja
Spos6b zaliczenia Sprawq;lan pisemny testowy, Sprawdman pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnog$ci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 20
Przeprowadzenie badan literaturowych 10

Laczny naktad pracy studenta IéBCZba godzin §CTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]??Bczba godzin fCTS

Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61czba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy
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Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla . . Sprawdzian pisemny z otwartymi | Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w
. Sprawdzian pisemny testowy L S

przedmiotu pytaniami zajeciach

w1 X X

w2 X X

U1l X X X

U2 X X X

K1 X X

K2 X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Qualitatsmanagement

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Qualitatsmanagement
Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24D(B).11338.23 2/3 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogoélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Niemiecki Do wyboru
Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 D(B)
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Zarzadzanie jako$cia w procesie zaspokajania potrzeb
C2 Zarzadzanie procesowe
C3 przedstawienie praktycznych aspektow zwiazanych z wdrazaniem orientacji projakosciowej
Cc4 Wprowadzenie do zasad certyfikacji
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Kierﬁ;i%?:g?feekty
Wiedzy
W1 | Rozwdj podejscia do jakosci K2 wo1
W2 [ Zarzadzanie przez jakos¢ K2 W02
W3 | Znormalizowane systemy jakosci K2 W06
W4 | Koszty jakosci K2 wo8
Umiejetnosci
Ul Wdrozenie koncepcji zarzadzania przez jakosc¢ K2 U01
U2 Podejscie procesowe K2 U04
U3 Branzowe podejscie do jakosci K2 U03
U4 Programy jakosciowe K2 U04
Kompetencji spotecznych
K1 Posiada kompetencje w zakresie budowania swiadomosci projakosciowej K2 K01
K2 Potrafi budowac relacje z pracownikami w zakresie systemu jakosci K2 K03

Sylabusy
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K3 Potrafi organizowac prace zespolowa K2 K04
K4 Potrafi by¢ kreatywny K2 K05
Tresci programowe
. Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Pojecie zapewnienia jakos$ci C1 W1, w4
2. Istota koncepcji TQM C2 W2, w4
3. Prekursorzy koncepcji TQM C1 w2, W4
Systemowe podejscie do jakosci w oparciu o normy
4 | 10 serii 9000 c3 w3
Rola personelu w procesie wdrazania zarzadzania
5. Ny T i C1 K1
przez jako$¢ w przedsiebiorstwie
Rola obstugi klienta w budowaniu systemu jakosci w
6. o . C1 U3
przedsiebiorstwie
7 Metody i .technlkl statystyczne prolakosqowego c3 U2, K1, K2, K3, K4
sterowania procesami w przedsiebiorstwie
8. Ekonomika jakosci C3 U1
Modele TQM skodyfikowane w nagrodach jakosci i
9. : X C3 U4
metoda samooceny diagnostycznej
10. Koncepqq zarzadzania przez jakos¢ w C3, C4 U1, K1, K2, K3, Kd
przedsiebiorstwach handlowych
Wymagania wstepne | bases of the management
Metody nauczania | Analiza tekstow , Metoda projektow
Sposéb zaliczenia Sprawdzian pisemny tes.towy, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnogci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie projektu 30
Laczny naktad pracy studenta EBCZba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Igi)czba godzin fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]:;%)CZba godzin ?CTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

164 /237




Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efekt.u Metoda sprawdzenia

uczenia sie : - - :
gi«iedmjotu Sprawdzian pisemny testowy Udziat w dysl;;sgc i/alélclzestmctwo \ Projekt gr;l?l?;\iféf / praca w
W1 X

w2 X

W3 X

w4 X

Ul X
U2 X
U3 X
U4 X
K1 X
K2 X
K3 X
K4 X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu

Komunikacja z elementami rosyjskiej korespondencji stuzbowej (wyktad prowadzony w jezyku rosyjskim)

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Communication with Russian business correspondence elements (lecture in Russian)

Kod przedmiotu
UEPJiRPS.24D(B).12601.23

Rok / semestr Forma zaliczenia
2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Rosyjski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 D(B)

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 To acquaint students with the principles of communication in business

C2 Showing the basic mechanisms that cause problems in communication

C3 Developing communication verbal and non-verbal skills

Cc4 Developing an attitude of openness to new possibilities of communication and new communication tools

C5 Introducing students to the basic patterns of letters in Russian

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod

Efekty w zakresie

Kierunkowe efekty
uczenia sie

Wiedzy

w1 Student discuss problems arising in communication

K2 W18

W2 Student discuss differences in verbal and non-verbal communication

K2 W17, K2 W18

W3 | Student justifies the use of specific tools of communication in busieness

K2 W08, K2 W09

w4 Student characterizes building of basic forms of letters in Russian

K2 W08, K2 W09

W5 Student explains spelling rules in Russian

K2 W08, K2 W09

Umiejetnosci
U1 Student argues his/her point of view K2 U15
U2 STUDENT IS BUILDING RELATIONSHIPS WITH THE ENVIRONMENT K2 U15
[OK] Student interprets the speech of others K2 U15
U4 STUDENT PRESENTS HIS/HER PORTFOLIO OF LETTERS IN RUSSIAN K2 U14, K2 U15
U5 STUDENT USES FORM OF RUSSIAN LETTERS K2 U14, K2 U15

Sylabusy
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Kompetencji spotecznych
K1 Student defences own opinion K2 K01, K2 K02
K2 Student identifies problems in the communication process K2 K01, K2 K02
K3 STUDENT SUPPORTS THE OPINIONS OF HIS/HER COLLEAGUES K2 K04
K4 STUDENT RESPECTS OTHERS OPINIONS K2 K04
K5 Student demonstrates initiative for expanding his/her competences K2 K01
Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe : :
przedmiotu przedmiotu
1. Communication - the basic concepts C1,C2,C3 U1, K1, K2
2. Verbal communication. C1,C2,C3 W1, w2, W3, U1, U2, K1,
K2, K3
3. Non-verbal communication. C1,C2,C3 W1, W2, W3, U, U2, K1,
K2, K3
4. Communication barriers. C1,C2,C3,C4 ‘12/31 W3, UL, U2, K1, K2,
5. We are writing a letter - workshops. C4, C5 W3, W4, W5, U4, U5, K5
6. We write the invitation - workshops. C4, C5 W3, W4, W5, U4, U5, K5
7. We are writing an advertisement - workshops. C4, C5 W3, W4, W5, U4, U5, K5
8. We write congratulations - workshops. C4, C5 W3, W4, W5, U4, U5, K5
9. We write the statement - workshops. C4,C5 W3, W4, W5, U4, U5, Kb
10. We write application - workshops. C4, C5 W3, W4, W5, U4, U5, K5
11. We write CV - workshops. C4, C5 W3, W4, W5, U4, U5, K5
Self-presentation. Fundamentals of Public W1, W3, U1, U2, U3, K1,
12. Speaking. C2,C3,C4 K2, K3, K4, K5
W1, W2, W3, W4, W5,
13. Summary of activities. Student presentations. C1,C2,C3,C4,C5 U1, U2, U3, U4, U5, K1,
K2, K3, K4, K5
W1, W2, W3, W4, W5,
14. Summary of activities. Student presentations. C1, C2, C3, C4, C5 U1, U2, U3, U4, U5, K1,
K2, K3, K4, K5
W1, W2, W3, W4, W5,
15. Summary of activities. Student presentations. C1,C2,C3,C4,C5 U1, U2, U3, U4, U5, K1,
K2, K3, K4, K5
Wymagania wstepne | Knowledge of the Russian language.
Metody nauczania | Analiza tekstéw , Burza mozgow, Wyklad konwencjonalny, Dyskusja, Analiza przypadkow
Sposéb zaliczenia Sprawdman pisemny testowy, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt
indywidualny

Sylabusy
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Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10

Laczny naktad pracy studenta ]&)czba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]?:Bczba godzin ]fCTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym IZ‘BCZba godzin gCSTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Egzdefjgkstilé Metoda sprawdzenia

dla

przedmiotu | SPrawdzian pisemny testowy| Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach | Projekt indywidualny

w1 X

W2 X X

W3 X X X

W4 X X

W5 X X X

U1l X X

U2 X

U3 X

U4 X X

U5 X X

K1 X X

K2 X X

K3 X

K4 X

K5 X X X
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R/ wPozNANIU

SRe UNIWERSYTET

EKONOMICZNY

19

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Current issues in economic sciences

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Current issues in economic sciences

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24D(B).204379.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogoélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Angielski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 D(B)

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Zapoznanie studenta z istota i cechami funkcjonowania nowoczesnej gospodarki opartej na wiedzy i
zgodnej z zasadami zrownowazonego rozwoju.

c2 Zapoznanie studenta z zagadnieniami aktualnie poruszanymi w naukach ekonomicznych oraz ich
zwiazkiem ze wspotczesna gospodarka i spoteczenstwem w wybranych panstwach

C3 Zaznajomienie studentoéw z metodologia wspotczesnych nauk ekonomicznych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Stude/np zna i rozumie 1stp§e NOWOCZesnej gospodarki opartej na wiedzy oraz K2 W01, K2 W05
korzysci i zagrozenia z niej wynikajace - -

w2 Student rozumie istote i cechy zréwnowazonego rozwoju oraz zna jego miejsce | K2 W02, K2 W04,
w badaniach naukowych z zakresu nauk ekonomicznych. K2 W13

w3 Student‘zna gtéwne problemy i koncepcje rozpatrywane w naukach K2 W02
ekonomicznych. -

Umiejetnosci

Ul Student potrafi dyskutowac na temat wybranych zagadnien poruszanych w K2 U01, K2 U02
naukach ekonomicznych - -
Student dostrzega znaczenie badan naukowych na rzecz nowoczesnej K2 U01, K2 U02,

U2 : . : L . ;
gospodarki opartej na wiedzy i zréwnowazonego rozwoju. K2 U05

U3 Student potrafl dObI.'aC instrumentarium adekwatne do analizy wspotczesnych K2 U04, K2 U05
problemow ekonomicznych - -

Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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Student jest gotow do krytycznej oceny znaczenia wybranych zagadnien z

K1 zakresu nauk ekonomicznych dla funkcjonowania nowoczesnej gospodarki K2 K02, K2 K05
opartej na wiedzy i zréwnowazonego rozwoju.
Student rozwija w sobie zdolno$¢ interpretowania informacji dotyczacych

K2 . . PR ; K2_K02, K2_K03
politycznych, kulturowych i spotecznych aspektéw zjawisk ekonomicznych. - -

Tresci programowe
. Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu

1 Isltota, geneza oraz cechy gospodarki opartej na c1 W1, Ul
wiedzy

2. Zrownowazony rozwoj - pojecia, cechy, znaczenie C1 w2, U1, U2, K1

3 Procqsy i uwarunkowama determlr}ujace. c W1, U1, K1, K2
funkcjonowanie gospodarki opartej na wiedzy
Wybrane problemy wspdtczesnych nauk

4 ekonomicznych, ich zw1§zek Z nowoczesna c2 W3, UL, U2, K2
gospodarka oparta na wiedzy i zrownowazonym
rozwojem.

5. Nowe kierunki badan w naukach ekonomicznych C2 W3, U2, K2

6. Instrumgntarlum wspotczesnych nauk c3 W3, U3, K1
ekonomicznych v

7 .C.ase stud}es - analiza wybranych procesow, rynkéw c2 W3, U2, K1
i instytucji w gospodarkach wybranych panstw

Wymagania wstepne | Wiedza z zakresu dziedzin i dyscyplin wtasciwych dla studiowanego kierunku
Metody nauczania Wyktad z prezentacja multimedialng, Konwersaturium jezykowe
Sposob zaliczenia Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Quiz na platformie moodle

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Zbieranie informacji do zadanej pracy 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10

Laczny naktad pracy studenta ]ggczba godzin IZECTS

Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela {;BCZba godzin fCSTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ](;ICZba godzin SCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy
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Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach Quiz na platformie moodle
W1 X X
w2 X X
W3 X X
U1 X

U2 X

U3 X X
K1 X

K2 X
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Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Design i uzyteczno$¢ produktéw High-Tech

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Design and utility of high-tech products

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.11951.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogoélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat specyfiki produktéw high-tech i strategii marketingowych na rynku
produktéw high-tech

C2 Zapoznanie studentéw z zachowaniami konsumentéw na rynku produktéw high-tech

C3 Przekazanie wiedzy na temat metod projektowania i badania uzytecznosci produktéw high-tech

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy

Student charakteryzuje specyfike produktéw high-tech, a takze ma wiedze na

wi temat strategii marketingowych na rynku produktéw high-tech K2_Wod, k2_wi3

w2 fgg}?ent charakteryzuje zachowania konsumentow na rynku produktéw high- K2 W08

w3 Student rozpoznaje metody projektowania i badania uzytecznosci produktow K2 W06, K2 W13,
high-tech K2 w14

Umiejetnosci

Ul Student potrafi zdiagnozowac potrzeby i oczekiwania konsumentow wobec K2 U01, K2 102,
produktéow high-tech K2 U04
Student potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ proces badania uzytecznosci K2_Uo1, K2 U02,

U2 . K2 U04, K2 U05,
produktow high-tech K2 U07. K2 U09
Student potrafi stworzy¢ koncepcje produktu high-tech zgodnie z zasadami K2_U01, k2 102,

U3 X . ) X . K2_U03, K2_U05,
procesu projektowania zorientowanego na uzytkownika K2 U07

Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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K1 Student potrafi pracowa¢ w zespole przyjmujac w nim rézne role K2 K04
K2 Student rozumie potrzebe uzupetniania i doskonalenia wiedzy i umiejetnosci K2 K05
Tresci programowe
. Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Specyfika i klasyfikacja produktéw high-tech C1 w1
Uwarunkowania i strategie rozwoju przedsiebiorstw
2. . C1 w1
sektora high-tech
3 Strategie marketingowe na rynku produktow high- c1 el
tech
4, Analiza trendéw na rynku produktéw high-tech C1, C2 W1, W2, U1, K1, K2
5. Konsument na rynku produktéw high-tech C2 w2, U1, K1, K2
6. Miejsce i rola designu w strategii produktu C3 W3
7. Projektowanie uzytecznosci produktow high-tech C2,C3 VKVZZ’ W3, UL, U2, U3, K1,
8. Badania uzytecznosci produktéw high-tech C2,C3 W2, W3, U1, U2, K1, K2
Wymagania wstepne | Podstawowa wiedza z zakresu marketingu, zachowan konsumentow
Metody nauczania Wyktad kqnwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza
przypadkow
Sposob zaliczenia | Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przeprowadzenie badan literaturowych 5
Y.aczny naktad pracy studenta ]g;czba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela Iggczba godzin fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61€Zba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie
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Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach
W1 X

w2 X

W3 X

U1l X
U2 X
U3 X
K1 X
K2 X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu

Media spotecznosciowe w marketingu

Social media in marketing

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.12272.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat roli i znaczenia mediéw spolecznos$ciowych jako jednego z narzedzi
nowoczesnych narzedzi komunikacji marketingowej

c2 Zapoznania studentéw z rodzajami mediow spotecznosciowych oraz ze sposobami ich wykorzystania w
procesie komunikacji rynkowej

c3 Wyksztalcenie umiejetnosci zaplanowania skutecznych dziatan komunikacyjnych opartych na mediach
spotecznosciowych z uwzglednieniem specyfiki branzy, celéw oraz adresatéw komunikatu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy

W1 | Student ma wiedze o komunikacji marketingowej K2 W04, K2 W07
Student posiada wiedze na temat mediow spotecznosciowych, definiuje cele i K2 W07, K2 W08,

W2 : : .
zakres ich dziatania K2 W16

W3 | Student definiuje instrumenty mediow spotecznosciowych g—wgg K2_wo7,

Umiejetnosci

Ul Studept pgtrafl planowac mozliwosci rozwoju strategu‘marketlngowej K2 U01, K2 U03
organizacji w oparciu o nowoczesne narzedzia promocji - -

U2 Student umiejetnie dobiera odpowiednie kanaty komunikacji marketingowej w | K2 U01, K2 U02,
odniesieniu do wybranych studiéw przypadkéw oraz uzasadnia swoj wybor K2 U03, K2 _U05

Kompetencji spotecznych

K1 Student potrafi pracowa¢ indywidualnie i w zespole K2 K01, K2 K04

K Stu‘d(.ant rozumie potrzebe uzupemiania i doskonalenia wiedzy oraz K2 K05
umiejetnosci -

Sylabusy
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Tresci programowe

s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Proces komunikacji internetowej w Internecie C1 w1
2. Nowoczesne narzedzia komunikacji marketingowej | C1 W2
3. Media spotecznosciowe - definicja, rodzaje C1,C2 W3
4. Funkgje i cele mediéw spotecznosciowych C1, C2 W2
Metody wykorzystywania mediéw
5. spolecznosciowych w dziataniach przedsiebiorstwz | C1, C2, C3 U1, U2, K1, K2
roznych branz

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu i komunikacji marketingowej

Metody nauczania

Metoda projektow , Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkow

Sposob zaliczenia

Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Srednia l1czba godzin przeznas:zpnych na
zrealizowane aktywnosci*
Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie projektu 13
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 3
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 8
Laczny naktad pracy studenta ]ggczba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]ggczba godzin fCTS
Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym ]IECZba godzin gCSTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla Sprawdzian pisemny z Udzial w dyskusji / Projekt grupowy / Przygotowanie
przedmiotu | otwartymi pytaniami Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie prezentacji
W1 X

w2 X

W3 X

Sylabusy
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U1l X X

U2 X
K1 X X X
K2 X X
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B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY
\_X_/ WPOZNANIU Kierunek studiow : Jakos¢ i rozwoj produktu

Nazwa przedmiotu
Toksykologia zywnosci i produktéw kosmetycznych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Food and cosmetic product toxicology

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.204396.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogo6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat podstawowych uregulowan prawnych dotyczacych bezpieczenstwa zywnosci
i produktéw kosmetycznych.

c2 Przekazanie wiedzy na temat czynnikéw warunkujacych toksyczno$¢ substancji, loséw trucizn w
organizmie, procesow biotransformacji i zagrozen wynikajacych z dziatania trucizn w organizmie.

c3 Przekazanie wiedzy na temat naturalnych i antropogenicznych trucizn (substancji szkodliwych) obecnych
w zywnosci i produktach kosmetycznych.
Przekazanie wiedzy na temat substancji szkodliwych powstajacych w czasie przetwarzania zywnosci,

Cc4 R - X P
szkodliwosci niektérych substancji dodawanych do zywnosci.

c5 Przekazanie wiedzy na temat znaczenia oceny toksykologicznej dla zapewnienia jakosci zdrowotne;j
zywnosci i produktow kosmetycznych.

c6 Wyksztalcenie umiejetnosci rozpoznawania potencjalnych zagrozen wynikajacych ze spozycia zywnosci i
stosowania produktéw kosmetycznych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy

Student zna podstawowe akty prawne dotyczace bezpieczenstwa zywnosci i

w1 p K2 wo1
produktow kosmetycznych. -
Student zna czynniki warunkujace toksycznos¢ substancji, rozumie losy trucizn

W2 | worganizmie i procesy biotransformacji oraz zagrozenia wynikajace z dziatania | K2 W01
trucizn w organizmie.
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Student zna wybrane trucizny (zagrozenia) obecne w zywnosci lub w
produktach kosmetycznych (pochodzenia naturalnego i wynikajace z
zanieczyszczenia sSrodowiska), zna substancje szkodliwe powstajace w czasie

W3 L o : LAY K2 wo1
przetwarzania zywnosci, rozumie na czym polega szkodliwos¢ wybranych -
substancji dodawanych do zywnosci oraz znaczenia oceny toksykologicznej dla
zapewnienia jakosci zdrowotnej zywnosci i produktéw kosmetycznych.

Umiejetnosci

Student potrafi wskazac potencjalne zagrozenia wynikajace ze spozycia albo

Ul obecnosci wybranych substancji odpowiednio w zywnosci i produktach K2 U02
kosmetycznych.

Kompetencji spotecznych

Student jest Swiadomy potencjalnych zagrozen wynikajacych ze spozycia albo

K1 obecnosci substancji toksycznych (szkodliwych) odpowiednio w zywnosci i K2 K05
produktach kosmetycznych.

Tresci programowe
L - Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe : .
przedmiotu przedmiotu

Wstep. Historia, cel i zakres dziatania toksykologii.
Podstawy ustawodawstwa w Polsce dotyczacego

1. X , . A . C1 w1
bezpieczenstwa zywnosci i produktow
kosmetycznych.
Czynniki warunkujace toksycznos¢. Losy trucizn w
organizmie: absorpcja, dystrybucja,

9 biotransformacja (detoksykacja i bioaktywacja), c2 W2

’ wydalanie. Odlegte skutki dziatania trucizn:

mutagenne, rakotworcze, teratogenne,
neurotoksyczne itp.
Badanie toksycznosci, ADI, ocena mutagennosci i

3. rakotwdrczosci, metody analizy zwiazkow C2,C5 W2
toksycznych.
Naturalne trucizny (zagrozenia) pochodzenia

4. roslinnego i zwierzecego w zywnosci. Zagrozenia C3, C5, C6 W3, U], K1
mikrobiologiczne.
Substancje toksyczne obecne w zywnosci i

5. produktach kosmetycznych na skutek C3, C5, C6 w3, U1, K1
zanieczyszczenia Srodowiska.
Substancje szkodliwe powstajace w Zywnosci na

6. skutek obrobklltephnolog{cznej 1k911n51}*ne3 oraz C4, C5, C6 W3, UL, K1
przechowywania zywnosci. Szkodliwos¢ wybranych
substancji dodawanych do zywnosci.

7 Inne substancje szkodliwe obecne w zywnosci i C3, C5, C6 W3, UL, K1
produktach kosmetycznych, np. alergeny.

Wymagania wstepne Wiedza z zakresu podstaw chemii i biochemii.
Metody nauczania Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja
Sposob zaliczenia Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Sprawdzian pisemny

Sylabusy
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Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Laczny naktad pracy studenta ]chzba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]ggczba godzin ]fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ](;ICZba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach Sprawdzian pisemny
W1 X

W2 X

w3 X

Ul X

K1 X

Sylabusy

181 /237




R/ wPozNANIU

UNIWERSYTET
EKONOMICZNY

sRe

19

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Trendy w kosmetyce

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Trends in cosmetics

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia

UEPJiRPS.24B.11115.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia

Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia

Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéw ECTS Blok zajeciowy

Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie szczegdlowej wiedzy dotyczacej faktow i mitow we wspotczesnej kosmetologii

c2 Poznanie najnowoczesniejszych substancji aktywnych stosowanych we wspoétczesnych kosmetykach i
kosmeceutykach

C3 Zapoznanie z postepami wspolczesnej kosmetyki twarzy i ciata

ca Wyksztalcenie umiejetnosci przeprowadzenia analizy oferty rynkowej kosmetykéw pod katem
wykorzystania nowych trendéw kosmetycznych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy

ma rozszerzona wiedze obejmujaca kluczowe zagadnienia z zakresu rozwoju

w1 - . K2 W02
kosmetyki i kosmetologii -

Wy |Znanowoczesne surowce kosmetyczne i ich zastosowanie we wspotczesnych K2 W03, K2 W13
kosmetykach - -

W3 | opisuje postep w kosmetyce pielegnacyjnej twarzy i ciata K2 W10

Umiejetnosci

U1 rozroznia fgkty od mitow zakorzenionych we wspolczesnej kosmetyce i K2 U02
kosmetologii -
ocenia przydatnos¢ i mozliwos¢ wykorzystania nowych osiagnie¢ kosmetyki i

U2 o K2 U05
kosmetologii -

U3 potrafi przepr9wad21c analize oferty rynkowej pod katem wykorzystania K2 U01, K2 U07
nowych trendéw kosmetycznych - -

Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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rozumie potrzebe zapoznawania sie z publikacjami naukowymi i doniesieniami

K1 o o . . . K2 K05
dotyczacymi najnowszych osiagnie¢ wspodtczesnej kosmetyki -

Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu

Fakty i mity we wspodlczesnej kosmetyce i

1. " X , C1 U1, K1
kosmetologii na tle najnowszych badan
Badanie nowych trendéw na rynku kosmetycznym z

2. wykorzystaniem analizy oferty rynkowej C4 U2, U3, K1
producentéw kosmetykow

3 Novyoczesne surowce kosmetyczne. Trendy w anty- C2,C3 W1, W2, W3
ageing

4 ngtosowgme nowoc{zesnylch kosmeceutykow w C2, C3 W1, W2, W3
pielegnacji problemow skornych

5 Nutrlkosme.t.y.kl - produkty“z pogranicza C2,C3 W1, W2, W3
kosmetologii i farmakologii

6. Postep w kosmetyce pielegnacyjnej ciata C2,C3 W1, W2, W3
Trendy w kosmetykach dla mezczyzn C2,C3 W1, W2, W3

8. Biotrendy w kosmetyce C2,C3 W1, W2, W3

9. Nowoczesne kosmetyki promieniochronne C2,C3 W1, W2, W3

10. Badania in YltI‘O iin vivo we wspotczesnej 2, C3 W1, W3
kosmetologii

Wymagania wstepne Podstawowa wiedza z zakresu kosmetyki i kosmetologii
Metody nauczania Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja
Sposob zaliczenia Sprawdzian pisemny testowy, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 15

Y.aczny naktad pracy studenta ]g;czba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Iggczba godzin ?CTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61€Zba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy
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Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Sprawdzian pisemny testowy Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach
W1 X

W2 X

W3 X

Ul X X
U2 X X
U3 X X
K1 X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie wzornictwem

Design management

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.12195.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykltadowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ' Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat istoty, miejsca oraz znaczenia wzornictwa przemystowego w strategii
przedsiebiorstwa oraz w kontekscie spoteczno-kulturowym.

c2 Przekazanie wiedzy na temat design managementu. Przedstawienie narzedzi oraz strategii zarzadzania
designem w réznych obszarach dziatalnosci firmy.

c3 Przekazanie wiedzy na temat procesu rozwoju produktu wzorniczego oraz zasobow niezbednych w tym
procesie.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy

w1 Zna pods'ta\/\./owe pojecia zwigzane z wzornictwem oraz rozumie jego znaczenie K2 W07, K2 W09
w przedsiebiorstwie oraz w kontekscie spoteczno-kulturowym - -

W2 | Rozumie powiazanie pomiedzy wzornictwem a strategia przedsiebiorstwa %fw(l)z K2_wos,
Rozumie istote procesu zarzadzania produktem wzorniczym oraz potrafi K2 W04, K2 W13,

W3 . : . - -
wskazaé zasoby niezbedne w tym procesie K2 W15

Umiejetnosci

Ul Wska;uje trafne koncepqe i kierunki rozwoju nowych produktéw wzorniczych, K2 U02, K2 U05
potrafi rozpoznaé¢ dobry wzor - -

U2 Potrafi zaproponowac trgfng rozwigzania zwiazane z b_udowamem K2 U02, K2 UO5
konkurencyjnosci przedsiebiorstwa w oparciu o wzornictwo - -

Kompetencji spotecznych
K1 Potrafi pracowac¢ w zespole interdyscyplinarnym K2 K03, K2 K04

Sylabusy
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K2 o o .
dziatan i rozwigzan analizowanego problemu

Potrafi prezentowac oraz argumentowac dobor proponowanych kreatywnych

K2 K03

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
przedmiotu przedmiotu

Istota wzornictwa i wybrane nurty wspotczesnego
designu Znaczenie wzornictwa w kontekscie
spoteczno-kulturowym Kategorie kluczowe dla
wzornictwa w przedsiebiorstwie Wzornictwo jako
skuteczna metoda generowania wartosci dodanej
Wptyw skali wykorzystania wzornictwa na
efektywnos$¢ firmy Wybor strategii zarzadzania
wzornictwem

C1 W1, W2, U2, K1, K2

Model decyzyjny w procesie zarzadzania
wzornictwem w przedsiebiorstwie Innowacje w
2. zarzadzaniu wzornictwem Zarzadzanie
wzornictwem a wspotpraca z partnerami
zewnetrznymi

C1, C2 W1, W2, U2, K1, K2

Proces rozwoju nowego produktu wzorniczego
(decyzje strategiczne, wspdlpraca z projektantami i
3. studiami projektowymi, specyfikacja projektowa,
prototyp, ochrona prawna, przygotowanie
produkcji)

C3 W3, U1, U2, K1, K2

Wymagania wstepne | podstawowa wiedza z zakresu marketingu i zarzadzania produktem

Metody nauczania Metoda projektow , Wyktad z prezentacja multimedialng, Analiza przypadkéw

Sposob zaliczenia Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Srednia hczba godzin przeznag:z‘onych na
zrealizowane aktywnosci*
Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Przygotowanie do ¢wiczen 5
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Laczny naktad pracy studenta ]E;BCZba godzin §CTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ]?:,IC_’CZba godzin fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ](SICZba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

186 /237




Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Projekt grupowy / praca w grupie Przygotowanie prezentacji
W1 X
W2 X

W3 X
Ul X X
U2 X X
K1 X

K2 X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zywienie czlowieka

Human nutrition

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.7317.23 2/3 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1

Przekazanie wiedzy na temat zasad racjonalnego odzywiania, odzywczej wartosci gtéwnych sktadnikow
zywnosci i zagrozen wynikajacych z ich niedoboru lub nadmiaru w diecie czlowieka, wplywu wybranych
nieodzywczych skladnikow zywnosci na organizm czlowieka oraz zagrozen wynikajacych z obecnosci w

zywnosci niektérych dodatkow i zanieczyszczen.

C2

Wyksztalcenie umiejetnosci racjonalnego wykorzystania sktadnikéw odzywczych zywnosci i oceny

zywnosci z punktu widzenia prawidtowego odzywiania.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod

Efekty w zakresie

Kierunkowe efekty
uczenia sie

Wiedzy

W1

Student ma wiedze na temat zasad racjonalnego zZywienia, wartosci odzywczej
sktadnikéw zywnosci, zagrozen wynikajacych z niedoboru lub nadmiaru
odzywczych sktadnikéw zywnosci w diecie cztowieka, wplywu wybranych
nieodzywczych skladnikéw zywnos$ci na organizm czlowieka oraz zagrozen
wynikajacych z obecnosci w zywnosci niektérych dodatkow i zanieczyszczen.

K2 W01

Umiejetnosci

Ul

Student potrafi okresli¢ znaczenie poszczegélnych sktadnikéw zywnosci w
diecie czlowieka i wskaza¢ sposoby ich racjonalnego wykorzystania w zywieniu
cztowieka.

K2 U02

Kompetencji spotecznych

K1

Student jest gotow do uzupelniania swojej wiedzy o najnowsze informacje na
temat zywienia czltowieka.

K2 K05

Sylabusy
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Lp.

Tresci programowe

Cele uczenia sie dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Wstep. Historia nauk zywieniowych, choroby
dietozalezne.

C1,C2 W1

Piramida zywienia, ogélne zalecenia zywieniowe,
podstawowe pojecia zwigzane z prawidiowym
zywieniem, informacje na etykiecie produktu
spozywczego istotne z punktu widzenia
prawidlowego odzywiania i bezpieczefstwa
konsumenta.

C1, C2 W1, U1, K1

Wartos¢ energetyczna produktu. Podstawowa i
catkowita przemiana materii. Wskaznik jakosci
zywieniowej produktu.

C1, C2 W1, U1, K1

Klasyfikacja thuszczow, normy zapotrzebowania na
tluszcze, Zrédia i znaczenie kwasow tluszczowych,
cholesterolu i fitosteroli.

C1, C2 W1, U1, K1

Klasyfikacja weglowodanéw, normy
zapotrzebowania na weglowodany, indeks i tadunek
glikemiczny, zZrédla i znaczenie blonnika
pokarmowego, prebiotyki i probiotyki.

C1, C2 W1, U1, K1

Aminokwasy endo- i egzogenne. Znaczenie
zywieniowe biatek, problem immunologiczne;j i
nieimmunologicznej specyficznosci biatek oraz
nadmiaru lub niedoboru biatka w diecie, wskazZniki
wartosci odzywczej biatka.

C1, C2 W1, U1, K1

Witaminy i ich biokatalityczne funkcje w organizmie
cztowieka. Wspotczesne poglady na a-, hipo- i hiper-
witaminozy. Zrédta wystepowania i wlasciwosci
witamin.

C1, C2 W1, U1, K1

Woda i sktadniki mineralne zywnos$ci. Znaczenie
wody dla organizmu czlowieka. Rdwnowaga
kwasowo-zasadowa. Charakterystyka gtownych
makro- i mikroelementéw, ich rola w organizmie i
Zrédla wystepowania.

C1,C2 W1, U1, K1

Zagrozenia wynikajace z obecnosci w zywnosci
wybranych dodatkdw i zanieczyszczen.

C1,C2 W1, U1, K1

10.

Rola diety w profilaktyce niektorych chordb.

C1, C2 W1, U1, K1

Wymagania wstepne

Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu podstaw chemii i biochemii

Metody nauczania

Wyklad z prezentacja multimedialng, Dyskusja

Sposob zaliczenia

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, sprawdzian pisemny lub projekt grupowy

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 20

Sylabusy
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Laczny naktad pracy studenta ]ggczba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ]?:,IC_’CZba godzin fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ](SICZba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach sprawdzian pisemny lub projekt grupowy
w1 X

U1l X

K1 X

Sylabusy
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SRe UNIWERSYTET

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Komunikacja marketingowa

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Marketing communication

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.1248.23 2/3 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogo6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 3 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Przekazanie wiedzy na temat wielowymiarowej perspektywy komunikacji marketingowej w odniesieniu do
realizacji strategii marketingowej przez przedsiebiorstwo.

c2 Zapoznanie studentéw z zespotem srodkéw i dziatan, za pomoca ktérych przedsiebiorstwo komunikuje sie
z otoczeniem.

c3 Wyksztalcenie umiejetnosci dobierania odpowiednich dziatan komunikacyjnych do specyfiki
rynku,branzy/przedsiebiorstwa.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Studept opisuje mpdel lfo.munlkacp marketlnngqj, przgdstayvla jego K2 W04, K2 W07
ograniczenia i mozliwosci oraz podstawowe pojecia z nim zwiazane. - -
Student ma wiedze na temat réznorodnych dzialan w obszarze komunikacji K2 W07, K2 W08,

W2 . g ) : :
marketingowej i sposobach ich realizowania. K2 W09

w3 Studen’p zna ogolne zasady planowania i realizowania komunikacji K2 W11, K2 W16
marketingowej przedsiebiorstwa. - -

Umiejetnosci

Ul Studept pos.lada um}ejet,nosc krytyczr}ej analizy, oceny i wysuwania wnioskow K2 U01, K2 U02
w odniesieniu do dziatan komunikacyjnych przedsiebiorstwa. - -

U2 Student pragw1dlowo rozroznia i po_sluguje' sie szeroka gama narzedzi i K2 U05, K2 U07
instrumentéw komunikacji marketingowej. - -

U3 Student potrafi opracowac skuteczny plan komunikacji marketingowej, K2 U04, K2 UO05,
dobierajac odpowiednie narzedzia i instrumenty. K2 U007

Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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Student dziata w sposob przedsiebiorczy, planujac dziatlania komunikacyjne,

K uwzgledniajac mozliwosci i zagrozenia stosowania okreslonych dziatan. K2 Kot
K2 Student potrafi wspoélpracowaé w grupie. K2 K04
K3 Student rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie. K2 K05

Tresci programowe

s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu

Model komunikacji marketingowej i jego elementy

1. C1 w1
sktadowe.

2. Narzedzia komunikacji masowej i grupowe;. C2,C3 w2, U1, U2

3 Nowoc;e;ne dziatania komunikacyjne C2,C3 W2, U1, U2
przedsiebiorstwa.

4 Kpmun1k§CJa marketingowa w srodowisku 2, C3 W2, U1, U2, K3
hipermedialnym.

5. Zintegrowana komunikacja marketingowa. C3 W3, U3, K1, K2

Wymagania wstepne | Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Rozwigzywanie zadan

Sposob zaliczenia

Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Projekt indywidualny, Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do egzaminu 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Przygotowanie projektu 5
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Laczny naktad pracy studenta Iggczba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela EISCZba godzin f%TS
Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]E:lCZba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy
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Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia
gfzenla S1€ | Egzamin pisemny | Udzial w dyskusii / Proiekt Projekt Przygotowanie
a dmi z otwartymi Uczestnictwo w ind inualn grupowy / Zegzentac'i
przedmiotu pytaniami zajeciach yw y praca w grupie P )
w1 X
W2 X
W3 X
Ul X X
U2 X X
U3 X X
K1 X X
K2 X X X
K3 X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Marketing strategiczny

Strategic marketing

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.986.23 2/3 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 3 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Uswiadomienie stuchaczom roli, zadan i funkcji strategicznego zarzadzania marketingowego w
przedsiebiorstwach
c2 Zapoznanie studentéw z najwazniejszymi metodami, technikami przeprowadzania analiz strategicznych
wprzedsiebiorstwie
c3 Wyksztalcenie umiejetnosci kreowania podstawowych dziatan strategicznych podejmowanych w
przedsiebiorstwie
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
el Student rozumie role, zadania i funkcje strategicznego zarzadzania K2 W05, K2 W07,
marketingowego w przedsiebiorstwie K2 w08, K2 W11
. . . . . K2 W05, K2_ W06,
w2 Svtugsélctlstihﬁf:ittewrﬁuje istote i procedury wykonywania analiz strategicznych K2 W07, K2 W08,
P ¢ K2 W11
Student klasyfikuje i charakteryzuje podstawowe dzialania w ramach K2_W05, K2 W07,
w3 strategiizarzadzania w przedsiebiorstwie K2_wo8, k2 wit,
giizarzadzania w przedsiebiorstwi K2 W14
Umiejetnosci
Student opisuje podstawowe uwarunkowania procesu planowania K2 U01, K2 U04,
U1l . S . - -
strategicznego w przedsiebiorstwie K2 U007
U2 Student potrafi przeprowadzi¢ wybrane analizy otoczenia i K2 U01, K2 U04,
wnetrzaprzedsiebiorstwa K2 U005, K2 U07
U3 Student potrafi sformutowac i zaplanowac¢ podstawowe dzialania strategicznew | K2 UO01, K2 U04,
przedsiebiorstwie K2 U05, K2 U07

Sylabusy
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Kompetencji spotecznych
K1 Student jest zdolny do podjecia odpow1edmch dziatah w przedsiebiorstwie na K2 K01, K2 K02
podstawie przeprowadzonych analiz - -
K Stu‘dgnt rozumie potrzebe uzupemiania i doskonalenia wiedzy oraz K2 K04, K2 K05
umiejetnosci - -
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Identyfikacja i funkcje strategiczengo zarzadzania
1. marketingowego.Proces planowania strategicznego. | C1 W1, U1, K2
Informacyjne podstawy wybordw strategicznych
2 Uwarupkowama zewngtr;ne wyborow co W2, U2, K1
strategicznych przedsiebiorstwa
Uwarunkowania wewnetrzne wyboréw
3 strateglcznych.p.rzed51§.b10rstwa. Ane.illz.a zdolnosci c2 W2, U2, K1
konkurencyjnej i pozycji konkurencyjnej
przedsiebiorstwa
4, Opcje strategiczne rozwoju przedsiebiorstwa C3 W3, U3, K1, K2
5 Implem.entaCJ.e} ;trategp marketignowej. Kontrola c3 W3, U3, K1, K2
strategiczna i jej funkcje
Wvmagania wstepne Podstawowa wiedza z obszaru Podstaw organizacji i zarzadzania,
ymag ep Mikroekonomii,Makroekonomii oraz Podstaw marketingu
Metody nauczania Metoda pFO_]ektOW , Burza m6zgow, Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza
przypadkow
Sposob zaliczenia | Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Przygotowanie do egzaminu 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 20
Przygotowanie projektu 20

Laczny naktad pracy studenta ](j)czba godzin gCTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]gt)CZba godzin ?CTS

Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Iz%czba godzin gCSTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

195/237




Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami Projekt grupowy / praca w grupie
W1 X

W2 X

W3 X

U1 X
U2 X
U3 X
K1 X
K2 X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Nanomateriaty

Nanomaterials

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu
UEPJiRPS.24B.8364.23

Rok / semestr
2/3

Forma zaliczenia
Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 3 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 N
nanomateriatow.

Przekazanie wiedzy dotyczacej podstawowych poje¢ i normalizacji w zakresie nanotechnologii i

C2 Przekazanie wiedzy z zakresu klasyfikacji oraz metod otrzymywania nanomateriatow.

C3 Przekazanie wiedzy dotyczacej wlasciwosci i metod badan nanomateriatéw.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

normalizacja w obszarze nanotechnologii i nanomateriatéw.

Kod Efekty w zakresie A
uczenia sie
Wiedzy
el Ma wiedze obejmujaca podstawowe zagadnienia zwiazane z klasyfikacja i K2 W02, K2 W10

W2 | Zna podstawowe rodzaje nanomateriatow oraz metody ich otrzymywania.

K2 W02, K2 W10

W3 | Ma wiedze na temat wlasciwosci nanomateriatow.

K2 W02, K2 W03,
K2 W10

Umiejetnosci

U1l Ma umiejetnos$¢ wyboru techniki oceny wiasciwosci nanomateriatow.

K2_U01, K2_U08,
K2 U09

U2 Potrafi wskaza¢ obszary zastosowania nanomateriatow.

K2 U08, K2 U09

Kompetencji spotecznych

K1

Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie oraz potrafi uzupetniac i
doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci

K2 K05

Sylabusy

Tresci programowe
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- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe : :
przedmiotu przedmiotu

Podstawowe pojecia z zakresu nanotechnologii.

1. Normalizacja w zakresie nanotechnologii i C1 W1, K1
nanomateriatow.
Rodzaje nanomateriatow i metody ich

2. otrzymywania. Technika top-down i bottom-up. 2 w2, UL U2, K1

3 Nan,opros,zl.ﬂ, Nanowarstwy - otrzymywanie, 2, C3 W3, UL, U2, K1
wlasciwosci.

4, Nanowldkna - otrzymywanie, wlasciwosci. C2,C3 W2, W3, U1, U2, K1
Nanomaterialy otrzymywane metoda zol-zel.

5. Materiaty hybrydowe, aerozele - synteza, C2,C3 w2, W3, U1, U2, K1
wlasciwosci.

6. Nan,ostrul,{t.ury weglowe - otrzymywanie, 2, C3 W2, W3, U1, U2, K1
wlasciwosci.

7. Bionanomaterialy - otrzymywanie, wlasciwosci. C2,C3 w2, W3, U1, U2, K1
Nanokompozyty polimerowe. Rodzaje matryc

8. polimerowych i nanonapekiaczy stosowanych do C2,C3 w2, W3, U1, U2, K1
otrzymywania nanomateriatdw.

9. Metody badania wtasciwosci nanomateriatéw. C3 w3, U1, U2, K1

10. Obszary zastosowan nanomateriatow. c2, C3 W2, W3, U1, U2, K1
Nanoprodukty.

11. Perspektywy rozwoju nanonauki i nanotechnologii. | C2, C3 W2, W3, U1, U2, K1

Wymagania wstepne | Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu podstaw chemii i fizyki.

Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja

Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w dyskusji /

Sposob zaliczenia Uczestnictwo w zajeciach, dyskusja na wyktadzie

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnoéci studenta Srednia liczba godzn przeznaczonych na
Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 1
Przygotowanie do egzaminu 15
Przeprowadzenie badan literaturowych 20
Zbieranie informacji do zadanej pracy 20
Uczestnictwo w egzaminie 2
Laczny naktad pracy studenta Igigczba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]:;;(:Zba godzin fCTS
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Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

Liczba godzin
0

ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektdéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla Egzamin pisemny Egzamin pisemny z Udzial w dyskusji / dyskusja na

przedmiotu testowy otwartymi pytaniami Uczestnictwo w zajeciach wyktadzie

w1 X X X X

W2 X X X X

W3 X X X X

Ul X X X X

U2 X X X X

K1 X X X X
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SRe UNIWERSYTET

EKONOMICZNY

19 A8 26
\_/ W POZNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Podstawy toksykologii sSrodowiska

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Podstawy toksykologii srodowiska

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.11991.23 2/3 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogoélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 3 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Przekazanie wiedzy na temat czynnikéw warunkujacych toksycznos¢, loséw trucizn w organizmie,

c1 procesow biotransformacji (detoksykacja i bioaktywacja enzymatyczna), zagrozen wynikajacych z dziatania
trucizn w organizmie, biomarkerdw, zanieczyszczen atmosfery, wody, gleby oraz toksycznosci
zanieczyszczen wystepujacych w atmosferze, wodzie, glebie.

c2 Wyksztalcenie umiejetnosci rozpoznawania zagrozen dla organizmoéw zywych, wynikajacych z
zanieczyszczenia Srodowiska.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy

Ma wiedze na temat czynnikéw warunkujacych toksycznos¢, losow trucizn w
organizmie, procesow biotransformacji (detoksykacja i bioaktywacja

W1 enzymatyczna), zagrozen wynikajacych z dziatania trucizn w organizmie, K2 wo1
biomarkerdw, zanieczyszczen atmosfery, wody, gleby oraz toksycznosci
zanieczyszczen atmosfery, wody, gleby

Umiejetnosci

Potrafi rozpoznac zagrozenia dla organizmoéw zywych, wynikajacych z

U1 . L ) K2 U02
zanieczyszczenia srodowiska -

Kompetencji spotecznych

< Jest swiadomy zagrozen toksykologicznych dla srodowiska wynikajacych z K2 K05

rozwoju gospodarczego $wiata -
Tresci programowe
L - Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
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Wstep: cele i problemy wspolczesnej toksykologii
1. . . C1 w1
srodowiska
Naturalne i antropogeniczne Zrédla zanieczyszczen
2. . . s . ) C1 w1
srodowiska oraz ich przemieszczanie
Losy zanieczyszczen srodowiskowych w organizmie
(wchtanianie, dystrybucja, biotransformacja,
3. . . . X C1 w1
wydalanie). Mechanizmy dziatania toksycznego.
Mechanizmy detoksykacji.
Dzialanie toksyczne: a) toksycznos$¢ ostra,
kumulacyjna, chroniczna, b) odlegte dziatanie
zanieczyszczen srodowiskowych dla cztowieka i
4, . . C1 w1
ekosystemow (mutagenne, rakotworcze,
teratogenne), c) dziatanie specyficzne:
neurotoksyczne, hepatotoksyczne, endokrynne
Ocena ryzyka narazenia na toksyczne dziatanie
5. trucizn srodowiskowych. Ustalenie stopnia C1 w1
bezpieczenstwa
6. Dziatanie toksyczne. glowpych zanieczyszczeh 1, C2 W1, UL, K1
atmosfery na organizmy zywe
7. Skutki srodowiskowe zanieczyszczenia atmosfery C1, C2 W1, U1, K1
8 Dmalame‘toksyczne gtéwnych zanieczyszczen wody C1, C2 W1, U1, K1
i gleby. Biomarkery
9. Jakos¢ a zanieczyszczenie Srodowiska C1, C2 W1, U1, K1
Wymagania wstepne Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu podstaw chemii i biochemii
Metody nauczania Wyktad konwencjonalny, Dyskusja
Sposodb zaliczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Egzamin pisemny

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Uczestnictwo w egzaminie 2
Przygotowanie do egzaminu 40
Laczny naktad pracy studenta ];17czba godzin §CTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]517czba godzin ?CTS
Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61czba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie
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Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach Egzamin pisemny
W1 X X

U1l X X

K1 X

Sylabusy

202 /237




SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Public relations

Public relations

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.285.23 2/3 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 3 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Zaprezentowanie studentom podstawowych narzedzi public relations, zasad ich klasyfikacji oraz
konsekwencji ich zastosowania
c2 Przekazanie studentom wiedzy na temat roli tozsamosci i wizerunku oraz reputacji w funkcjonowaniu
wspolczesnego przedsiebiorstwa i instytucji
C3 Ukazanie czynnikow ksztaltujacych tozsamos¢, wizerunek i reputacje przedsiebiorstwa oraz instytucji
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
Student definiuje podstawowe pojecia z zakresu public relations oraz gtéwne
W1 . p . . K2 W07
narzedzia wspolczesnego public relations -
Student formutuje podstawowe czynniki ksztaltujace tozsamos¢, wizerunek i
W2 . e ; - K2 wo8
reputacje przedsiebiorstwa oraz instytucji -
Student identyfikuje znaczenie oraz koniecznos$¢ prowadzenia dziatan w
W3 X : . L X . I K2 W09
zakresie public relations w przedsiebiorstwie oraz instytucji -
Umiejetnosci
Student dobiera podstawowe narzedzie public relations we wspdlczesnym
Ul o . . i K2 U01
przedsiebiorstwie oraz instytucji -
Student ocenia mechanizm ksztaltowania tozsamosci i wizerunku
U2 o - . K2 U05
przedsiebiorstwa i instytucji -
Student prognozuje skutecznos¢ wykorzystywanych narzedzi public relations w
U3 : . Ot K2 Uo7
ksztaltowaniu tozsamosci i wizerunku -
Kompetencji spotecznych

Sylabusy
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< Studeqt dpceniq pqi;rzebe Wykorzystywania public relations we wspoétczesnym K2 K01
przedsiebiorstwie i instytucji -
K2 Student akceptuje konsekwencje stosowania narzedzi i technik public relations | K2 K02
K3 Student dba o etyczny wymiar dziatan public relations K2 K03
Tresci programowe
Lp. Tredci programowe Cele uczenig sie dla Efekty uczen.ia sie dla
przedmiotu przedmiotu

1. Podstawowe pojecia z zakresu public relations C1,C2,C3 W1, U1, K1
2. Public relations a marketing, reklama i propaganda | C1, C2, C3 W1, U1, K1
3. Geneza public relations C1,C2,C3 W1, U1, K1
4. Narzedzia public relations C1,C2,C3 Wi, U1, K1
5 g&gﬁgiﬁim tozsamosci przedsiebiorstwa C1,C2, C3 W2, U2, K2
6. zll\fgfsztr}l,?gérgkl wizerunku przedsiebiorstwa C1,C2, C3 W2, U2, K2
7. Wizerunek oséb publicznych C1,C2,C3 w2, U2, K2
8. Media a public relations C1,C2,C3 W2, U2, K2
9. Media a public relations C1,C2,C3 W2, U2, K2
10. Sytuacje kryzysowe i rozwigzywanie kryzyséw C1,C2,C3 W3, U3, K3
11. Sponsoring i mecenat C1,C2,C3 W3, U3, K3
12. | Lobbing C1,C2,C3 W3, U3, K2
13. Spoleczna odpowiedzialnos¢ biznesu C1,C2,C3 W3, U3, K2
14. Zjawisko czarnego public relations C1,C2,C3 W3, U3, K3
15. Etyka w dziatalaniach public relations C1,C2,C3 W3, U3, K3
Wymagania wstepne | Zainteresowanie problemami funkcjonowania gospodarki i przedsiebiorstwa

Metody nauczania | Wyktad konwencjonalny

Sposodb zaliczenia | Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Sredniazlli‘gzlloiazO%;);lrzlénafl){gwezgggcz;)knych na
Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do egzaminu 20
Przeprowadzenie badan literaturowych 25
Uczestnictwo w egzaminie 2
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2

Sylabusy
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Laczny naktad pracy studenta ];gczba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ]?:ZCZba godzin fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ](SICZba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Eggeifzksté Metoda sprawdzenia
dla

przedmiotu Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami
w1 X

W2 X

W3 X

Ul X

U2 X

U3 X

K1 X

K2 X

K3 X
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EKONOMICZNY

19

sRe "\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmi()tu (Sy'labUS)
\"§*/ wpoznany Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Systemy pakowania

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Packaging systems

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.24B.8362.23 2/3 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 3 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy dotyczacej podstawowych poje¢ w zakresie systemow pakowania.

C2 Przekazanie wiedzy w zakresie metod i systeméw pakowania.

Przekazanie wiedzy dotyczacej materiatow opakowaniowych i ich wykorzystania w poszczegdlnych

3 systemach pakowania.

ca Nabycie przez studentéw umiejetnosci okreslenia wplywu rodzaju zastosowanego systemu opakowania na
bezpieczenstwo pakowanych produktow.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Ma w1edz§ obejmujaca podstawowe zagadnienia zwiazane z systemami K2 W02, K2 W03
pakowania. - -

W2 | Zna podstawowe rodzaje metod i systemdow pakowania. K2 W03

w3 Ma wiedze na temat materialdow opakowaniowych i ich wykorzystania w K2 W03

poszczegolnych systemach pakowania.

Umiejetnosci

U1 Ma umiejetnos¢ doboru techniki pakowania do okreslonego produktu.

K2 U01, K2 U02

doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci.

U2 Potrafi wskazac obszary zastosowania systemow pakowania. K2 U02
Kompetencji spotecznych
K1 Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie oraz potrafi uzupetniac i K2 K05
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Tresci programowe

s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Powiazanie zagadnien z zakresu systemow
pakowania z towaroznawstwem opakowan,
1. przechowglnlf:twem, ekonomia, Jgkosma., . c1 W1, W3, K1
Przedstawienie podstawowych wiadomosci z
dziedziny opakowan, definicje, funkcje, klasyfikacje
opakowan.
2 Krajowy i globa}ny rynek Qpakowgn. Materialy C1,C2, C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1
opakowaniowe i urzadzenia pakujace.
Podstawowe pojecia dotyczace systemow
3 pakowania. Kryteria doboru materiatow C1,C2, C3, C4 W1, W2, W3, U1, U2, K1

opakowaniowych do poszczegdlnych systeméw
pakowania.

Urzadzenia i maszyny pakujace. Pionowe i poziome
4, systemy pakowania. Technologie pakowania w folie | C2, C3, C4 W1, W2, w3, U1, U2, K1
termokurczliwe i rozciagliwe.

Metody pakowania prézniowego, w atmosferze

5. : s . C2,C3,C4 W1, W2, W3, U1, U2, K1
modyfikowanej i kontrolowane;j.

6. Aseptyczne metody pakowania. C2,C3,C4 W1, W2, W3, U1, U2, K1

7 Narzgdn/a i systemy zgpewniqnia bezplepzenstwa C1,C2, C3, C4 W1, W2, W3, UL, U2, K1
materiatow opakowaniowych i opakowan.

8 Systemy .palliowani,a.w nowoczesnych metodach C1,C2, C3, C4 W1, W2, W3, U1, U2, K1
utrwalania Zywnosci.

9 Srodowiskpwe aspekty projektowani.a opakowan. C1,C2, C3, C4 W1, W2, W3, U1, U2, K1
Opakowania zorientowane na recykling.
Kierunki rozwoju systeméw pakowania w

10. odniesieniu do modelu gospodarki o obiegu C1,C2,C3,C4 W1, W2, W3, U1, U2, K1

zamknietym.

Wymagania wstepne | Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu towaroznawstwa produktow

Metody nauczania | Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja

Egzamin pisemny testowy, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy /

Sposob zaliczenia : . ”
praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Sredniazlﬁgzzill)ia;O%ginaﬁéwez;lggcz;nych na
Uczestnictwo w wyktadach 30
Zbieranie informacji do zadanej pracy 15
Przygotowanie projektu 20
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Przygotowanie do egzaminu 10
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Laczny naktad pracy studenta ]747czba godzin ];CTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela IP:IZCZba godzin ?CTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Z“BCZba godzin ECSTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla . Egzamin pisemny Udmgl w dysku;y / Projekt grupowy / Przygotowanie prezentacji
przedmiotu testowy Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie

w1 X X X X

W2 X X X X

W3 X X X X

Ul X X X

U2 X X X

K1 X X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Komerecjalizacja produktu

Product commercialization

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu
UEPJiRP06S.28C.11954.23

Rok / semestr
2/4

Forma zaliczenia
Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 15 3 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy na temat zasad, procedur i modelowania procesdéw komercjalizacji produktu

Wyksztalcenie umiejetnosci poszukiwania i krytycznej oceny realizowanych rozwiazan (modeli) w zakresie

€2 komercjalizacji produktu
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy
el Zna i rqzu.rnie.gpecyfike komercjalizacji oraz podejmowania dziatan w K2 W02
komercjalizacji produktu -
Rozumie uwarunkowania rynkowe determinujace wybdr modelu komercjalizacji
w2 |, L . 2 K2 wo02
i potrafi je krytycznie ocenic -
Umiejetnosci
U1 Rozpoznaje i opisuje przyjete rozwiazania proceséw komercjalizacji K2 U01
Analizuje i krytycznie ocenia uwarunkowania rynkowe oraz ich wplyw na
U2 . R K2 U05
przebieg procesu komercjalizacji -
Kompetencji spotecznych
Potrafi prezentowac rozpoznane modele (rozwiazania) komercjalizacji oraz
K1 C " K2 K01
krytycznie je oceniac -
K2 Uzasadnia (kryteria) dokonywanej oceny oraz potrafi o nich dyskutowac K2 K01

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

Cele uczenia sie dla
przedmiotu

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
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1. Komerecjalizacja produktu jako proces rynkowy C1 w1

Determinanty procesu komercjalizacji w

2. przedsiebiorstwie cl w2
3. Proces komercjalizacji innowacji produktowych C1 w1
4, Modelowanie procesu komercjalizacji produktow Cc2 U1, U2, K1, K2

Wiedza z zakresu marketingu, zachowan uczestnikdéw rynku, zarzadzania strategicznego,

Wymagania wstepne podstawowa wiedza z zakresu towaroznawstwa przemystowego i spozywczego

Metody nauczania | Metoda projektéw , Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja

Sposob zaliczenia | Egzamin pisemny testowy, Projekt grupowy / praca w grupie

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin przeznaczonych na

Forma aktywnosci studenta . i
zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie projektu 25
Zbieranie informacji do zadanej pracy 15
Uczestnictwo w egzaminie 2
Przygotowanie do egzaminu 10
Laczny naktad pracy studenta ]E;;CZba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]§I7CZba godzin ECTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym L‘BCZba godzin ?%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Egzamin pisemny testowy Projekt grupowy / praca w grupie
w1 X

W2 X

U1 X X

U2 X X
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K1 X

K2 X
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R/ wPozNANIU

B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY

19

Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie cenami i dystrybucja kosmetykow

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Price strategy and distribution management of cosmetics

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP07S.28C.10284.23 2/4 Egzamin

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Menedzer produktéw kosmetycznych ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ' Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 15 Cwiczenia: 30 4 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

c1 Poznanie przez uczestnikéw zaje¢ podstawowych strategii zarzadzania cenami i kanatami dystrybucji
produktéw kosmetycznych

c2 Poznanie przez uczestnikoéw zaje¢ metod ustalania cen i metod pomiaru dostepnosci marki w kanatach
dystrybucji produktéw kosmetycznych

c3 Poznanie przez uczestnikow zaje¢ podstawowych metod pomiaru efektywnosci instrumentéw ceny i
dystrybucji produktéw kosmetycznych

ca Poznanie przez uczestnikéw zaje¢ metod rozwiazywania probleméw decyzyjnych z zakresu zarzadzania
cenami i dystrybucja produktéw w przedsiebiorstwie handlowym

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Zna i rozumie pqutawowe strategie cen i strategie dystrybucji produktow w K2 W07, K2 W11
przedsiebiorstwie handlowym. - -

W2 Poswda wiedze na temat mefgod ustalania cen i metod pomiaru dostepnosci K2 W07, K2 W11
marki w kanatach dystrybucji. - -

W3 Zna metody rozwiazywania probleméw decyzyjnych w zakresie zarzadzania K2 W04, K2 W07,
cenami i dystrybucja produktéw w przedsiebiorstwie handlowym. K2 W08, K2 W11

Umiejetnosci

Potrafi zidentyfikowac i opisac strategie cen i strategie dystrybucji produktéw

Ul C : K2 U01
w przedsiebiorstwie handlowym. -
Potrafi zidentyfikowac i opisa¢ metody ustalania cen i metody dostepnosci

U2 : . K2 U02
marki w kanatach dystrybucji . -
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uzasadni¢ sposéb jego rozwiazania.

Potrafi dokona¢ analizy problemu decyzyjnego w zakresie zarzadzania cenami i
U3 dystrybucja produktow w przedsiebiorstwie handlowym oraz zaproponowac i

K2 U05,K2 Ul4

Kompetencji spotecznych

K1 Potrafi pracowa¢ indywidualnie i w zespole.

K2 K04

TresSci programowe

Lp. Tresci programowe

Cele uczenia sie dla

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu
1. Strategie zarzadzania cenami C1 W1, U1, K1
2. Strategie zarzadzania dystrybucja C1 W1, U1, K1
3 Str}lktury kanatow dystrybucji pr(.).duktow c1 W1, UL, K1
Posrednicy w kanatach dystrybucji
Projektowanie kanatéw dystrybucji Wspdétdziatanie i
4. konflikty w kanatach dystrybucji C1, €2 Wi, w2, UL, U2, Kl
5. Pomiar efektywnosci dystrybucji produktow C3 w3, U3
6. Metody ustalania cen C2 W2, U2, K1
7. Analiza rentownosci sprzedazy C3,C4 W3, U3, K1

Wymagania wstepne

Metody nauczania
e-learningowe

Analiza tekstow , Metoda projektow , Burza mézgéw, Wyktad konwencjonalny, Wyktad z
prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkow, Rozwiazywanie zadan, Metody

Sposob zaliczenia
grupie

Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Egzamin ustny, Sprawdzian ustny, Przygotowanie
prezentacji, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta Sredniazlli‘gzlloiazO%;);lrzlénafl){gwezgggcz;nych na

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Uczestnictwo w egzaminie 1

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 1

Przygotowanie do ¢wiczen 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Przygotowanie do egzaminu 15
Przygotowanie projektu 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 15

Laczny naktad pracy studenta ]1“11€7Z ba godzin ECTS

Sylabusy
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Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela i;czba godzin }f%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym {EECZba godzin ?%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu
uczenia sie
dla

Metoda sprawdzenia

Egzamin pisemny z

Egzamin ustny

Sprawdzian ustny

Przygotowanie

Udzial w dyskusji /

Projekt grupowy /

Sylabusy

przedmiotu otwartymi pytaniami prezentacji Uczestnictwo w zajeciach praca w grupie
w1 X X X X X X
W2 X X X X X X
W3 X X X X X X
Ul X X X X X
U2 X X X X X
U3 X X X X X
K1 X X X
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B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY
\_X_/ WPOZNANIU Kierunek studiow : Jakos¢ i rozwoj produktu

Nazwa przedmiotu
Projektowanie doswiadczen klienta

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Customer experience design

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRP06S.28C.13458.23 2/4 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Design i komercjalizacja produktu ogodlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Obowiazkowy

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 0 Cwiczenia: 15 1 C

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zapoznanie z istota i rola doswiadczen klientéw z kontakcie z przedsiebiorstwem/produktem/ustuga.

c2 Zapoznanie z najwazniejszymi metodami, technikami i narzedziami w procesie projektowania doswiadczen
klientow.

c3 Przekazanie wiedzy o najwazniejszych dzialaniach podejmowanych przez przedsiebiorstwo w kontekscie
dostarczania i zarzadzania doswiadczeniem klientow.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy

el Student rozumie znaczenie doswiadczen klientow oraz zasady ich K2 W04, K2 W08
projektowania. - -

w2 Student charakteryzujg najwazniejsze n.letody,’ teqhnllfl i narzedzia K2 W06, K2 W11
wykorzystywane w projektowaniu doswiadczen klientow. - -

w3 Student pljzedsyawla dmaiama przedsugblorstwa w ramach dostarczania i K2 W08, K2 W11
zarzadzania doswiadczeniem klienta. - -

Umiejetnosci

Ul Student opracowuje sciezke doswiadczenia klienta. K2 U05, K2 U15

U2 Stqdqnt dobl_era (_)dpow1edn1e techniki i narzedzia stuzace do zaprojektowania K2 U04, K2 U09
doswiadczenia klienta. - -

U3 Stl%de?nt plangje dz;alanlla w ramach dostarczania i zarzadzania K2 U01, K2 U04
doswiadczeniem klientow. - -

Kompetencji spotecznych

K1 Student jest .zd.olny do podjgcia gdpowiedpich dzi{alan w kontekscie K2 K02, K2 K03

projektowania i dostarczania doswiadczen klientow. - -
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K Student j,est zorientowany na kreatywne podejscie do rozwiazywania K2 K01
problemow. -
Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Istota doswiadczenia klienta. C1 w1
2. Proces projektowania doswiadczen klientéw. C1 W1, U1, K1
3 Podstawowe.meto,dy., techqlkl i narlzedma w c2 W2, U2, K2
projektowaniu doswiadczen klientow.
4 Dqstarczanle i zarzadzanie doswiadczeniem c3 W3, U3, K1, K2
klienta.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z marketingu

Metody nauczania

przypadkow

Metoda projektéw , Burza mozgéw, Wyktad konwersatoryjny, Dyskusja, Analiza

Sposob zaliczenia

Przygotowanie prezentacji

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie,

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 2
Laczny naktad pracy studenta ]517czba godzin ?CTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]IECZba godzin E%TS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]igczba godzin fCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia
uczenia sie
dla . Udzial w dyskugu / Uczestnictwo w Projekt grupowy / praca w Przygotowanie prezentacji
przedmiotu zajeciach grupie
w1 X
w2 X
W3 X X
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Ul X

U2 X

U3 X

K1 X X
K2 X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Seminarium dyplomowe

Diploma seminar

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.28C.409.23 2/4 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogo6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 0 Cwiczenia: 30 22 C
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Zapoznanie z podstawowa literatura z zakresu przedmiotowego seminarium
C2 Zbudowanie warsztatu naukowego umozliwiajacego przygotowanie pracy dyplomowe;j
C3 Wyrobienie umiejetnosci prezentacji pogladéw i przemyslen
ca Przekazanie podstawowej wiedzy na temat sposobéw pozyskiwania i rozliczania funduszy na realizacje
projektow naukowych i aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
W1 zna podstawowy dorobek teoretyczny z zakresu przedmiotowego seminarium K2 W01, K2 W02
wo | Zha zasady definiowania problemu badawczego i przygotowania pracy K2 W10
dyplomowej -
w3 |70 podstawowe metody badan naukowych z zakresu przedmiotowego K2 W06. K2 W14
seminarium, umozliwiajace przygotowanie pracy dyplomowej - P
wa |70 podstawowe bazy danych bibliograficznych i statystycznych wtasciwe dla K2 W06. K2 W15
przedmiotowego seminarium - P
w5 ma podstawowa wiedze na temat sposobdéw pozyskiwania i rozliczania funduszy K2 W18
na realizacje projektéw naukowych i aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa -
Umiejetnosci
Ul potrafi przeprowadzi¢ kwerende literaturowa i dokonac krytycznej oceny K2 U01, K2 102,
pozyskanych informacji K2 U11, K2 U12
U2 potrafi zdefiniowa¢ problem badawczy, sformutowac tezy, hipotezy lub cele Eéfggg E?g?g
badawcze, zaprojektowac badania empiryczne lub teoretyczne K27U12I -

Sylabusy
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U3 potrafi przygotowac prace pisemna lub prezentacje z zakresu przedmiotowego | K2 U12, K2 U13,
seminarium K2 U14
Kompetencji spotecznych
K1 potrafi pracowa¢ w zespole K2 K04
K2 postepuje etycznie i zgodnie z regulaminem studiow UEP K2 K03
Tresci programowe
L - Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1. Zasady przygotowania pracy dyplomowej C2 W1, W2, U2, U3, K2
Podstawowe bazy danych bibliograficznych i
2. statystycznych wlasciwe dla przedmiotowego C1 W4, Ul
seminarium
3 Metqdyka badawcza w zakresie przedmiotowym Cl,C2, C3 W1, W3, W4, U1, U2
seminarium
4, Dyskusja nad koncepcja pracy dyplomowe;j C1,C2,C3 W1, W2, U1, U2, K1, K2
5. Referowanie czastkowych wynikéw badan C1,C2,C3 W1, W2, W3, U2, K2
6. Prezentacja tez pracy dyplomowej C3 W1, w2, U2, U3, K2
Podstawowe sposoby pozyskiwania i rozliczania
7. funduszy na realizacje projektow naukowych i C4 W5
aplikacyjnych w zakresie towaroznawstwa
Wymagania wstepne g)riréleelj)etnosc obstugi edytoréw tekstowych oraz arkuszy kalkulacyjnych (np. MS Word, MS
Metody nauczania | Seminarium, Dyskusja
. . . Esej / referat, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Przeprowadzenie badan,
Sposéb zaliczenia : .. ; . ,
Przygotowanie prezentacji, prezentacja czastkowych wynikow badan

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w seminarium 30
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 200
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 30
Przygotowanie pracy dyplomowej 350
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 20
Liczba godzin ECTS
Laczny naktad pracy studenta 630 7
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]E;BCZba godzin IZECTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Z‘BCOZ ba godzin gCTS

Sylabusy
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* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

przedmiotu referat zajeciach badan prezentacji wynikow badati

w1 X X X X

W2 X X X X X

W3 X X X X X

W4 X X X X

W5 X X X

Ul X X X X X

U2 X X X X X

U3 X X X X X

K1 X X X

K2 X X X X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Wyktad z praktykiem

Practitioner's lectures

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.28B.11987.23 2/4 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie og6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykltadowy Przedmiot
stacjonarne Polski Obowiazkowy
Godziny ' Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy i nabycie umiejetnosci praktycznych zwiazanych z zakresem kierunku studiow
C2 Zapoznanie sie z praktykami rynkowymi i case studies z zakresu kierunku studiéw
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy
el Student zna i rozumie warunki i czynniki wplywajace na podejmowania decyzji | K2 W04, K2 W05,
zawodowych zwiazanych z kierunkiem studiéw K2 w06
Student zna i rozumie metody i techniki realizacji zadan zwiazanych z praktyka | K2 W01, K2 W02,
W2 . . - -
zawodowa w jego obszarze ksztalcenia K2 W03
Umiejetnosci
Ul Student potrafi planowac i kategoryzowac zadania zwiazane z praktyka K2 U02, K2 U07,
zawodowa w jego obszarze ksztalcenia K2 U15
Student dobiera rozwiazania i ocenia efektywnos¢ ekonomiczno-techniczng
. : : : , . K2 U05, K2 _U07,
U2 wybranych metod i technik rozwigzywania zadan wystepujacych w praktyce K2 Ul
zawodowej _
Kompetencji spotecznych
K1 Student ma swiadomos$é wplywu swojej aktywnosci zawodowej na otoczenie K2 K02, K2 K03
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe : :
przedmiotu przedmiotu
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Metody opracowywania i/lub ulepszania produktow

produktéw / proceséw w przedsiebiorstwie

1. . - : C1, C2 W1, U2, K1
/ proceséw w przedsiebiorstwie

9 Ocena wpltywu prpduk’gu / procesu na otoczenie 1, C2 W1, U2, K1
(praktyczne rozwiazania)

3 Metody kqntroli.produktow / procesow w 1, C2 W1, W2, U1, U2, K1
przedsiebiorstwie (praktyczne rozwigzania)

4 Praktyczne rozwiazania w ksztaltowaniu i ocenie c1, C2 W2, UL, K1

Wymagania wstepne Brak

Metody nauczania

Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Sposob zaliczenia

Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 30
Laczny naktad pracy studenta ]éBCZba godzin gCTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ](i)czba godzin ECTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ](;iczba godzin gCTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla

przedmiotu Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach
W1 X

W2 X

Ul X

U2 X

K1 X

Sylabusy
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B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY
\_X_/ WPOZNANIU Kierunek studiow : Jakos¢ i rozwoj produktu

Nazwa przedmiotu
Alergeny zywnosci i kosmetykéw

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
The allergens in food and cosmetics

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.28B.12040.23 2/4 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogo6lnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1

Zapoznanie studentow z problematyka wystepowania i oznaczania alergenéw w produktach spozywczych i
kosmetykach w aspekcie zapewnienia bezpieczenstwa zywnosci, ksztaltowania i ochrony jakosci
produktéw i ustug gastronomicznych oraz kosmetycznych

C2

Zapoznanie z charakterystyka alergenéw, ich Zrédtami w produktach oraz regulacjami prawnymi

C3

Zapoznanie z metodami bioinformatycznymi, fiyzkochemicznymi, immunoenzymatycznymi oraz technikami
biologii molekularnej wykorzystywanymi w badaniach naukowych, analityce przemystowej w celu
zapewnienia bezpieczenstwa produktow spozywczych i kosmetycznych oraz metodami obnizenia
alergennosci produktow spozywczych i kosmetycznych

C4

Przygotowanie do opracowania i przedstawienia w jezyku polskim pracy opisowej na uzgodniony z
wyktadowca temat. Praca dotyczy¢ bedzie zagadnien zwiazanych z alergenami zywnosci i kosmetykéw na
podstawie informacji zebranych z réznych zZrédet wykorzystujac jezyk fachowy w zakresie towaroznawstwa

Cb

Przygotowanie do opracowania i przedstawienia w jezyku polskim pracy opisowej na uzgodniony z
wykladowca temat. Praca dotyczy¢ bedzie zagadnien zwiazanych z alergenami zywnosci i kosmetykéw na
podstawie informagji zebranych z réznych Zrédet wykorzystujac jezyk fachowy w zakresie towaroznawstwa

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie .
uczenia sie

Wiedzy

W1

K2 W01, K2 W02,
Student definiuje i objasnia podstawowe pojecia zwiazane z alergenami K2 w08, K2 W09,
K2 W11

Umiejetnosci

U1

Postuguje sie jezykiem fachowym/wtasciwym dla dyscypliny towaroznawstwa;
czyta ze zrozumieniem literature fachowa w jezyku polskim oraz K2 U01
nieskomplikowane teksty naukowe w jezyku angielskim
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U2 Charakteryzuje alergeny zywnosci i kosmetykéw, wymienia ich Zréodta K2 U01, K2 U03,
pochodzenia; odnosi je do regulacji prawnych K2 U05, K2 U07
U3 Argumentuje korzysci i ograniczenia wynikajace z zastosowania metod K2 U002, K2 U05,
oznaczania alergenéw w zywnosci i kosmetykow K2 U007
U4 Ilustruje wybranymi przyktadami mozliwosci obnizana alergennosci produktéw 53788% K2 U003,
Kompetencji spotecznych
K1 Podejmuje wyzwanie samodzielnego rozwijania sie w zakresie towaroznawstwa Eg—igé K2_Ko3,
Student w czasie prezentacji pracy opisowej w jezyku polskim dotyczacej
zagadnien zwigzanych z alergenami zywnosci i kosmetykow przygotowanej na
K podstawie informacji zebranych z réznych zrédet dba o jezyk fachowy w K2 K01, K2 K03,
zakresie towaroznawstwa, identyfikuje problemy, wyraza swoje sady, broni K2 K04, K2 K05
swoich argumentéw oraz wyjasnia zagadnienia tematyczne w sposob
zrozumialy dla osob nie postugujacych sie jezykiem fachowym.
Tresci programowe
L s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
p. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1. Wprovx_rad;eme do alergologii. Algrgle, alergeny, 1, C2 W1, K1, K2
biologicznie aktywne peptydy i biatka
2 Ksztalttowanie i ochrona jakosci produktu - C1,C2, C3, C5 U2, U3, K1, K2
programy antyalergenne
3. Alergeny pochodzenia roslinnego i zwierzecego C1,C2,C3,C4,C5 W1, U1, U2, K1
4, Procesy technologiczne jako Zrodto alergenéow C2,C3,Ch W1, U1, U2, K1
5 Alergeny w kosmetykach i lgkach. Alergeny C2,C3, C5 W1, U1, U2, K1
tworzyw sztucznych i metali
6. Aspekty prawne, znakowanie obecnosci alergenéw C2,C3, C5 U1, U2, K1
w produktach.
7. Charakterystyka alergenow C1,C2,C3,C5 W1, U1, U3, K1
8. Alergeny pochodzenia mikrobiologicznego C2,C3,C5 W1, U1, U3, K1
9 Zameczyszc,zema‘krzyZOW.e., wektory przenoszenia 2, C3 U1, U3, U4, K1
alergenéw, srodki kontroli i nadzoru
10. Biologiczne metody wykrywania alergendw C2,C3,C4,C5 U2, U3, U4, K1
1. Wykorzystanle metody ELISA i PCR do wykrywania C1,C2, C3, C5 U1, U2, U3, U4, K1
alergenow
12. Fizykochemiczne metody wykrywania alergendow C4, Ch U1, U4, K1
13. Metody obnizania alergennosci produktéw C2,C3,C4,C5 U1, U2, U3, K1
W . Student ma wiedze i umiejetnosci z zakresu podstaw biochemii, mikrobiologii, analizy
ymagania wstepne . X L - Do
chemicznej, chemii organicznej, fizyki
Metody nauczania Wyktad k(?nwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza
przypadkow
. . . Esej / referat, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt indywidualny, Projekt
Sposéb zaliczenia - . .
grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Sylabusy
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Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Przygotowanie projektu 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Laczny naktad pracy studenta ]517czba godzin IZECTS
Zajecia z bezposrednim udzialem nauczyciela ]51202ba godzin fCTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]IECZba godzin E%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektéw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sig Udzial w dyskusji / . . .

dla . Esej / referat Uczestnictwo w . dPqu((;ktl Projekt grupowy Przygotowa@e

przedmiotu zajeciach indywidualny / praca w grupie prezentacji

w1 X X X

U1l X X X

U2 X X X

U3 X X X

U4 X X X

K1 X X

K2 X X X
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SRe UNIWERSYTET

1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Kierowanie zespotami ludzkimi

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Team management

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.28B.5318.23 2/4 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogodlnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Do wyboru
Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Poznanie przez studentéw zasad rekrutacji pracownikow
C2 Poznanie przez studentéw zasad budowania skutecznych i efektywnych zespotow
c3 Poznanie przez studentéw metod podnoszenia zaangazowania pracownikow i rozwiazywania konfliktow w
zespole
C4 Poznanie przez studentéw metod oceny pracowniczej
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkowe gfekty
uczenia sie
Wiedzy
. o K2 W07, K2_ W08,
w1 Student zna zasady rekrutacji pracownikow. K2 W09
W2 Student zna zasady budowania skutecznych i efektywnych zespotow. g—wg; K2_Wos,
w3 Student zna metody podnoszenia zaangazowania pracownikow i rozwigzywania | K2 W07, K2 W08,
konfliktow w zespole. K2 W09
Lo K2 w07, K2 W08,
W4 | Student zna metody oceny pracownicze;j. K2 W09
Umiejetnosci
U1 Student potrafi opracowac narzedzia rekrutacji pracownikow. K2 U05
U2 Student potrafi zastosowac zasady budowania skutecznych zespotéw w K2 1U05
praktyce -
Student potrafi zastosowa¢ w praktyce metody podnoszenia zaangazowania
U3 AP X . S K2 U05
pracownikow i rozwiazywania konfliktow w zespole. -

Sylabusy
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U4 Studept pgtrafl zaproponowac metody oceny pracowniczej dla réznych K2 U05
organizacji. -
Kompetencji spotecznych
Potrafi wspodtdziata¢ i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role, ma
K1 $wiadomos¢ odpowiedzialnosci za skutki spoteczne swojej dziatalnosci oraz za | K2 K04
bezpieczenstwo wiasne i zespotu
Tresci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Zasady rekrutacji pracownikéw. Profile
1. kompetencyjne pracownikow. Metody rekrutacji C1 W1, U1, K1
pracownikéw. Metody oceny i rozwoju pracownikow
Zasady budowania skutecznych i efektywnych
zespotéw. Rola lidera w zespole. Zespdt a grupa -
pracownikéw podstawowe roznice. Istota
2. skutecznosci zespotu i efektywnosci zespotu. Fazy C2 W2, U2, K1
formowania zespotu. Role czlonkdw zespotu.
Metody oceny i podnoszenia skutecznosci i
efektywnosci zespotu
3 Metqdy .podnoszenla zaangazowania prchwnlkow. c3 W3, U3, K1
Pomiar i ocena zaangazowania pracownikéw.
4. Metody oceny pracowniczej C4 W4, U4, K1
5. Metody rozwiazywania konfliktow w zespole C4 W4, U4, K1
Wymagania wstepne
Metody nauczania Burzg mozgow, Wykigd z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkdow,
Rozwiazywanie zadan
. . . Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udzial w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Sposéb zaliczenia A . . . . e
Projekt indywidualny, Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Przygotowanie projektu 5
Zbieranie informacji do zadanej pracy 2
Laczny naktad pracy studenta ]&czba godzin §CTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela géCZba godzin ?CTS

Sylabusy
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Liczba godzin ECTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 5 0

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektdéw uczenia sie

Kod efekt Metoda sprawdzenia

od efektu

uczenia sie Sprawdzian . . .

dla pisemny z Ugiﬁsvtvn(iigti{g?vl / Projekt gfggg;lf; / Przygotowanie
przedmiotu (I;;vtv;;ggll zajeciach indywidualny praca w grupie prezentacji
w1 X X X X X

w2 X X X X X

W3 X X X X X

w4 X X X X X

U1l X X X X X

U2 X X X X X

U3 X X X X X

U4 X X X X X

K1 X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu
Marketing instytucji kultury

Marketing instytucji kultury

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.28B.13136.23 2/4 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztatcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Do wyboru
Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Zapoznania studentéw z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z sektorem kultury
C2 Przekazanie wiedzy na narzedzi komunikacji marketingowej wykorzystywanych przez instytucje kultury
c3 Wyksztalcenie umiejetnosci zaplanowania skutecznych dziatan marketingowych z uwzglednieniem
specyfiki branzy, celow oraz odbiorcow
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye gfekty
uczenia sie
Wiedzy
W1 | Student ma wiedze o komunikacji marketingowej instytucji kultury K2 w07
w2 Student zna podstawowe definicje i pojecia zwiazane z sektorem kultury i K2 W07, K2 W08,
instytucja kultury K2 W16
w3 Studen’F rozumie wplyw polityki na kreowanie strategii w obszarze kultury i K2 W07, K2 W09
marketingu kultury - -
Umiejetnosci
Ul Student potrafi planowac mQZIiwosci rf>zwoju strategii marketingowej instytucji K2 U01, K2 U03
kultury w oparciu o narzedzia promocji - -
U2 Student umiejetnie dobiera odpowiednie narzedzia promocji w odniesieniu do K2 U001, K2 U02,
wybranych studiow przypadkéw oraz uzasadnia swéj wybor K2 U03, K2 _U05
K2_U01, K2_U02,
U3 Student potrafi dokonac analizy problemu decyzyjnego oraz zaproponowac i K2 U03, K2 U04,
uzasadnic sposob jego rozwiazania K2 U05, K2 _U06,
K2 U007
Kompetencji spotecznych
K1 Student potrafi pracowa¢ indywidualnie i w zespole K2 K02, K2 K04
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K Stu.d(.ent rozumie potrzebe uzupeiania i doskonalenia wiedzy oraz K2 K01, K2 K05
umiejetnosci - -
Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
Rynek kultury i jego specyfika. Zjawiska kulturowe
1. X e : C1 W2, U3
w przestrzeni spotecznej i gospodarczej.
2. Finansowanie instytucji kultury C1 W3
Polityka czy rynek - warunki funkcjonowania
3. C1 K1
kultury
4. Specyfika zarzadzania marketingiem w kulturze C2,C3 W3, U2, K2
5 Formy promocji na rynku kultury i ich C2,C3 U2
charakterystyka
6. Sponsoring w sektorze kultury C2,C3 Wi, U1
7. Public Relations dla instytucji kultury C2,C3 W1, U1
8. Prasa, radio, t.eleyvlzja - wspdtpraca instytucji C2,C3 W1, W3, Ul
kultury z mediami
Wymagania wstepne | Podstawowa wiedza z zakresu marketingu i komunikacji marketingowej
Metody nauczania | Metoda projektéw , Wyklad z prezentacja multimedialna, Dyskusja
Sposéb zaliczenia ]I?Jleal w dyskuSJl / Uczespmctwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w grupie,
rzygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Zbieranie informacji do zadanej pracy 5
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie projektu 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Y.aczny naktad pracy studenta ]&czba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Iggczba godzin ?CTS
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Igczba godzin E%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Kod efektu Metoda sprawdzenia

uczenia sie

dla . Udziat w dysku;y / Uczestnictwo w Projekt grupowy / praca w Przygotowanie prezentacji
przedmiotu zajeciach grupie

W1 X

w2 X

W3 X

Ul X

U2 X

[OK] X

K1 X X X
K2 X X
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SRe UNIWERSYTET
1 EKONOMICZNY

R/ wPozNANIU

Karta opisu przedmiotu (sylabus)
Kierunek studiow : Jakosc¢ i rozwdéj produktu

Nazwa przedmiotu

Merchandising
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Merchandising
Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.28B.726.23 2/4 Zaliczenie
Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogoélnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot
stacjonarne Polski Do wyboru
Godziny ) Liczba punktéow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Poznanie przez uczestnikéw pojecia i istoty merchandisingu jako techniki aktywizacji sprze-dazy
c2 Poznanie przez uczestnikow prawidlowosci zachowan zakupowych nabywcéw w punktach sprzedazy
detalicznej jako przestanki stosowania merchandisingu
C3 Poznanie przez uczestnikow technik merchandisingu handlowego
ca Poznanie przez uczestnikéw zasad zastosowania merchandisingu w systemie zarzadzania
przedsiebiorstwem handlowym
c5 Poznanie przez uczestnikow metod rozwiazania probleméw decyzyjnych z zakresu merchandisingu w
przedsiebiorstwie handlowym
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy
Zna i rozumie pojecie oraz istote merchandisingu jako techniki aktywizacji
) ; p . . K2_W04, K2_WO06,
w1 sprzedazy oraz zasady zastosowania merchandisingu w systemie zarzadzania - -

e K2 W07, K2 W11
przedsiebiorstwem handlowym - -
Posiada wiedze na temat prawidtowosci zachowan zakupowych nabywcow w

. : A . X . K2 W04, K2 W06,
W2 | punktach sprzedazy detalicznej jako przestanki stosowania merchandisingu - -
. : o K2 W07, K2 W11
oraz wiedze na temat technik merchandisingu handlowego - -
w3 Zna metody rozwiazywania probleméw decyzyjnych w zakresie merchandisingu | K2 W04, K2 W06,
w przedsiebiorstwie handlowym K2 w07, K2 W11
Umiejetnosci
Potrafi zidentyfikowac i opisa¢ pojecie oraz istote merchandisingu jako techniki | K2 U01, K2 U02,
Ul aktywizacji sprzedazy oraz zasady zastosowania merchandisingu w systemie K2 U03, K2 U05,
zarzadzania przedsiebiorstwem handlowym K2 U07, K2 U12
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Potrafi zidentyfikowac i opisa¢ prawidlowosci zachowan zakupowych na- K2 U02, K2 U03,
U2 bywcoéw w punktach sprzedazy detalicznej jako przestanki stosowania K2 U05, K2 U07,
merchandisingu oraz techniki merchandisingu handlowego K2 U12
Potrafi dokonac¢ analizy problemu decyzyjnego w zakresie merchandisingu w K2 U002, K2 U03,
U3 przedsiebiorstwie handlowym oraz zaproponowac i uzasadni¢ sposéb jego K2 U05, K2 _U07,
rozwigzania K2 U12
Kompetencji spotecznych
K1 Potrafi pracowa¢ indywidualnie i w zespole K2 K02, K2 K04
Tresci programowe
s Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . :
przedmiotu przedmiotu
1. Pojecie, geneza i istota merchandisingu C1 W1, U1, K1
2. Merchandising producenta i detalisty C1 W1, U1, K1
3. Merchandising jako technika aktywizacji sprzedazy | Cl W1, U1, K1
Zachowania zakupowe nabywcéw indywidualnych w
4, punktach sprzedazy detalicznej jako przestanka C2 w2, U2, K1
stosowania merchandisingu
5 Techniki mercha,ndisingu handlowego. Sterowanie c3 W2, U2, K1
ruchem nabywcéw w sklepie.
6. Zarzadzanie powierzchnia sklepu. C3 w2, U2, K1
7 Rozmieszpzenie towgrow w obrebie regatu. c3 W2, U2, K1
Ekspozycje promocyjne.
8. Wizualne aspekty aranzacji sklepu C3 W2, U2, K1
9. Merchgndising w systemie zarzadzania ca W1, U1, K1
przedsiebiorstwem handlowym.
10. Merchar}dising jako element zarzadzania kategoria ca W1, UL, K1
produktéow
11. Organizacja dziatann merchandisingowych C4 W1, U1, K1
12. Ewalugqg dmalgn merchandisingowych w ca W1, U1, K1
przedsiebiorstwie handlowym
13. P}"oblem.y depy;yjne w prZGd§1leOI‘StW16 ustugowym Cc5 W3, U3, K1
- identyfikacja i metody rozwiazywania
Wymagania wstepne
Metody nauczania Wyk%ad konwencpnalny, Wyklad kgnwersa}toryjny, Wyklad z prezentacja multimedialng,
Analiza przypadkow, Rozwiazywanie zadan
. . . Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt
Sposob zaliczenia | ; . X . . L
indywidualny, Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*
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Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10

Laczny naktad pracy studenta EBCZba godzin ECTS
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela ]gt)CZba godzin fCTS
Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym ]Z‘BCZba godzin S%TS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektédw uczenia sie

Metoda sprawdzenia
Kod efektu
uczenia sie Sprawdzian Proiekt
dla Sprawdzian pisemny z Projekt upo J / praca Przygotowanie
przedmiotu | pisemny testowy otwartymi indywidualny grupowy / p prezentacji
pytaniami wgrupie
w1 X X X X X
w2 X X X X X
W3 X X X X X
U1l X X X X X
U2 X X X X X
U3 X X X X X
K1 X X X
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B\ UNIWERSYTET Karta Opisu przedmiotu (sylabus)

EKONOMICZNY
\_X_/ WPOZNANIU Kierunek studiow : Jakos¢ i rozwoj produktu

Nazwa przedmiotu
Zarzadzanie kategoria produktow

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim
Products category management

Kod przedmiotu Rok / semestr Forma zaliczenia
UEPJiRPS.28B.10071.23 2/4 Zaliczenie

Specjalnosc Profil ksztalcenia Poziom ksztalcenia
Wszystkie ogolnoakademicki studia drugiego stopnia
Forma studiow Jezyk wykladowy Przedmiot

stacjonarne Polski Do wyboru

Godziny ) Liczba punktow ECTS Blok zajeciowy
Wyktady: 30 Cwiczenia: 0 2 B

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Poznanie przez uczestnikéw pojecia ,kategoria produktow” oraz istoty zarzadzania kategoria produktéw w

1 przedsiebiorstwie handlowym

Poznanie przez uczestnikow procesu zarzadzania kategoria produktéw w przedsiebiorstwach handlowych

€2 oraz zasad przygotowania do zarzadzania kategoria produktow

C3 Poznanie przez uczestnikéw strategii i taktyk kategorii produktéow

Poznanie przez uczestnikéw zasad wdrozenia planu kategorii produktéw i oceny wynikéw zarzadzania

c4 kategoria produktow
c5 Poznanie przez uczestnikéw metod rozwiazania probleméw decyzyjnych z zakresu zarzadzania kategoria w
przedsiebiorstwie handlowym
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerunkovye Qfekty
uczenia sie
Wiedzy
Zna i rozumie pojecie ,kategoria produktow” oraz istote zarzadzania kategoria
el produktéw w przedsiebiorstwie handlowym. Posiada wiedze na temat procesu | K2 W02, K2 W09,

zarzadzania kategoria produktéw w przedsiebiorstwach handlowych i zasad K2 w11
przygotowania do zarzadzania kategoria produktow

Posiada wiedze na temat strategii i taktyk kategorii produktéw oraz za-sad

W2 | wdrozenia planu kategorii produktéw i oceny wynikéw zarzadzania kategoria K2 w02, K2 W09,

produktow K2 wit
w3 Zna metody rozwigzywania problemow decyzyjnych w zakresie zarzadzania K2 w02, K2 W09,
kategoria produktéw w przedsiebiorstwie handlowym K2 w11

Umiejetnosci
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Potrafi zidentyfikowac i opisa¢ pojecie ,kategoria produktow”, ,zarzadzania
kategoria produktéw” oraz proces zarzadzania kategoria produktéw w
Ul T . ) . K2 U01, K2 U12
przedsiebiorstwach handlowych i zasady przygotowania do zarzadzania - -
kategoria produktow
Potrafi zidentyfikowac i opisac¢ strategie i taktyki kategorii produktow oraz
I " A A o K2 U01, K2_U02,
U2 zasady wdrozenia planu kategorii produktow i dokona¢ oceny wynikéw - -

. . . K2 U05, K2_U12
zarzadzania kategoria produktéw - -
Potrafi dokona¢ analizy problemu decyzyjnego w zakresie zarzadzania 53788:13 E?ggi

U3 kategoria produktéw w przedsiebiorstwie handlowym oraz zaproponowac i K27U051 K27U07'
uzasadni¢ spos6b jego rozwiazania K2U12
Kompetencji spotecznych
K1 Potrafi pracowa¢ indywidualnie i w zespole K2 K04
TresSci programowe
- Cele uczenia sie dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe : :
przedmiotu przedmiotu
1. Pojecie,.geneza, isFota i przestanki zarzadzania c1 W1, UL, K1
kategoria produktéw
9 Zarzadzame_ kategprla produktéw - perspektywa c1 U1, K1
producenta i detalisty
3. Proces zarzadzania kategoria produktéw C2 W1, U1, K1
Zachowania zakupowe nabywcow indywidualnych w
4, punktach sprzedazy detalicznej jako przestanka Cc2 W1, Ul
stosowania zarzadzania kategoria
5. Segmentacja kategorii produktow C3 w2, U2, K1
6. Rola i ocena kategorii produktow C3 w2, U2, K1
7. Wyznaczanie celéw kategorii produktéw C3 W2, U2, K1
8. Strategia kategorii produktow C3 w2, U2, K1
9. Taktyki kategorii produktéw C3 w2, U2, K1
10. Wdrozenie planu kategorii produktéw Cc4 W2, U2, K1
11. Weryfikacja i ocena kategorii C4 w2, U2, K1
12. Ryzyko, bariery i zagrozenia zarzadzania kategoria | C5 W3, U3, K1
Problemy decyzyjne zarzadzania kategoria
13. produktow w przedsiebiorstwie handlowym - C5 W3, U3, K1
identyfikacja i metody rozwiazywania
Wymagania wstepne | Ogdlna wiedza z podstaw marketingu
Metody nauczania | Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacja multimedialna, Analiza przypadkow
Sposodb zaliczenia | Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt grupowy / praca w grupie
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Forma aktywnosci studenta

Srednia liczba godzin przeznaczonych na
zrealizowane aktywnosci*

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10

Laczny naktad pracy studenta IéBCZba godzin gCTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela EBCZba godzin ?%TS

Naklad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym ]61czba godzin ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Opis sposobu sprawdzenia osiggniecia efektdéw uczenia sie

Kod efekpu Metoda sprawdzenia
uczenia sie

dla

przedmiotu Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami Projekt grupowy / praca w grupie
w1 X

W2 X

W3 X

U1 X

U2 X

U3 X

K1
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